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守正创新 以金融力量助推经济发展
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2024年底举行的中央经济工作会
议强调，“注重惠民生、促消费、增后劲”，
通过“实施提振消费专项行动，推动中低
收入群体增收减负，提升消费能力、意愿
和层级”。交通银行信用卡积极贯彻国
家政策导向，主动担当金融助力消费升
级的责任，通过升级焕新“最红星期五”
活动，进一步深化“惠民生、促消费”的品
牌内涵。此次活动以核心玩法创新为
主，为消费者带来了更便捷、更实惠的消
费体验，同时也为活动商户注入了活力，
有助于推动经济高质量发展。

聚焦品牌升级 助力“美好生活”

近年来，消费已成为拉动经济增长
的重要引擎。据商务部数据显示，2024
年社会消费品零售总额48.8万亿元，比
上年增长3.5%；消费对经济增长贡献率
为 44.5%，继续发挥经济发展第一拉动
力作用。在此背景下，交通银行信用卡
以“最红星期五”活动为抓手，通过金融
创新激发消费潜力，为经济高质量发展
注入新动能。

据悉，此次升级焕新后的“最红星期
五”在普惠力度上优势更加明显，更加符
合当下助力客户打造“美好生活”的主旋
律。2025年3月1日至2025年6月30日
活动期间，增设了主打权益免抢规则的

“直通场”，客户满足上月消费达标的条
件后，即可在指定时段内进入活动页面

直接参与抽奖，100%可抽取刷卡金或红
包等福利，这项玩法创新不仅给客户带
来了全新的消费体验，同时也是交通银
行信用卡积极响应“促消费”政策号召的
生动实践。此外，整点抢 5 折的“抢购
场”经典延续，交通出行、外卖到家、美食
购物等生活福利精彩依旧，为客户的每
个周五都增添了实打实的仪式感。

“最红星期五”不仅是交通银行信用
卡的标志性品牌活动，更是一种美好生
活普惠化的探索。近年来，随着消费场
景升级、居民消费升级，各大金融机构纷
纷探索如何更精准地匹配客户期待，助
力美好生活的实现。对交通银行信用卡
而言，“美好生活”不仅仅是消费升级的
外在呈现，更是一种可持续的金融助力，
一种支付体验的优化，一种惠及更多人
的普惠价值。基于这一品牌策略，交通
银行信用卡不断完善“最红星期五”生态
体系，将重心更加聚焦在为客户提供贴
心服务上，让“美好生活”不止于简单的
优惠叠加，而是让每一次支付都能带来
切实的价值感和获得感。交通银行信用
卡通过金融创新撬动消费潜能，让便捷支
付与优质权益真正融入日常，让“美好生
活”不再是远景，而是触手可及的日常。

践行社会责任 推动经济增长

作为国有金融机构，交通银行信用
卡始终坚持金融工作的政治性和人民

性，主动融入国家发展大局，发挥金融
服 务 在 促 消 费 、稳 增 长 中 的 重 要 作
用。在当前经济复苏与消费升级并行
的背景下，交通银行信用卡致力于通
过普惠金融服务提升民众生活质量，通
过优化支付体验、丰富消费权益，为经
济发展注入金融活水，推动社会经济可
持续发展。

今年以来，交通银行信用卡紧密结
合时事热点，围绕元旦、春节推出了“消
费抽福袋”“12306购票优惠”“新户三重
礼，实惠享不停”等福利活动，同时对年
费产品体系进行全新布局，推出了定位
普惠化与差异化的“超逸白金信用卡”，
踏出了助推消费、提质扩容和服务经济
内循环的关键一步。此次“最红星期五”
的焕新升级，正是交通银行信用卡深化
金融服务、促进民生消费的一项重要实
践。作为银行业长期深耕消费金融的
标杆性活动，“最红星期五”不仅在支付
端降低客户消费成本，更在供给端助力
商户增长，以金融工具撬动更广泛的消
费生态，推动形成了“金融+消费”的良
性循环。

未来，交通银行信用卡将继续发挥
自身优势，紧跟政策导向，积极探索金
融创新路径，不断优化消费权益与支付
体验，为广大消费者提供更加优质、高
效的金融服务，赋能客户美好生活。同
时，将以更开放的姿态携手产业链各方，
共同推动金融赋能消费升级，紧紧牵住

扩内需“牛鼻子”，当好提振消费的“稳定
器”和“发动机”，为经济高质量发展贡献
更大力量。

观海新闻/青岛早报记者 孙月红

创新养老筹资模式，升级全周期养老服务

泰康助力银发经济高质量发展

作为大健康产业头部企业，泰康保险集团积极响应国家战略，打
造长寿、健康、财富三大闭环，构建大健康产业生态体系，“支付+服
务+投资”三端协同发力，持续创新养老筹资解决方案，升级全生命周
期服务体系，为“老有所养、老有所享”提供泰康方案。
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创新养老筹资

泰康于 2012 年推出的“幸福有约”
计划，由泰康人寿提供年金保险，衔接由
泰康之家提供的养老社区入住确认函，
提供“养老资金+养老资源”一揽子解决
方案，把虚拟保险与实体养老相结合。
为进一步对接多元化、个性化市场需求，
泰康“幸福有约”升级为“长寿有约、健康
有约、财富有约、善寿有约”四大产品体
系，为个人、家庭乃至家族提供全生命周
期服务一站式解决方案。截至2025年3
月，泰康“幸福有约”客户已突破23万，
成为经过市场检验、受到市场认可的养
老筹资解决方案。

为进一步匹配“幸福有约”，泰康在
销售端，坚持以新型绩优队伍健康财富
规划师（HWP）为核心带动销售队伍转
型创新，为业内带来一支专业化、职业
化、绩优化的精英销售团队。2024 年，
HWP（健康财富规划师）获评“年度北京
知名商标”，为中国保险销售职业建设首
次获此荣誉。青岛HWP项目自2019年
启程至今，青岛健康财富规划师团队已
跨越700人平台，现已培养HWP健康财
富企业家8人、HWP合伙人42人。

升级服务生态

在服务端，泰康扎实推进全生命周
期、高品质一体化医养康宁服务体系，新
主业进入新发展阶段。目前，泰康之家
养老社区已布局全国36城43个项目，实
现22城24个社区连锁运营，泰康居民超
16000 人。青岛泰康之家·琴园是泰康
保险集团在山东打造的大规模、全功能、
国际标准的高品质养老社区，提供覆盖
老年人全生命周期的连续健康服务。泰
康之家·琴园项目分两期开放，一期已于
2023年11月25日正式开业运营。截至
2025 年 3 月，琴园社区在住居民达 334
人，正为越来越多的长辈开启享老生活
新篇章。

目前，泰康保险集团在青岛已经实
现了泰康人寿、泰康养老、泰康在线、泰
康之家、泰康口腔等子公司下辖机构的
布局，不仅能够满足客户养老金融服务
需求，还可以满足客户高品质医养服务
需求。

备注：HWP健康财富规划师是指与
泰康人寿签订代理合同的保险销售人
员。
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