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婚庆旅居康养 开启“甜蜜”掘金
岛城不断完善“婚恋+”产业链 打造婚姻登记与旅居康养融合发展新场景
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结婚作为年轻人
开启下一个人生篇章
的大事，追求个性化、
多元化和性价比的趋
势日益显著，不仅衍生
出许多新现象、新观
念，还催生出庞大的婚
庆消费市场。在“甜蜜
经济”中，细致周到的
服务涵盖了方方面面：
形式多样的相亲及联
谊活动，给广大青年搭
建一个相亲交友的服
务平台；民政部门将婚
姻登记处迁移至旅游
景区内，开展婚姻辅
导、婚礼文创产品开发
销售等特色服务；各大
景区对接优质社会资
源，引入婚纱摄影、婚
礼服务、旅游度假等服
务项目，逐步形成完善
的“婚恋+”产业链，提
升婚恋服务附加值和
吸引力……这些举措
在给消费者带来便利
的同时，也带动了经济
的发展。
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“领证跟拍”
渐成风尚
“领证跟拍”通常指

的是在领取结婚证的过
程中，聘请专业摄影师
进行跟拍，记录下这一
重要时刻。从新人精心
打扮的清晨，到手牵手
走进民政局的那一刻；
从填写表格时的紧张期
待，到宣读誓言时的坚
定深情；从接过结婚证
的喜悦，到在镜头前的
甜蜜合影……每一个细
节都被镜头捕捉，成为
永恒的记忆。如今，在
婚姻登记处，一股由年
轻人主导的“领证跟拍”
在婚庆市场渐成风尚。

“来！看镜头！”在崂
山区婚姻登记处，一位专
业摄影师正与一对新人

“合作”。“领证跟拍赋予
了领证这一过程更多的
仪式感，它让领证不再只
是程序化的手续，而是成
为一段值得回味的浪漫
旅程。”前来办理结婚登
记的新人刘媛媛说。随
着“领证跟拍”服务热度
飙升，摄影师们敏锐地
捕捉商机，精心打造多
元套餐，从基础的拍摄
记录到高端定制，或者
融入创意剧情、剪辑制
作相关视频，可全方位
满足不同新人的个性化
需求。大学生创业者王
浩在今年已完成近40对
新人的跟拍。“有复古
风、自然纪实风、小清新
风……我们会在线上提
前详细了解新人喜好，
确定拍摄细节与风格走
向。”王浩说，领证跟拍要
在有限的空间和时间
内，精准地捕捉到新人的
自然表情、小动作，以及
他们之间细微的情感交
流，“定价不高，很多新人
愿意为‘仪式感’买单。”

本版撰稿
观海新闻/青岛早报记者
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旅拍市场火热
婚纱照从“出片”到“出圈”

“青岛，我来了！”今年28岁的陈晓曦
在杭州做新媒体运营工作，她近日在朋友
圈中晒出的一张海边婚纱照，引来一连串
的点赞。“下半年我就要结婚了，我们把婚
纱照旅拍地定在了青岛，刚好边拍边玩。”
陈晓曦说，她在青岛一共待了5天，其中3
天用来拍摄婚纱照。

对于新人们而言，结婚“花样”越来越丰
富，旅拍便是其中一种。“我们拍婚纱照时更
注重自然真实的体验感，而且在旅途中可以
跟另一半一起看不同的风景，这些都可以成
为以后珍贵的记忆。”陈晓曦坦言，之前心仪
的旅拍目的地是印度尼西亚的巴厘岛，但由
于工作原因，国外旅拍计划被搁置了，“所以
我们选了同样有海岛风光的青岛，碧海蓝天
分分钟拍出大片。”

青岛与三亚、丽江、厦门等地是国内热
门婚纱照拍摄目的地，而青岛是其中唯一
的北方城市。数据显示，如今的准新人对
于旅拍的关注度高达77.3％，其次为婚纱
礼服、民宿、婚礼目的地，分别为 62.6％、
62％和49.7％。目前，每年到青岛拍摄婚
纱照的新人有15万到20万对，青岛婚拍企
业70%的客户来自于外地。除了栈桥、八
大关、奥帆中心、金沙滩等传统景点外，近
年来新人们开始把目光转向极具特色的网
红打卡地，如大学路的网红墙、八大关的别
致庭院等。“随着婚庆产业的发展壮大，新
人举办婚礼有了更多选择，不少新人将婚
礼举办地选在青岛。”青岛市婚庆礼仪行业
协会会长唐文洁说，这也是青岛从婚拍胜
地向婚恋旅游目的地拓展的表现之一，将
直接带动青岛文旅产业的发展。

爱情需要仪式感
“民宿婚礼”拉长消费链

爱情需要仪式感，而婚礼则是对这种
仪式感最好的展示。近年来，随着新人们
越来越注重婚礼仪式、婚纱照的创意和个
性，婚庆赛道刮起新风尚。

青岛也正在把握这一机遇，做大做强
“甜蜜产业”。除了企业在持续探索，政府
也在发力引领。拥有得天独厚婚恋资源的
市南区已经率先行动起来。早在2017年，
市南区就成功举办了首届青岛国际婚恋
节，成立青岛婚恋旅游产业联盟，推动企业
与行业的资源整合。2022年，市南区打造
安娜别墅婚恋项目，力争成为全国婚恋产
业样板。除了大学路网红墙、安娜别墅等个
体网红打卡地，青岛正在营造连点成线、全
域浪漫的气质。在市南区推出的爱情打卡

路线上，情侣们可以由西到东横跨海誓山
盟广场、望火楼、信号山公园、小青岛公

园等9个市南区特色景点，让这段13.14公里的
旅程具有了特殊意义。

在社交平台上，约拍、跟拍等广告和接单
信息铺天盖地；在各个景区，时常能看到多个
摄像团队扎堆拍摄；一些景区内的门店纷纷
转型，提供妆造旅拍“一条龙”服务……种种
现象表明，旅拍已不再仅是部分消费者喜好
的个人行为，而是融入旅游消费的各个环节，
成为拉动景区消费的重要力量。

“旅拍对景区消费的带动作用是多方面
的。除了旅拍服务本身的消费，还能带动景
区周边的餐饮、住宿、购物等相关产业的发
展。例如，在一些热门景点，游客为了拍出满
意的照片，会选择在当地多停留几日，这就直
接带动了住宿和餐饮的消费。同时，为了搭
配拍摄服装，游客可能会购买特色饰品或纪
念品，进一步刺激了景区的购物消费。”一位
市南区民宿老板对记者表示。

不少新潮的年轻人告别传统的酒店式婚
礼，把结婚地点选在了青岛的一些民宿。在优
美的自然环境中举办一场西式婚礼，邀请亲人
朋友一起庆祝，婚礼的个性标签越来越明显。

位于崂山区王哥庄街道小蓬莱山脚下的
民宿——圣罗尼克庄园景色秀丽，周边旅游
资源丰富，客房经常处于满员状态，想要住宿
一般需要提前三四个月预订。去年10月，一
对新人刘晖、崔筱钰在这里举行了婚礼。“他
们在举行婚礼的前一天入住，当晚邀请男女
双方的50多位亲朋在这里举办篝火晚会，大
家都住在庄园里，可以尽情庆祝。第二天一

大早，新娘从庄园出发去男方家，然后再回到
这里举行西式婚礼。”圣罗尼克庄园负责人李
峰告诉记者，刘晖、崔筱钰的婚礼是在户外草
坪上举行的，宾客们沉浸在浪漫的氛围中。

“如今，在乡间民宿中举办一场轻松惬意
的田园婚礼成为一种时尚。”李峰说，“很多年
轻人想要寻找那种在国外电影中经常出现的
乡间别墅来举办婚礼。”李峰告诉记者，圣罗
尼克庄园作为一家海边民宿，未来会突破住
宿和游玩等传统经营项目，承接更多婚礼，给
客人带来更多体验，“在民宿举办婚礼，相当
于把婚礼进程由1天拉长到3天。新人会提
前一天抵达，当天晚上举办一个脱单派对，在
沙滩上举行篝火晚会、放烟花；第二天正式举
办婚礼，婚礼结束后，有些客人可能会再住一
天，到崂山游玩。这样也就拉长了消费链。”

政务服务“破壁”
“甜蜜经济”跑出新赛道

青岛凭借得天独厚的山海基因和充满浪
漫气息的城市特质，每年吸引数十万对新人前
来拍婚纱照并旅行。打开小红书，“去青岛结
婚登记”“青岛外景打卡地”等词条点赞量高居
不下。今年情人节前夕，来自石家庄的何欣欣
和爱人到安娜别墅内的青岛市南区婚姻登记
中心办理了结婚登记。何欣欣说：“安娜别墅
的颜值真的很高，办完结婚登记后，我们还在
青岛多待了一天，去小麦岛打了卡。”

近年来，青岛打造多个“网红婚姻登记

处”，被新人们夸赞“出片量奇高”。作为全国
首批婚姻登记“跨省通办”试点区域，青岛积
极塑造特色婚俗品牌，各区市依托山海资源
建立景区型颁证基地，打造一批精品婚旅路
线，创新推出“景区型”“邮轮型”“博物馆”“老
街区”“网红打卡地”等各类户外颁证基地，通
过举办集体特色婚礼和颁证活动，推动“婚
登+文旅”深度融合。政务服务的便利性再
加上婚登处的“出圈”，让新人们乘飞机或高
铁到青岛登记结婚成为新消费业态。

对许多筹备婚礼的年轻人来说，昂贵的
婚庆策划、礼仪、化妆、车队，繁琐的酒店流
程、酒席安排、上菜习俗，成为一种“甜蜜的烦
恼”。面对年轻人的结婚“痛点”，一股“喜事
新办、新事简办”的新时代文明婚礼新风在城
阳兴起。2018年底，青岛市城阳区率先改造
建成了全省首家新时代结婚礼堂，礼堂简约
时尚、中西结合，富有喜庆感仪式感。

随着年轻人对婚礼的个性化需求不断提
升，更具创意的接亲方式层出不穷。近期，青
岛城运控股公交集团李沧巴士公司顺应市场
需求，将个性化接亲与环保出行理念相结合，
联合青岛市蜜爱匠心文化传媒公司，推出定
制婚车和个性化接亲服务。李沧巴士公司负
责人表示，推出这项服务的初衷，是为了满足
年轻人对个性化婚礼的需求，同时倡导绿色
环保理念，“公交车作为公共交通工具，本身
就具有环保、经济的优势。将其改造为婚车，
不仅能为新人提供特别的婚礼体验，还能降
低碳排放，可谓一举多得。”

旅居康养融合发展
打造金婚、银婚消费场景
“‘甜蜜经济’作为新兴消费领域，涵盖了

婚庆、旅游、休闲等多个产业，具有广阔的市
场前景。同时，随着人口老龄化趋势的加剧
和人们对健康生活方式的追求，旅居康养产
业已成为经济发展的重要增长点。”青岛市民
政局相关负责人介绍。

据了解，今年市民政局计划整合青岛全
国首批婚姻登记“跨省通办”试点和旅居康养
资源，将青岛打造成全国缔结姻缘和全国康
养旅居目的地。青岛将大力发展旅居式养
老，高标准建设“养、康、医、游”综合服务体
系，打造老年人“金婚”“银婚”文化消费场景，
满足老年人多元化、差异化、个性化的需求。
并依托邮轮母港始发和经停的优势，探索实
践“邮轮+康养+旅居”的为老服务新模式，打
造“候鸟式”养老北方基地。

“青岛有山有海，而且气候冬暖夏凉，对
老年人康养来说是很好的资源。春天赏樱
花，夏天看海，秋冬季泡温泉，这些都是青岛
打造老人康养休闲的重要优势。”青岛宏远健
康颐养中心的营销总监葛朝霞表示。

“很多老人来我们这里避暑或避寒，一住
就是几个月，还有人选择定居下来。在宏远
健康颐养中心，我们除了可以提供适老化居
住、多样化特色餐饮、24小时医疗康养等服
务配套外，还有贴心管家服务，为叔叔阿姨作

详细的周边旅行行程规划；基地内每天都有
休闲文娱项目，日常生活琐事也能得到细致
解决，让大家可以安心、省心、舒心地享受在
这里的旅居时光。”葛朝霞说。早在2018年，
宏远集团就开始布局建设占地135亩、能够
容纳2800名老人居住的CCRC全龄康养社
区。根据老人多样化的养老旅居康养入住需
求，园区按照活力康养、度假式旅居和护理型
养老等类型划分区域，进行分楼座分区域管
理，按需提供不同的服务内容。园区除配套
有养老公寓外，还配套有二级老年病医院、健
康管理中心，以解决养老过程中的就医、慢病
管理需求。目前，这里已经有500余名老人
常年居住，自全面开放以后，仅2024年一年
就吸引了来自北京、天津、黑龙江等地的近
1000名老年人到此旅居。

现在老年人的出游已经从单一的旅游变
成了养老生活的一部分。相对于功能单一的
酒店和匆忙的旅行行程，老年人更愿意到拥
有适老化设计，集休闲娱乐、健康管理于一体
的康养旅居养老社区入住，享受慢节奏的旅
居生活。“今年春节，有100余位异地老人选
择旅居的方式，在我们这里与家人共度新春
佳节。这也让我们更加坚定了开拓康养旅居
这一新业态的信心。”葛朝霞告诉记者。

来自北京的李先生将宏远颐养中心作
为旅居目的地的首选，“在这里，我们享受到
集康养、保健、休闲、娱乐、度假于一体的全
方位服务，来了一次还想再来。”“我们设置
了多种房型，能满足长者的多种居住需求。
配有音乐餐吧、棋牌室、健身室、台球厅、乒
乓球台、品茶室、电影演播厅等多个多功能
区域，文艺娱乐体验丰富。同时还有专业的
管家、餐饮、服务、运营团队提供24小时‘家
的守护’。防滑扶手地胶、一键呼叫紧急按
钮、适老化定制家具、助起沙发等适老化细
节，以及园区内的无障碍设计，可以最大程
度地消除长者的生活隐患。”葛朝霞介绍，目
前园区内在住的老人来自全国 16 个省份。
未来，宏远颐养中心将努力为老人打造幸福
晚年生活场景。

青岛市民政局在康养和“甜蜜经济”方面
也做了不少尝试，成功举办过多届老年金婚
银婚海上婚礼庆典，许多老人表示，这让他们
感受到了前所未有的浪漫和幸福。

宏远颐养中心目前已打造成满足各类健
康状况老人需求、功能齐全的复合型养老社
区，提供涵盖养生保健、营养膳食、生活照料、
社交娱乐、休闲健身、健康管理、康复医疗、紧
急救援等全方位养老服务，探索实践“康养+
旅居”的为老服务新模式。同时也借力青岛
市民政局推动康养产业与“甜蜜经济”协同发
展的契机，积极探索旅居康养+“甜蜜经济”
融合发展新模式。

得天独厚的山海资源、浓厚的“浪漫”气
氛，婚姻登记与旅居康养融合发展的新场景，
青岛“甜蜜经济”将迎来全新的发展阶段，而
这个更大的“甜蜜蛋糕”更是让人充满期待。
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▲宏远健康颐养中心为金婚老人拍摄纪念照。
▶圣罗尼克庄园景色宜人，吸引众多恋人前来打卡。

浪漫山海之城，是新人们的
理想之地。


