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黄金投资
进入“青岛周期”

作者：对外经贸大学社会保障
与企业金融研究中心主任 杜帅

国际金价自 2070 美元/盎司高位回
落，青岛国金黄金交易中心的数据显示，岛
城实物黄金投资量却逆势增长23%。这种
看似矛盾的“青岛现象”，折射出黄金投资
逻辑的深层嬗变。作为中国黄金产业发展
的活体标本，青岛正以其独特的城市基因，
演绎着现代黄金投资的新范式。

黄金记忆：青岛的百年金融基因解码
青岛的黄金血脉可追溯至 1907 年。

德华银行青岛分行发行的“德华金币”，开
启了这座城市与黄金的世纪之缘。1984
年中国人民银行黄金总公司青岛办事处的
设立，更是将这座城市推向了中国黄金产
业的前沿。今天的台东商圈，周生生、周大
福等品牌旗舰店鳞次栉比，年交易规模突
破80亿元，每平方米柜台黄金流通量达到
惊人的3.2公斤。

这种黄金情结深植于城市基因。青岛
大学经济学院研究发现，青岛家庭黄金持
有量超过全国平均水平 42%，形成了独特
的“黄金储蓄”文化。金家岭金融区的黄金
现货交割库，年吞吐量占环渤海地区的
35%，成为北中国黄金定价的重要风向标。

周期律动：全球变局下的黄金逻辑重构
有专家指出：“地缘政治溢价正在重构

黄金估值模型。”世界黄金协会数据显示，
2024 年一季度全球央行购金量同比增长
17%，其中亚洲央行占比达 63%，这种结构
性变化正在孕育新的价格中枢。

黄金的货币属性决定了其长期价值。
在全球经济不确定性加大的背景下，黄金
的避险功能将更加凸显。青岛自贸区试点
的黄金保税交割业务，使“青岛金”价格开
始影响亚太地区现货溢价，这种区域定价
权的形成具有战略意义。

财富密码：青岛模式的创新实践
在金家岭金融聚集区，黄金投资正呈

现多元化裂变。青岛国信集团推出的“黄
金收益凭证”产品，将实物黄金与浮动收益
结合，年化交易规模突破50亿元。更值得
关注的是，青岛港大宗商品交易平台的“黄
金数字仓单”，通过区块链技术实现黄金资
产秒级流转，单日最大交割量达3吨。

青岛证监局数据显示，辖区黄金 ETF
持有量较三年前增长470%，其中个人投资
者占比从28%升至55%。这种结构性变化
背后，是青岛首创的“黄金定投教育计划”
在发挥作用。该计划通过200余场社区理
财讲座，培育出 12 万黄金定投用户，平均
持仓周期达27个月。

理性抉择：波动中的投资哲学
近期金价回调为投资者提供了布局良

机。青岛国金黄金交易中心数据显示，近期
金价从高点回落约5%，但仍高于年初水平。
青岛金店销售人员表示，近期投资金条和
金币的销量明显增加，不少市民选择逢低
买入。建议投资者在配置黄金资产时，应
保持理性，根据自身风险承受能力合理配
置，配置比例在家庭金融资产的 10%至
15%为宜。若采取定存的方式，可以尝试拿
出月收入的10%以内，按月分批购入黄金基
金，该基金通过购买黄金期货合约或其他黄
金相关金融衍生品来追踪黄金价格的变化。

老“非遗”焕发新价值

中国非物质文化遗产资源丰富，
涵盖了传统音乐、舞蹈、戏剧、手工艺
等多个领域，是中华民族数千年智慧
的结晶。数据显示，近年来，非遗消费
者数量、人均消费支出连续三年持续
增长，购买非遗产品已成为 90 后、00
后的消费新潮流。

2月17日，抖音发布《2025抖音春
节非遗数据报告》，数据显示，在首个

“非遗版”春节，短视频直播助力非遗
内容和产品持续出圈——各类非遗
代表性传承人、创作者发布非遗内
容，带动非遗相关抖音视频总播放量
突破1679亿，平均每天有17.3万场非
遗直播；非遗好物成抢手“新年货”，
抖 音 电 商 相 关 订 单 量 同 比 增 长
33.7%；逛吃打卡带动非遗体验消费
潮，抖音生活服务非遗团购订单量同
比增长139%。

去年双十一期间，00后也强势涌
入非遗消费市场，购买人数、金额同比
上升均超过100%，成为推动非遗经济
发展的新兴力量。以青岛贝雕为例，
过去，贝雕产品的受众主要是中老年
人。如今，随着越来越多年轻人的关
注，贝雕这项老技艺又焕发出了新生
机。在沿海的一家文创店里，一款以
青岛地标建筑为灵感设计的贝雕胸
针，成为游客们的热门选择，许多年轻
人购买后不仅自己佩戴，还作为礼物
送给亲朋好友。据店主介绍，这款贝
雕胸针每个月的销量都能达到数百
件，深受年轻群体喜爱。此外，在电商
平台上，一款以青岛五四广场为灵感
设计的贝雕摆件，月销量达数百件，为
店铺带来了可观的收入。

除了传统的非遗手工艺，青岛
的民俗文化也借助“非遗热”实现了
经济价值的转化。萝卜元宵糖球会
是青岛的一项传统民俗活动，已有
数百年的历史。在过去，糖球会主
要以民间自发组织的形式开展，活

动内容相对单一。但近年来，随着
“非遗热”的兴起，糖球会逐渐发展
成集民俗文化展示、非遗技艺表演、
特色美食展销等为一体的综合性文
化活动。在糖球会期间，不仅有各
种传统的糖球制作摊位，还有面塑、
剪纸、葫芦雕刻等非遗代表性项目的
展示和表演。据统计，每年糖球会期
间，吸引的游客数量都超过百万人
次，2025年青岛萝卜元宵糖球会期间

（正月初一至正月十六）实现销售额
超 5 亿元。

年轻人成非遗消费主力军

“非遗新经济”的崛起，离不开年
轻人的推动。许多年轻人不仅是非遗
的消费者，更是传承者和创新者。今
年23岁的李保寿，是莱西秧歌莱西市
级传承人，也是一名00后大学生。他
3 岁开始跟着姥姥扭秧歌，受姥姥影
响，对秧歌充满热爱。在今年莱西市
元宵节秧歌彩车巡游活动中，他身穿
黑色西装、打着花伞带队扭秧歌的视
频走红网络，被赞“最靓的仔”。作为
护理专业的大学生，他在学校期间积
极开展“非遗视域下，莱西秧歌的传
承与发展”调研项目，并获得省级立
项。“我希望通过创新，如融入现代元
素、利用社交平台宣传等方式，让更
多年轻人爱上莱西秧歌，为这一省级
非遗项目的传承与发展贡献力量。”
李保寿说。

跟李保寿一样积极投身非遗传承
事业的，还有来自青岛即墨90后柳腔
演员姜昊。他走进非遗课堂，亲自示
范柳腔的唱腔和表演动作，让年轻学
员们亲身感受柳腔的魅力。“能把柳腔
带入非遗课堂，让更多年轻人认识、了
解并爱上这门古老艺术，我感到无比
开心。”姜昊告诉记者，即墨团区委成
立了全国首家非遗青年工作委员会，
吸引包括柳腔、剪纸、蛋雕、面塑等20
多个非遗代表性项目的青年代表人物
参加，通过组织非遗公益手作课堂、开

展非遗进校园和进社区活动等，为非遗传
承注入青春力量。

数据显示，快手平台每 3秒就有一条
非遗相关视频发布，1500多万非遗视频创
作者创造了2245亿播放量以及超过15亿
元收入。这些数据充分表明，年轻人正积
极参与到非遗传承与创新中，无论是为非
遗产品买单，还是贡献注意力与流量，都
为非遗传承书写着独特的故事。

非遗成乡村振兴助推器

中国拥有丰富的非物质文化遗产资
源，而且有相当数量的非遗项目保存在乡
村，这意味着发展非遗对于乡村振兴具有
重要推动作用，王哥庄大馒头就是这样一
个例子。

王哥庄大馒头制作技艺历史悠久，是
青岛地区的传统非遗代表性项目。过去，
王哥庄大馒头主要以家庭作坊形式生产，
销售范围有限。但近年来，随着人们对非
遗文化的重视以及市场需求的变化，王哥
庄大馒头产业迎来发展机遇。当地政府
积极引导，鼓励馒头制作户扩大生产规
模，提升产品质量，打造品牌效应。众多
年轻人也看到其中商机，纷纷回乡投身大
馒头制作与销售事业。

80后的荆长艳就是其中之一。早年，
她跟丈夫在外从事装修生意，随着近几年

“非遗新经济”的发展，他们决定返乡创
业，成立自己的“非遗”大馒头工坊。荆长
艳告诉记者，她借助电商平台将王哥庄大
馒头推向全国市场，同时，不断创新产品
种类，除传统馒头外，还开发出花样馒头、
彩色馒头等特色产品，满足不同消费者口
味与审美需求。如今，她的王哥庄大馒头
店已颇具规模，不仅带动了当地大量村民
就业，还促进了周边面粉加工、物流运输
等相关产业发展。

据统计，王哥庄大馒头产业每年产值
可达数亿元，成为当地乡村振兴的重要支
柱产业，让村民们的生活越过越红火，也
让王哥庄大馒头这一非遗代表性项目在
传承中实现经济价值最大化。
观海新闻/青岛早报记者 于倢 摄影报道

“非遗新经济”崛起
传统非遗“破圈”成为年轻人追捧的时尚潮流

财富视视点

在消费市场不断更迭、新潮流风起云涌的当下，一股以年
轻人为主体的“非遗热”正悄然兴起。从青岛老里院的创意集
市到热门社交平台的话题讨论，“非遗”成为年轻人追捧的时尚
潮流，随之而来的是正在崛起的“非遗新经济”。

左图：花样繁多的王哥庄大馒头。 上图：糖球会现场热闹非凡。


