
“感觉更像是走亲戚”

12 月 17 日下午 3 时许，来自
20 家鲁企的 27 位外贸代表乘坐
飞往仁川的航班，到韩国拜访对
接新老客户，此行目的地有仁川、
首尔、釜山、水原，力争签署合作
协议或贸易合同。这标志着为期
一个月的“山东省出境开展商务
洽谈活动”在青岛正式启动。

“这是疫情以来，公司的第一
次海外出行。”接到去往韩国通知
的青岛品斯洁家纺有限公司总经
理慕宇洁十分激动。他说：“作为
国际业务占比高达 95%以上的企
业，过去三年，一直靠在电商平台
上做直播找订单，特别是近两年
的新客户，都是网上下单从未谋
面，这次终于要和老朋友见面了，
真是像走亲戚一样高兴。”

“许多韩国老客户已经好久
没见面了，这次感觉更像是走亲
戚。临行前还特意给老客户带了
一些青岛的特产。”12 月 18 日上
午，刚刚飞抵韩国的青岛板櫈数
字经济产业园总经理王晓峰向记
者介绍，板櫈数字经济产业园目
前入驻200多家企业，为了增加海
外业务，在韩国首尔成立了公司
GN KOREA，主要协助中国的厂
家在韩国推广产品以及产品样品
的展示，拓展新订单，板櫈产业园
同时招引韩国企业入驻，利用上
合示范区、4F 级机场和中欧班列
等多式联运中心便利，以及空港
临空保税区优势，吸引企业入驻
上合板櫈数字经济产业园，打开
上合国家和中国的市场。

拜访老客户、争取订单

“这次‘出海’，已经联系了韩
国 YS 和 H3 物流公司，将积极和
韩国物流公司洽谈在韩国成立海
外仓，这样每个月发韩国货物的
企业，可以提前把货物放到韩国
海外仓储存，韩国客户需要的话，
可以直接从海外仓提货，节省了
提货时间以及方便客户暂时储
存。”王晓峰介绍，从古到今，中日
韩区域一直有着很好的经济合作
传统。青岛也是海上丝绸之路东

方重要支点城市之一。韩国和日本
在青岛对外开放格局中具有“规模
大、比重高、分量重”的特点，是青岛
重要的经贸合作伙伴。深化中日韩
区域经济合作，更是山东自贸试验区
总体方案的重要部分，也是青岛自贸
片区重要的差异化发展方向。像王
晓峰这样的布局，已经将拓展海外市
场放在了十分重要的战略位置。

市商务局有关负责人介绍，此次
出访主要是组织青岛市有关外贸企
业赴日韩拜访老客户、争取订单，同
时，有合资合作项目的企业也可随团
出访。市商务局已制定整套服务流
程，并会对经统一报名参团企业人员

（每家企业不超过两人）的往返机票、
回国后隔离发生的费用予以一定比
例资助。另外，到明年1月中旬，市商
务局还将陆续组织中小贸易企业赴
越南、马来西亚、欧盟等开展商务洽
谈活动。

经初步统计，2022 年，市贸发中
心共组织147家企业参加美国拉斯维
加斯服装展、迪拜海湾食品展等16个
展会；组织青岛驰纺纺织等70余家企
业参加了省商务厅举办的面向新加
坡、拉美、澳新等地区的7个对口洽谈
活动，帮助企业“稳订单、增订单”。
四季度以来，外部环境更为复杂多
变，外贸企业经营压力增加，在国内
做好疫情防控保生产的同时，密切关
注政策动向随时准备出海寻商机，成
为不少青岛外贸企业的迫切需求。
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漂洋过海 飞赴韩国抢订单
山东省赴韩国经贸促进团出发 青岛企业家带着特产拜访老客户争取合作机会

12月17日，山东半岛的最
低气温降到了-8℃，和青岛隔
海相望的韩国仁川，同样寒冷
刺骨。从山东组团“出海”韩国
的企业家团队一路风尘，成为
寒冬里的一股暖流。其中也包
括来自青岛的3家企业。他们
这次韩国之行，目的只有一个：
拜访老客户，增加新订单。与
众不同的是，这次去韩国，青岛
的企业家带着特产，像极了走
亲访友，俨然已经把韩国的合
作客户当成了“亲人”。据介
绍，除了这次赴韩活动外，青岛
拟于 12 月下旬和明年 1 月上
旬，分别组织企业赴韩国、日本
开展商务促进活动，为明年外
贸出口赢得“开门红”打下良好
基础。

RCEP带来新机遇
其实，疫情影响下的传统纺织服装产

业海外订单一直没有断。可以说这是不
少规上服装企业，多年来积累下来的雄厚
海外业务资源。前不久，一批即墨企业自
产布料在青岛海关所属即墨海关申报出
口，在办结通关监管手续后，从山东港口
青岛港启程运往越南。这批布料由青岛
贵华针织有限公司生产，出口目的地是这
家公司位于越南的海外加工厂。

今年第三季度，由位于即墨区蓝村街
道的青岛雪达集团有限公司生产的一批
服装运至青岛前湾港码头，随即运往日本
名古屋港口。这已经是雪达向 RCEP 成
员国出口的 100 余批次集装箱。青岛雪
达集团有限公司是一家针织服装生产企
业，主要生产中高档针织服装和功能性科
技面料研发，研发制造产品类别达200余
种，产品远销包括“一带一路”沿线国家、
金砖国家等在内的 20 多个国家和地区。
随着RCEP落地实施，公司希望能够抓住
这一机遇，进一步拓展国际市场。

记者了解到，RCEP协定生效这一利
好，增加了客户及供应链内的竞争力。今
年，即墨海关不断接到企业签发原产地证
书的申请，加上境外进口商进口关税减免，
对不少公司稳外贸订单有着重要意义。
RCEP生效后，我国与日韩以及东盟等国
家地区成为同一协定缔约方，成员方间之
前签署的多个双边自贸协定得以整合，实
现原产地累积范围由线到面的拓展，不仅
降低了企业享惠自贸协定的门槛，而且可
以打通国内跨国企业内外循环的堵点，稳
定畅通国内国外产业链和价值链。

为帮助企业抢抓RCEP发展机遇，提
升RCEP项下原产地证办理便利化程度，
即墨区贸促会在即墨区政务服务大厅设
立“RCEP 自贸协定服务专窗”，开展
RCEP原产地政策专项服务：RCEP原产
地 政 策 咨 询 、关 税 合 规 享“ 惠 ”指 导 、
RCEP优惠原产地证申报和使用指导、及
时审核和签发 RCEP 优惠原产地证书
等。专窗设专人负责，靶向解决疑难问
题，帮助企业享受自贸协定红利。目前，
即墨区已经签发上千份原产地证明书出
口日本，主要涉及服装、纺织、皮革、塑料、
金属制品等行业。今年前 10 个月，即墨
区出口纺织服装价值 115.9 亿元，增长
15.8%。

本版撰稿摄影（除署名外）观海
新闻/青岛早报记者 康晓欢

不少企业提前
“出海”抢订单
今年 9 月，日本入境政策开放。青

岛是日本重要的纺织服装经贸合作城
市，我市外贸纺织企业出境愿望强烈。
为此，市贸发中心积极联系日本励展集
团，为企业协调 10 月举办的日本东京
时尚展展位，并协助参展企业办理赴日
签证，同时联系物流公司，保障企业参
展展品能够顺利送至展位。在出发前，
提醒企业做好入境注册、开具各类证明
等，打消了企业参展的后顾之忧。“日本
客户注重关系维护和商品体验，这是日
本国境开放后的首展，当地客户期待很
高。通过参展，不仅见到了 3 年未见的
老客户，还结识了很多采购需求非常强
烈的新客户，收获非常大。”一家参展企
业负责人说。

“青岛外贸人敢闯敢拼，不少企业一
两个月前就已提前‘出海’。”青岛市进出
口企业商会会长于超说，商会一家美妆
类会员企业 11 月份派业务员参加了亚
太区美容展新加坡特别展，对于美妆企
业而言，参加大型展会不仅能够收获订
单，提高品牌知名度，更重要的是，可以
帮助企业及时了解产品的流行趋势，以
及制订企业需要配合市场开展的服务计
划。到了新加坡，企业除了参展外，还见
了久未谋面的老客户、老朋友。做生意
毕竟还是人与人的交往，面对面才更直
接、更准确，也更有温度。
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即墨一家纺织企业赶制“海外”订单。

山东省赴韩国经贸促进团出发。通讯员 郑海怡 摄


