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口碑创新双爆发
2025国庆档解锁影市新生态
青岛凭“电影+”融合与人文实践领跑全省 东方影都成产业引擎
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主旋律领跑 黑马频出
档期类型多元共荣

2025 国庆档最鲜明的变化，是从“票房竞赛”转向“口
碑竞赛”。灯塔专业版数据显示，国庆档票房前五名均突
破1亿元，形成“主旋律领跑、多类型补充”的均衡格局。数
据背后是创作思路的集体升级。

《志愿军：浴血和平》以4.8亿元票房登顶，作为系列三
部曲终章，该片延续前作口碑优势，连续9天蝉联单日票房
冠军，系列总票房突破25亿元。影片观众画像呈现鲜明的

“家庭向”特征：男女比例均衡，40岁以上群体多人结伴观
影比例突出，成为中秋团圆季的观影首选。片中“宏大叙
事+个体情感”的年轻化表达，被灯塔分析师陈晋称为“主
旋律的破圈密钥”。

现实题材也在这个国庆档集体发力。10月4日压轴上
映的《震耳欲聋》，聚焦听障群体法律维权的冷门题材，却
凭借9.6分的淘票票高分实现“逆时差突围”，四天斩获1.7
亿元票房；犯罪片《毕正明的证明》则以绿皮火车上的反扒
故事，靠凌厉叙事实现连续 5天票房逆跌，印证了“好故事
自带传播力”。从对流量明星和超级 IP的过度依赖，转而
通过类型元素的复合与现实题材的创新来探索新的市场
驱动力。《中国电影报》总编辑张晋锋指出，本档期的一些
影片展现了将现实关怀与强类型片手法相结合的探索。

类型多元化与受众分层的清晰化，更凸显市场的理智
选择。《731》在四线城市拿下35.9%的票房占比，直接推动下
沉市场档期票房占比升至23.7%；《刺杀小说家2》的3亿元票
房中，IMAX等特效厅占比超40%，精准俘获年轻技术爱好
者的心；东北地区观众热衷喜剧《浪浪人生》，华南观众则对
港片《风林火山》关注度更高，展现出鲜明的地域观影偏好。

票价亲民 激活市场
“电影+”消费成新引擎

猫眼与灯塔报告共同揭示，本次国庆档的回暖并非偶
然，而是“政策引导+市场调节”共同作用的结果。其中，票

价下调成为激活观影需求的关键变量。
数据显示，2025 国庆档平均票价为 36.6 元，较去年

的 40.4 元下降 9.4%，创近三年同期最低。这一变化源于
多部影片主动下调最低结算票价，其中《志愿军：浴血和
平》《浪浪人生》等头部影片结算价降幅达 15%，直接带动
终端票价亲民化。灯塔数据显示，30-40 元票价区间的
观影人次占比从去年的 42%升至 58%，19.9 元以下的低
价票场次上座率提升最为显著，印证了“降价促量”策略
的有效性。

“电影+”融合消费成为最核心的新增量。档期内，“电
影+文旅”“电影+周边”“电影+餐饮”等模式全面开花。随
着《志愿军：浴血和平》热映，其重要取景地江西上饶横峰
影视基地成为文旅新热点；《浪浪人生》带火泉州梧林古村
落，《刺杀小说家 2》让重庆取景地客流量增加 50%……此
外，上海影院结合国庆主题举办老电影海报展，成都影院
则开设“亲子观影工坊”等创新形式，推动非票收入快速增
长，成为影院盈利的新补充。从“票根经济”到“全场景消
费”的转型，让电影从单纯的娱乐产品，升级为连接文化与
消费的情感入口。

新生代力量的崛起为行业注入活力。《震耳欲聋》《毕
正明的证明》等新导演作品口碑票房双丰收，其聚焦现实、
注重叙事的创作风格，正在推动行业从“流量导向”回归

“内容本质”。
从整个行业市场看，国庆档的爆发为全年市场注入信

心。猫眼研究院预测，这种创作生态的优化，叠加第四季
度《疯狂动物城 2》等进口大片接力，2025年全国票房有望
冲击500亿元大关，较2024年增长19%以上。

青岛样本 产业硬核
与城市温度的双向奔赴

作为中国电影重镇，青岛在本次国庆档中表现突出。
其成功早已超越“票房数字”的单一维度，转型为“产业筑
基、文旅赋能”，其中东方影都相关影片与本土元素的联动
成为最大特色。

产业端的“硬核支撑”尤为亮眼。国庆期间，青岛东方
影都作为“影视+旅游”标杆登陆央视。其参与制作的《刺
杀小说家 2》近 3000 个特效镜头，该片档期票房近 3 亿元，
背后是东方影都数字摄影棚与特效团队的工业化支撑。
国庆档期有《刺杀小说家2》《浪浪人生》《731》等3部票房破
亿影片的后期制作在此完成，从《731》的场景搭建到《刺杀小
说家2》的奇幻视效，东方影都已成为国产大片的“幕后工厂”，
巩固了“中国影都”的地位。国庆档期间，东方影都影视产业
园展出《刺杀小说家2》的真实道具、人物立牌，让游客与电影
隔空互动。同时，该产业园为新片《蛟龙行动》打造的实景
片场，也成为假期沉浸式国防主题体验的热门场所。

公益端的“人文温度”同样可圈可点。国庆档青岛多
家影院联合公益组织推出特殊群体观影专场：中影国际影
城为听障人士放映《震耳欲聋》并配备手语翻译，让观众感
叹“电影让我们被看见”；西海岸影城则为自闭症患儿家庭
开设静音场次，让20余个家庭实现“首次完整观影”。这些
公益关怀在为青岛影院增加人情味和观众粘合度的同时，
也彰显了电影的社会价值。

此外，在文旅端的融合创新上，青岛影院推出的系列
联动活动成功激活消费新场景。这种“电影内容落地城市
消费”的模式，正推动青岛从“观影目的地”向“文化消费目
的地”升级。

2025年国庆中秋双节落幕，中国电
影市场交出的成绩单中，比18.35亿元票
房更值得关注的，是行业深层转变的信
号。国家电影局数据显示，档期观影人
次突破5000万，国产影片票房占比高达
98.93%。而猫眼与灯塔专业版报告共同
指出，今年档期市场，35岁以上用户首次
超五成，平均票价近五年首次下跌至40
元以下。值得关注的是，“电影+”融合消
费崛起、类型片创新突围、区域市场精细
化运营已成为影市高质量发展的要素。

作为中国电影重镇，青岛不仅取得
全省票房第一的成绩，进入全国城市票
房前20名，更凭借坚实的产业基底、有
温度的公益实践和深入的文旅融合，成
为档期内备受瞩目的电影城市样板。

《志愿军：浴血和平》以4.8亿元票房成为国庆档新
片票房冠军。《震耳欲聋》迸发“新力量”。

《刺杀小说家2》在 IMAX
等特效厅票房优势明显。

《毕正明的证明》印证了
“好故事自带传播力”。

东方影都成为假期东方影都成为假期““影视影视++旅游旅游””热门地热门地。。
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