
青岛快乐水“焕新”亮相

8月29日，在“新质焕新 国货当潮”青岛饮
料集团新三年创造战略暨新品发布会上，崂山
矿泉水（新古冰川）、崂山本草可乐经典、无糖
及华东云雅干白葡萄酒、威士忌预调酒等五大
品类系列新品首次亮相。记者在现场看到，有
着青岛快乐水之称的崂山可乐迎来了“焕新升
级”。新推出的崂山可乐在包装上相比经典款
有了很大的改变，外包装更加新潮时尚，同时
在包装中凸显了产品的中草药特色。

根据青岛饮料集团发布的“新三年创造”
战略，公司旗下三款拳头产品将进行全新升
级，提出了“三个中国第一”的发展目标。崂
山矿泉水，将聚焦打造“中国高端矿泉水第一
品牌”，坚持产品高质量、品牌高端化，强化

“崂山矿泉崂山产”的水源血统，焦点化打造
“1 号井”，通过高端瓶型全球设计征集、限量
水权全球慈善拍卖、高端矿泉精品实验室建
设等活动，塑造崂山矿泉水高端品牌形象。

崂山白花蛇草水，聚焦打造“中国草本气
泡水第一品牌”，强化网红产品特性，突出健
康属性，推动崂山白花蛇草水由“国潮网红”
向国内知名、市场覆盖广、国人喜爱的爆款单
品演变进化。

崂山可乐，聚焦打造“中国草本养生可乐
第一品牌”，强化“五味本草中国味”的养生特
性，深化崂山可乐“热着喝”“冰着吃”等创新
营销打法，对崂山可乐消费认知度再提升。

青岛饮料集团党委副书记、董事、总经理
刘富华表示，“三个中国第一”的产品虽然各
有定位，但将共同承担“引领国货变国潮”的
使命，讲好品牌故事、青岛故事、中国故事，传
播中华优秀传统文化。

“崂山三绝”加速“走出去”

纵观当下中国饮料行业，农夫山泉、王老
吉、东鹏、元气森林等品牌占据了绝对头部地
位。无论是从品质还是口感甚至是卖点上来
看，崂山可乐、崂山白花蛇草水、崂山矿泉水
都有实力与这些头部品牌竞争。青岛饮料集
团已经意识到，想要在全国饮料行业占据一
席之地，必须要走出去。

刘富华介绍，根据集团发布的“新三年创
造”战略，下一步我们将继续走向全国、走向
世界。今年下半年，我们将面向全国招商，向
国内的合作伙伴发出邀请。我们首先将重点
进入北京、上海、广州、深圳等一线城市，通过
引入经销商、举办路演、事件营销等活动，打
出产品在这些一线城市的影响力。在这四个
城市稳扎稳打的基础上，我们还将走向省会
城市、新一线城市、二线城市，把我们旗下的
产品推向全国。

在国际市场方面，青岛饮料集团开始启
动布局。本次青岛饮料集团发布的新品还将
登陆北美市场。刘富华介绍，适时启动白花
代加工、择址建厂等工作，推动东南亚市场、
南方市场、北方市场良性互动、共同发展。

转型健康生活服务商

活动现场，青岛饮料集团“新三年创造”
战略正式发布。向健康生活服务商跨越，要
发展“新制造”，围绕产品特色化和品牌高端
化，以水、酒、饮料等健康产品制造产业为重
点，强化健康产品力，夯实健康生活服务的产
业基座。通过战略性调整原料和产能布局，
围绕“崂山”“青岛”两个“中华老字号”，打造

品牌矩阵，优化产品结构和产业结构，以大单
品思维为抓手，“以事件造潮品、用潮品带本
品、靠本品做爆品”，焦点化、系列化塑造崂山
矿泉水、崂山可乐、崂山白花蛇草水“三个中
国第一”，培育华东干白、华东鲜葡、青岛威士
忌、青岛小甜酒等单品，形成“3+N”产品战略
矩阵，推动产品和品牌“走出去”，海内外协同
发力，加快“国货变国潮”。

向健康生活服务商跨越，要发展“新产
业”，围绕经营范式化和服务优质化，以发展
高端特色康养为重点，强化健康服务力，培育
健康生活服务的产业轴心。通过坚持产业驱
动型发展模式，加快“崂矿健康苑”CCRC 项
目为代表的特色大健康产业转型示范引领项
目建设，转化特色服务资源落地，吸引集聚产
业配套，塑造健康产品聚合应用场景和健康
服务模式，打造“住、医、食、为、游、饮、娱、
购”“八位一体”特色服务体系于一身，全市乃
至全省首屈一指的高端特色康养项目，形成
大健康产业链服务管理模式，集团初步实现
由高端化健康型产品提供商，向健康生活服
务商转型升级。

向健康生活服务商跨越，要发展“新服
务”，围绕产业融合化和服务信息化，以发
展城市健康生活服务平台为重点，塑造健
康服务新模式，战略性推进产业布局。通
过坚持实体经济+数字经济“双轮驱动”，
推 进“ 最 后 100 米 ”服 务 布 局 ，聚 合“ 新 制
造”的健康产品力和“新产业”的健康服务
力，有步骤地推进城市智慧绿色产品配送
平台，向城市健康生活服务平台升级，刺猬
网公司等企业力争成为全市健康生活平台
化服务领军企业。
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有着“崂山三绝”之称的崂山白花蛇草水、崂山可乐、崂山矿泉水一直是青岛食品饮料行业
的一张名片。它们不仅是外地游客来青必打卡的伴手礼，也是青岛人走亲访友采购礼品时的
重要选项。近年来，崂山白花蛇草水、崂山可乐在小红书、抖音等社交媒体上走红，崂山白花蛇
草水被誉为“青岛神水”，崂山可乐则被誉为“青岛快乐水”。尽管有着响亮的名头和超强的产
品力，但“崂山三绝”却受限于销售范围，未能像农夫山泉、王老吉等头部企业一样叫响全国。

近日，青岛饮料集团发布“新三年创造”战略，明确提出以实现“由高端健康产品提供商，向
健康生活服务商跨越”为目标，通过深化国企改革，搭建“三新”产业结构，提供高质量健康生活
服务，实施利润向10亿元迈进、营收向100亿元迈进、品牌总价值向1000亿元迈进的“十百千”
计划。作为青岛名片的崂山白花蛇草水、崂山可乐、崂山矿泉水也将加速走向全国。

青岛饮料集团系列新产品。

瞄准“三个中国第一”
“崂山三绝”将面向全国招商

青岛饮料集团发布“新三年创造”战略 转型健康生活服务商
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