
青岛“神水”与国际品牌牵手

7月17日上午，位于栈桥附近的知名建筑
红房子门口已经聚集了大批排队的年轻人，他
们大多是前来打卡一款叫做白花咖啡的试饮
饮料。市民刘女士告诉记者，自己是土生土长
的青岛人，从小喝白花蛇草水长大，得知还有白
花蛇草水口味的咖啡，一定要亲身体验一番。

当天，记者在该门店内品尝到了这款由青
岛“神水”和美式咖啡特调而成的饮品，美式咖
啡的苦味和白花蛇草恰到好处地融合在一起，
令人回味无穷。据介绍，这是 TIMS栈桥红房
子店推出的试饮产品“白花咖啡”。

本次合作寄托着两个知名品牌的期待。
Tim Hortons（简称“TIMS”）天好咖啡始于
1964年，创立于多伦多旁宁静小镇汉密尔顿，
是一家现点现做的暖食咖啡馆。2019年，全球
第4850家TIMS咖啡馆落户中国，是仅次于星
巴克的全球第二大咖啡品牌。

崂山白花蛇草水则是享誉全国的青岛“神
水”，“崂山”品牌起源于 1900 年，是中国最早
的天然矿泉水品牌，作为世界罕见的低矿化
度和锶、偏硅酸复合型矿泉水，早在20世纪初
就已批量出口，被誉为“琼浆玉液，世界名
饮”。崂山矿泉水以卓越品质、地域特色金字
招牌深植青岛人内心，成为“青岛制造”“中国
品牌”“国际品质”的典范。

试水“青岛限定”产品圈粉年轻人

联名已经成为老字号“破圈”的重要方式，
知名品牌大白兔曾经与皮具品牌 COACH 联
名推出大白兔主题皮具产品，受到众多年轻消
费者的喜爱。然而，品牌之间的联名并非只是
把一方的 LOGO 印刷到另外一方的产品上那
么简单，而是要结合品牌双方的特性以及受众
群体，打造出最适合目标市场的产品，才有可
能实现成功“破圈”。

青岛青饮文旅产业发展有限公司总经理
助理许隽介绍，崂山白花蛇草水在全国市场上
有着较高的知名度，也是外地游客来青岛打卡
的青岛老字号产品，但我们也看到，崂山白花
蛇草水的受众群体多为年龄在三十岁以上的
消费者，想要抢占未来市场，必须要吸引更多
的年轻人，与全球知名咖啡品牌TIMS合作，推
出白花咖啡试饮就是吸引年轻人很好的方式，
也期待今后能正式推出“白花咖啡”产品，并且
能在TIMS咖啡青岛所有门店销售。

TIMS 咖啡青岛区域相关负责人张硕介
绍，白花咖啡并非简单地将崂山白花蛇草水与
咖啡融合，而是经过了无数次的调试，终于研
发出了一款既能体现崂山白花蛇草水特色，又
保留了咖啡风味的饮品。因为白花蛇草水口
味偏酸，所以选用了深烘的咖啡豆，希望能中
和一下这种酸味，他们又在饮料中加入了小青
柑，让白花咖啡的口味更加自然。

张硕坦言，白花咖啡试饮的推出只是双方
合作的一次试水，未来希望能进一步加深与青
岛饮料集团的合作，推出崂山可乐、崂山汽水
口味的咖啡饮品。

盘活青岛百年老洋房

TIMS咖啡的入驻不仅实现了青岛老字号
品牌成功“破圈”，更进一步盘活了青岛知名老
建筑“红房子”。

TIMS 咖啡落户的红房子是青岛知名建
筑。它曾经是德国医药商店旧址，目前已经成
为中国第一部以矿泉水为主题的“历史百科全
书”，每年大量海内外游客到这里拍照打卡。

许隽介绍，栈桥红房子店是TIMS在青岛首
家入驻百年博物馆的咖啡门店，这是百年品牌不
断革新不断“破圈”的一次尝试，更是盘活老建
筑助力城市更新的典范示例。两个品牌的梦幻
联动将“百年崂矿”“百年建筑”“国际品牌”融合
发展，共同探索并打造具有青岛味道的特色饮
品和独具历史人文特色的新晋网红打卡地。

目前，红房子已经形成了多元化的发展业
态，一楼以崂山矿泉博物馆为主，展示着百年
崂山矿泉水的文化；二楼则主要以西餐厅为
主；四楼则承办各种展览。伴随着 TIMS咖啡
的入驻，将为这座百年老楼注入新的活力。

在红房子的另外一部分，一家名为红房子
音乐家的主题酒店已经正式营业。“红房子”的
一层设计定位为“青岛百年爵士钢琴吧”，打造
省内第一家具备国际专业水准、顶级配套的

“青岛百年爵士钢琴吧”，让沉浸百年的青岛美

酒与百年品牌的钢琴乐器在这里相遇。三、
四、五、六层均设计为大套间客房以及标准客
房，每层五间，共计二十间。

伴随着业态的不断丰富，红房子已成为青
岛老建筑复兴的样本。

政策助力青岛老字号“出圈”

以崂山白花蛇草水为代表的青岛老字号
品牌正在接连上演着“出圈”的故事，通过创新
消费场景，焕发全新生机。记者从市商务局了
解到，目前全市共有 44 家省级以上老字号企
业，其中“中华老字号”企业 19 家、“山东老字
号”企业25家。

老字号自身创新，同时政府也在发力营造
更好的发展环境。青岛今年专门出台新政，推
动老字号传承创新，对开展连锁经营的老字号
企业给予最高20万元的奖补。作为青岛老字
号集聚之“最”的市南区，也在老城创新的进程
中专门出台政策吸引老字号集聚“老街里”。

近日，第二批青岛老字号认定工作已正式
开展。青岛老字号申报企业也需要达到以下条
件：在青岛市依法设立并从事经营活动的企业，
品牌创立时间30年（含）以上，主营业务连续经
营20年（含）以上；具有中华民族特色和鲜明的
青岛地域文化特征；面向居民生活提供经济价
值、文化价值较高的产品、技艺或服务；依法拥有
对应的代表性注册商标的所有权；在所属行业或
领域内具有代表性和示范性，有较强影响力，具
有良好信誉，得到广泛的社会认同和赞誉；经营
状况良好，且具有较强的可持续发展能力；具有
符合现代要求的企业治理模式，在设计、研发工
艺、技术、制造、产品、服务和经营理念、营销渠
道、管理模式等方面具备较强的创新能力；未在
经营异常名录或严重违法失信名单中。

伴随着城市更新的不断推进，老城区业态
的不断升级，越来越多的青岛老字号将续写各
自激情澎湃的“出圈”故事。

观海新闻/青岛晚报 记者 李沛
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联办

青岛老字号“破圈”记
青岛“神水”携手全球品牌圈粉新生代 老字号焕发新活力

7月17日，全球知名咖啡品牌TIMS
栈桥红房子店正式开业，并在该门店独
家推出白花蛇草水混搭TIMS鲜萃咖啡
的一款试饮产品白花咖啡，青岛“神水”
和加拿大国民品牌TIMS的这次联手取
得了不错的反响，白花咖啡吸引了众多
网红前来探店，并迅速成为抖音、小红书
等社交媒体上的网红产品。通过与
TIMS咖啡的联手，青岛老字号崂山白花
蛇草水成功实现“破圈”，抢占着年轻消
费者的市场。

崂山白花蛇草水与 TIMS咖啡的牵
手也成为了近年来青岛老字号成功“破
圈”的典范。近年来，青啤、崂矿、青食等
青岛老字号品牌通过联名、升级等多种
形式，跳出了原先的“舒适圈”，成功实现

“破圈”，让老字号品牌焕发全新生机。

白花咖啡白花咖啡

TIMSTIMS栈桥红房子门店栈桥红房子门店。。
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