
3

QINGBAO JUJIAO主编 马晓月 美编 李 飞 审读 丁秀卓 排版 王慧芬
2026年5月11日 星期一 聚焦

发展乡村游，早已不是一个村的“单打独斗”。
青岛近日发布《关于加快推动乡村振兴片区提质升级

的意见》，提出推动产业连片发展提质升级，发展乡村民宿、
农村电商等新业态，开发共享菜园、农耕文化讲堂等新产
品，培育“农业+电商+文旅”新模式。

此次推出的45条精品乡村旅游线路，正是资源联动的
生动实践。

比如，在即墨区的“遇见龙泉·乐在莲花田园”休闲游路
线中，游客可以在莲花山自行车运动公园追风骑行，在中国
华东国际写生基地支起画板创作，在供销人家民宿的小院
里喝茶发呆；孩子们可以去农事体验区撸起袖子学种菜，或
者钻进河滨帐篷营地搭个帐篷，再去儿童游乐区“疯跑”一
下午。

在崂山的仙居漫行路线中，游客可以从沙子口大集逛
起，在摊主的吆喝声中感受烟火气，再走进崂山文化展示中
心，感受仙山千年的道韵和文脉；可登上巨峰，赏山海奇观，
下山住进东麦窑村，傍晚去流清湾沙滩踩踩水，宿于山怀、
枕于海畔，享受微度假的闲适与安然。

其实，联动的探索早已开始——
西海岸新区在全市率先探索一体化联动运营模式，组

织开展了覆盖 13个片区、95个自然村的全域资源普查，建
立“一片区一档案”动态信息库，并有针对性地制定“重点任
务、重点项目、扶持政策”三张清单，实现资源、任务、项目的
精准匹配。目前，已成功串联5条精品乡村游环线，成立了
赏花、采摘、美食、美宿等联盟，推出“月月有主题、季季有爆
点”系列节庆活动100余场，“原山原水 杨家山里”“周末近
郊游 首选张家楼”等农文旅品牌逐步叫响。

“只有资源联动，才能把盘子做大。”青岛西海岸新区副
区级干部、古镇口核心区工委委员、管委副主任刘记军介
绍，去年以来，画美达尼、杨家山里两个片区累计接待游客
超 300万人次，实现旅游综合收入 2.3亿元，吸纳就业创业
2800余人。

不只是西海岸新区。莱西市也摸出了自己的“门
道”——“莱西周末”深入挖掘红色研学、工业旅游等潜能，
打造野炊露营、田野采摘等八大休闲场景，串联形成 12条

“周末游”“亲子游”精品线路。崂山区北宅街道则推出“爱
上北宅慢悠游”小程序，将北宅的住宿、美食、研学、景点、村
咖、露营等资源详细呈现，游客只要动动手指，就能把行程
安排得明明白白。

但联动的实质，远不止资源整合和串联，而是通过利益
共享机制，让资源流动、效益放大，让游客慢下来、留下来。

“今年樱花节期间，我们打破单一园区消费边界，联动
微沃啤酒、紫斐蓝莓等9家园区企业，创新推出‘一票在手，
全域漫游’模式——游客凭樱花节门票，即可享受这9家企

业六至九折不等的专属优惠，
覆盖采摘、民宿、餐饮等业态。”
刘凤军介绍，将樱花节门票变
为全域消费通行证的效果立竿
见影，游客凭票根享受优惠近
千次，花语人间园区假期日均
接待游客超1500人次，真正实
现了从“单一赏花游”向“全域
深度游”的转变。

2026 年中央一号文件明
确提出，深化农文旅融合，推
进乡村旅游提档升级，发展

“小而美”文旅业态。显然，青
岛乡村正在做的，就是把这一
件件小事做深、做透，让游客
愿意来、还想来，这也正是青
岛乡村烟火气里最动人的生
长力。

“联动”激活“慢游经济”

青岛乡村游充满“热力”

●青岛发布《关于加快推动乡村振兴片区提
质升级的意见》，提出推动产业连片发展提质升
级，发展乡村民宿、农村电商等新业态，开发共享
菜园、农耕文化讲堂等新产品，培育“农业+电商+
文旅”新模式

●青岛启动2026年农文旅系列活动，集中发
布贯穿全年的62场农文旅融合重点活动、45条
精品乡村旅游线路

●“五一”假期期间，青岛各级乡村振兴片区
累计接待游客95.1万人次，实现农文旅综合收入
7991.5 万元，较去年同期分别增长 28.3%与
31.2%

●据不完全统计，崂山区现有村咖170余家，
西海岸新区拥有村咖65家以上，城阳区、即墨区
等地的村咖也不断涌现；“村超”“村演”等越来越
多的融合新场景，正让乡村释放出更多可能

发布62场农文旅融合重点活动和45条精品乡村旅游线路，深挖在地资源、做强沉浸式体验，以“混搭”“联动”
迎客留客，将绿水青山的“颜值”转化为金山银山的“价值”——

青岛乡村何以有“逛头”又有“赚头”
□青岛日报/观海新闻记者 余瑞新

乡村旅游既是旅游市场的重要板块，满足着都市人
对田园诗意的向往；也是乡村振兴的重要引擎，将绿水青
山的“颜值”转化为金山银山的“价值”。

数据显示，2025年全国乡村旅游游客接待量超25亿
人次，占国内旅游总人次的38.3%，市场规模突破1.5万
亿元。聚焦青岛，“五一”假期前，各旅游平台关于本地民
宿的搜索和预订热度就位居全国前列；“五一”假期期间，
青岛各级乡村振兴片区累计接待游客95.1万人次，实现
农文旅综合收入 7991.5 万元，较去年同期分别增长
28.3%与31.2%。

青岛乡村为何有如此魅力？答案藏
在一个个鲜活的场景里：田间采摘的喜
悦、海边赶海的野趣、乡野露营的惬意、
村咖小憩的悠然……为了让游客走进这
些场景，青岛启动2026年农文旅系列活
动，集中发布贯穿全年的62场农文旅融
合重点活动、45条精品乡村旅游线路，
诚邀游客奔赴乡野、亲近自然。农文旅
体的深度融合，正让青岛乡村越来越有

“逛头”。

飞猪平台发布的《2026“五一”假期出游风向标》显示，
今年“五一”假期期间，全国以溯溪、采摘、登山为代表的关
键词搜索热度同比激增130%，这也是“五一”假期青岛乡村
游的热门选择。

不过，对于青岛来说，这些活动早已成为乡村游的“标
配”。从青岛今年推出的 62 场农文旅融合重点活动可以
发现，以采摘为主的节庆活动仍是绝对主力。

近年来，在消费者追求个性化、沉浸式出游方式的驱动
下，青岛乡村不断在体验上下功夫，崂山茶节、杨家山里樱
桃采摘节、大泽山葡萄节、王家庄油桃节等连续举办多年的
节庆活动，纷纷尝试加入文创市集、文化展演、沉浸式互动
等新板块，玩出不少“新花样”。

但当“标配”趋于“同质”，这些“新花样”也开始变得千
篇一律。乡村游下半场的突破口或许就是：扎根在地性，把
体验做深。

4 月初，在西海岸新区张家楼街道画美达尼乡村振兴
片区举办的“花开西海岸 花朝张家楼”樱花节，就是探索在
地性的一个生动样本。今年樱花节在延续往年活动板块的
基础上，紧扣张家楼“油画名村”特色，创新推出“赏花+赏
画”组合体验，联合艺术家联盟单位，在画美达尼美术馆推
出艺术作品展。“我们还邀请了10余位艺术家现场创作、樱
下展销，让游客在烂漫樱花中近距离感受乡土艺术的魅
力。”张家楼街道乡村振兴办负责人刘凤军介绍，“这种‘花
与画’的深度融合，让人均游园时长直接较去年提升 40
分钟。”

在胶州市艾山乡村振兴片区，兴郭村的“有艾工坊”也
走出了自己的路子。这里没有照搬别人的网红项目，而是
把村里种植艾草的传统产业变成体验。游客跟着师傅捶打
艾绒、制作香囊，春日限定的艾草青团则成了必购伴手礼。

“以前觉得艾草只是药材，现在做成体验项目，游客玩得开
心，村民收入也涨了。”工坊负责人卜钦龙感慨道。

被这些在地性体验吸引而来的，还有不少亲子家庭，青
岛乡村也顺势找到了一条新赛道——研学游。

在 色色峪片区中华蜂产业园，这座山东省首家智慧蜂场
用科技重新定义了养蜂——智能蜂箱通过物联网实时监
测蜂群活动，蜂农在手机上就能掌握一切。但科技不止
于效率：科普馆里，数据变成了有趣的故事；户外，彩色蜂箱
和蜜蜂雕塑成了孩子们的打卡点，他们穿戴好防护装备，小
心翼翼地观察蜂箱、触摸蜂蜜，在这里开启一场自然探索
之旅。

在崂山区王哥庄街道碧海蓝田茶园里，孩子和家长挎
上小茶篮，指尖轻捻一芽两叶，一边采茶，一边听专业人员
讲解茶叶的生长和制作。“依托辖区生态茶园，我们在去年
系统升级‘茶+研学’板块，联动相关生产经营主体整合茶
博物馆、茶文化体验馆等资源，打造集知识性、趣味性于一
体的茶文旅观摩活动，设计开发了富有崂山茶文化特色的
研学课程，吸引中小学生等参与。”崂山区农业农村局相关
负责人刘超介绍，仅去年一年就接待了200余场研学活动，
近3万人次来体验采茶、制茶，有效提升了崂山茶的品牌影
响力和文旅附加值。

事实证明，那些能让人动手、让人停留、让人沉浸的“深
体验”，才是能让游客专程驱车几十公里到场的理由，也是
乡村游从“网红”到“长红”的关键所在。

“深挖”做强在地体验

“混搭”正在重塑青岛乡村的底色。
当乡村遇见咖啡，“村咖”一词应运而生。如今，这个听

起来有点“混搭”的词，已成为青岛乡村文旅的新标签。
据不完全统计，崂山区现有村咖 170余家，西海岸新区

拥有村咖 65 家以上，城阳区、即墨区等地的村咖也不断涌
现。表面看，这是“城市味道”向乡野蔓延；细究来看，村咖提
供的并非只是一杯咖啡，而是一种城市空间无法复制的“稀
缺体验”——没有匆忙的节奏，没有标准化的装修，取而代之
的是开阔的田野、安静的院落和推窗可见的绿水青山。

“就地取材”的巧思，让年轻人在尽享田野的时令与惬意
的同时，乐于打卡。位于崂山北九水脚下的何不咖啡，于近
期推出奶油樱桃特调、百里香樱桃披萨等限定款，为游客带
来“舌尖上的惊喜”。

“近几年，我们以当地的绿茶、甜杏、樱桃为原料，再配以
崂山泉水，研发出了绿茶果饮、甜杏气泡水、北宅樱桃冷萃等
特色饮品及自制甜品和西式简餐。眼下正值北宅樱桃尝鲜
季，樱桃系列自然也成为我们的主打款。”在何不咖啡主理人
陶妤看来，樱桃正当季，山水在眼前，这种时令与自然交织的

“在地体验”，就是乡野咖啡馆的灵魂。
“村咖”这一“混搭”并非个例，“村超”“村演”等越来越多

的融合新场景，正让乡村释放出更多可能。
2026 年莱西市篮球联赛（莱 BA）报名通道近日全面开

启，一场属于夏日的体育狂欢即将拉开帷幕。回望去年，“莱
BA”联动啤酒龙虾节，引爆全网热度，跻身全国民间篮球赛
事前十。夜幕下的篮球场欢呼声此起彼伏，场边的啤酒龙虾
摊前座无虚席，创下单日客流量3万人次的峰值。

不止于篮球。“莱马”系列赛事将赛道融入大沽河风光与
姜山湿地景致，选手可在奔跑中领略自然之美。赛后的农产
品售卖区变身“乡村博览会”，成为选手与家人的必逛之地。

体育的热烈之外，音乐在田园奏响的浪漫，同样触动
人心。

在西海岸新区琅琊镇龙湾景区，今年7月中下旬，“琅琊
嗨嗨季”将如约而至，打造一场古典与现代交融的盛夏
狂欢。

西海岸新区大场镇田园音乐节将在 10月登场，在村内
百年古银杏树下，打造一个融合“音乐+田园+文旅”的多层
次、立体化活动空间。去年田园音乐节的场景历历在目：民
谣、摇滚、爵士、民族音乐等 20余场精彩演出在古银杏树下
接连唱响，近万人次走进天然剧场，听歌、放空，自在惬意。
一位市民直呼：“这不仅仅是一场演出，更是一次回归乡野的
心灵之旅。”而这恰是“混搭”的魅力所在。

用崂山泉水冲咖啡，用百年银杏当舞台背景，正是这种
青岛乡土里长出的新鲜感，打破了乡土与潮流的边界，让惬
意多元的乡村“慢生活”触手可及。

“混搭”重构消费场景

■胶州市洋河镇艾山乡村振兴片区举办的“乐动艾山·
萌趣五一”活动吸引游客纷至沓来。
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■西海岸新区画美达尼乡村振兴片区樱花节
期间上演古风巡游。

■莱西市产芝湖乡村振兴片区的梨苑露营
休闲地是亲近自然的好去处。

■崂山大河东云泉春茶厂为游客提供沉浸式的
茶乡体验空间。


