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英达执导《钦差大臣》

2025年，哪首歌留在影迷记忆里？可
能少不了电影《好东西》里的插曲《小孩
儿》，钟楚曦、章宇翻唱了“靴腿”乐队的代
表作。迷离温暖的风格治愈了观众，同时
呼应了乐队用成人方式回望童年的创作主
题。“靴腿”乐队成为继“逃跑计划”“橘子
海”之后又一支被乐迷熟知的青岛乐队。

2025 年，哪场演唱会留在乐迷心
里？很可能是暑期“橘子海”青岛专场。
2019年，刚出道的“橘子海”乐队在青岛
召集歌迷开了一场空前成功的个唱——
如今，但凡有海的城市都会重点宣推自
家的“橘子海”；2025年，正宗“橘子海”
乐队重返音乐梦开始的地方，召集老歌
迷完成对时光的致敬，也确认自己原版

“橘子海”的地位。
回顾2025年，青岛音乐人在路上不

停奔波：“靴腿”完成37场演出，“大音希
声”开了近20场巡演，“橘子海”在暑期
完成13个城市巡演，“三福先生”更是举
办了59场巡演。“骑驴人”“送春归”“未
来寺”等乐队在创作与巡演之间不断切
换状态，音乐人李增辉的演出进一步延
伸到海外市场……

在AI音乐、流媒体音乐不断侵袭的
情形下，青岛音乐人仍然笃信原创，用音
符构建抵挡低质感音乐侵袭的堤坝。

本土“突围”，一路成长

青岛乐队有着“走出去”的传统。
“三福先生”2025年展开南方、北方两轮

“潮汐诊所”巡演，为了节省成本，巡演并未采
用乐队编制，而是“一人一琴”的形式。岛城
资深音乐人傅彤介绍，“三福先生”是从西海
岸新区走出来的原创音乐人，原本是一位工
程造价师，辞职后全职做音乐，他的新民谣备
受市场认可。“其实，今年的市场严峻，各个
Livehouse更加认可流量明星，新乐迷的审美
口味变得短、平、快，他们思考的问题、接触的
文化跟老乐迷完全不一样。”傅彤分析说。

有独自上路，也有结伴巡演。作为新生
代青岛乐队的代表，“大音希声”从“青岛最动
听”比赛中脱颖而出，发展势头良好。去年，
近 20 场演出让众多乐迷认识了这个具有早
期金属乐队风格的新团体。主唱石海枫表
示：“2025 年，我们的演出比往年更多一些，
不同地域的音乐口味各异，南方城市偏好浪
漫的乐队或硬核的特别重的摇滚，我们的风
格属于比较纯粹的金属粉，类似于‘铁娘子’
乐队，在北方更加受欢迎。”音乐策划人胡楠
见证了“大音希声”的发展：“这支年轻乐队特
别有想法，现在乐队演出现场不仅要有唱功，
还要有VJ画面与歌迷互动。‘大音希声’的演

出非常讲究，从后台音视频到舞台动作、现场
氛围烘托都有设计，具有发展潜质。”

Livehouse演出热潮自2023年开启，当前
正在快速更迭。有音乐人介绍，说唱类演出
在2023年最火，尤其偶像派说唱歌手占据了
音乐演出的大部分市场；2024年开始，地下偶
像演出兴起，直至2025年流量艺人开始进入
市场，导致歌迷主体结构发生变化。尤其“乐
队的夏天”在 2024 至 2025 年连续停播，让纯
原创乐队失去了一个全民性质的展示舞台。

一场巡演要花多少钱？行内人给记者算
了一笔账：演出场地费用约 5000 元，演出报
批费用 500元至 1000元不等，大屏设备费用
8000 元左右，加上酒店食宿人力成本等，每
场演出达到两万元票房基本保本，这其中并
不包括各站的路费。南方城市的场地租金较
高，约为 1万元左右，也就是起码 150个歌迷
入场才能堪堪打平。一些网红歌手的加入使
得 Livehouse 市场竞争更加激烈。一位音乐
人坦言，“一个城市的歌迷就那么多，每个月
看演出次数频次也那么多，对于还没形成自
己歌迷群的新乐队比较难做。”

当然，市场走向同样驱动Livehouse发生
改变。2025 年出现了一批千人级别 Live-
house，极大提升了演出容量，也构建了从百
人级别、千人级别Livehouse到体育馆的多层
次演艺空间。

回归原创，坚守本真

因一首《小孩儿》，“靴腿”乐队知名度急
升。主唱赵泓接受采访时保持着对外界的钝
感，他表示：“靴腿”仍然是那个“靴腿”。

“我们的音乐风格主打低保真的大框架，
没有更细的分类。我喜欢杂糅一点。每首歌
都是我的真实经历，而我恰好生活在青岛，歌
里有我在青岛的青春记忆。”在赵泓看来，流
媒体的盛行、AI音乐的出现并未导致人们降

低对音乐质量的要求，“只能说大家的音乐选
择权更丰富了：想听 15 秒的音乐有抖音，想
听 CD 或黑胶都有得选，一个时代有一个时
代的方式方法。以前 CD 刚出现的时候，听
黑胶的乐迷也有看法，好像存在一个鄙视
链。到现在还有一些玩家听黑胶——我觉得
不能抛开时代去聊音乐。总之对我而言，音
乐不会因为介质和渠道的改变而改变。”

去年潜心在青岛录制完成新专辑《岛
录》的老狼通过社交平台推荐了这张专辑。
主唱COTTON表示，《岛录》本身就是“在青
岛录音”的缩写。“录音室位于崂山，被水库环
绕，有一种孤岛感。进入录音室，尤其是这样
一个相对隔绝的环境，暂时能脱离日常琐碎，
也像进入了一个创作孤岛。每个人在精神层
面可能都有一座孤岛，我们最需探索的是自
己的内心世界。我们也试图发出一些信号，
向外界寻求共鸣。”COTTON说。

“未来寺”成员于鸿飞之前创立过“卡奇
社”，也是青岛乐迷颇为熟悉的音乐人。他接
受采访时坦言，市场要求音乐人不仅要创作，
还要经营流量，“除了音乐推广之外还要有很
多话题引导，要做视频号，要维持流量，这很
不单纯。以往，一首歌的走红可能是因为词
曲精彩，或者编曲太牛了，而现在一首歌为什
么走红、如何吸引乐迷听你下一首歌，让人猜
不透。乐迷喜欢的东西非常多元，音乐人很
难把握乐迷的口味和倾向性。”

由于忙于巡演，导致现在的专辑越来越
“短”，往往只有三四首歌。《岛录》包含了9首
歌，而“大音希声”的同名专辑《大音希声》更
是包含 13 首歌，是当下少有的完整长度专
辑。“巡演需要带一些专辑或者周边，不然就
缺少主题；乐队要出新歌，不可能三年巡演带
着同一张老专辑。”大音希声的主唱石海枫
说，“今年春节后，我希望能够产出哪怕两三
首新歌，上半年创作、下半年巡演，没有新歌
总觉得对不起乐迷。”
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分享理由：
诞生于 1836 年的《钦差大臣》被誉为果

戈里现实主义戏剧的巅峰之作，纨绔子弟赫
列斯塔科夫被误认为钦差大人，市长、法官等
连番献媚，引发一连串荒诞的“钦差”闹剧。
近 200 年来，《钦差大臣》成为全世界被反复
上演的经典，那些在权力与谎言中丑态百出
的角色，依然鲜活如初。

3月6日、7日，英达执导的《钦差大臣》为
青岛大剧院“2026 抓马戏剧节”打响头一
炮。英达的作品以鲜明、独特的喜剧风格著
称，其曾执导《我爱我家》《闲人马大姐》等几
十部作品，被誉为“中国情景喜剧之父”。此
次执导《钦差大臣》，英达将展现自己对这部
经典作品的深刻理解与艺术创新。该剧由黄
宏、刘威领衔主演，重量级演员联手诠释经典
好剧。 米荆玉

马年文创马上好运

分享理由：
近期，青岛市博物馆双马主题特展热度

正酣：《骐骥王国——丙午马年生肖童趣展》
联动《马舞新春——丙午马年全球生肖文化
大联展》，以 66 件珍贵文物与趣味互动构建
起跨越千年的“骐骥文化宇宙”。市博物馆重
磅推出马年限定文创系列，将馆藏神韵与当
代美学融合，让沉睡千年的马文物化身“好
rua又好运”的随身萌物，为参观者送上兼具
文化质感与新春福气的专属礼赞。

其中，非遗小马香包由青博与烟博联合
打造，非遗匠人手工缝制，填充天然草本香
料，挂于包上、车内皆可，让非遗温度伴随全
年。新春大礼包是一站式解锁年味，软乎乎
的“马上封侯”毛绒公仔搭配大洋食品年味零
食，吃玩兼备，走亲访友倍显体面。专为亲子
家庭设计的马猴 CP 毛绒公仔，以治愈感满
满的软萌造型成为“中国宝宝专属情绪搭
子”。Horse连连钥匙扣将奔马与云朵造型巧
妙结合，谐音“好事连连”，更可收纳观展“勇
士卡”，让好运随身相伴。 崔 燕 文／图

分享理由：
新春赏灯，是中华民族延续千年的传统

习俗，承载着丰富的文化内涵和美好的生活
寓意。2 月 15 日起，在青岛山海间不夜城主
题街区，特别策划的秘境山海灯会以《山海
经》为灵感，融合非遗彩灯技艺，打造四大主
题灯区、几十组原创灯景，将为市民游客带来
一场融合国潮雅韵的新春盛宴。

传统祥瑞元素与非遗彩灯技艺的融合，
是这场山海灯会的特色看点。天马流光、山
海画卷、星缕花径……灯会将国风四季与街
区的中式门楼融于一体，在传统纹样中注入
现代设计语言，营造出既典雅又灵动的东方
美学场景，漫步其间，仿佛走入一幅流动的国
风长卷。尤其是2.5米高的炫彩天马，是整个
灯会的核心打卡区域。12 米高的四大神兽
灯组，造型威严灵动，尽显上古神话的瑰丽，
仿佛步入东方奇境。

新春期间，这里还将举办“山海共庆·寻
味中国年”活动，组织各类演出超千场，带来
沉浸式文化盛宴。 马晓婷

看山海灯会，赏国潮雅韵

从“帮姥姥卖剪纸”开始

故事始于一个孝心之举。2014年，还在
上大学的高瑜桓，眼见一辈子痴迷剪纸的姥
姥创作了满屋作品却无人欣赏，便萌生了一
个想法：开一家网店。“当时淘宝正火，我想着
能帮姥姥卖一点是一点，也给家里腾腾地
方。”高瑜桓回忆道。起初，订单寥寥。2016
年，她毕业后有了更多时间打理店铺，精心上
架产品，仿佛一夜之间，订单如雪片般涌来，
多到姥姥、妈妈和自己三人熬夜也做不完。

“人家是冲着咱们的剪纸手艺来的，来
了订单不能不发货。”高瑜桓说。于是，母亲
李秀君被“拖下水”，从小耳濡目染的她也拿
起剪刀。人手依然紧缺，她们开始招聘、培
训邻里乡亲，最多时固定制作人员达到 12
人，并建立起严格的品控体系。自此，一个
家庭爱好走上了规范化、商品化之路。

母亲李秀君是技术核心。她早年便从
事字画装裱，后来全心投入剪纸。女儿高瑜
桓则发挥了年轻一代的优势，负责网店运
营、客户沟通、宣传推广。二人共同深耕技
艺、开拓市场。这种“母女档”组合，形成了
传统非遗工坊现代化转型的独特模式。

创业过程中，她们也曾遭遇疫情冲击订
单锐减，母亲李秀君坦言：“也想过放弃，毕
竟太小众。但舍不得，就这么坚持下来了。”
随着品牌知名度慢慢提高，越来越多的顾客
在网店回购，这让高瑜桓看到了希望：“我想

努力让这门好手艺走得更远。”
如今，古雅剪纸已成为青岛地区唯一注

册的剪纸公司。她们的淘宝店常年位列“手
工非遗店铺榜”前列，2023 年曾排名全网第
二，年营业额稳定在30万至40万元。“我们就
像小舢板，灵活，市场需要什么，我们马上就
能调整。”高瑜桓这样形容她们的生存之道。

复刻“高友三”彩色剪纸

古雅剪纸的灵魂在于其对传统技艺的深
度挖掘与执着创新。这集中体现在对“高友
三彩色剪纸”的抢救性复原和题材创作上。

高友三，胶州籍著名民间艺术家，其独
创的彩色剪纸技艺融合了国画墨稿的意境、
年画色彩的鲜艳与胶州剪纸镂空的精髓，在
1957 年出版的《中国民间美术史》中位列全
国十大艺人。然而，由于晚年创作中断、传
人稀少，这项独特技艺沉睡了近 60 年，几近
失传。

1985年秋，时任青岛新亚工艺品厂的技
术厂长张志康买下匡玉芬（高友三养女）收
藏的全部高友三剪纸作品。与此同时，匡玉
芬无私地向张志康传授了高友三剪纸的制
作过程、使用工具和材料。张志康成了唯一
继承高友三彩色剪纸技艺与实物的人。此
后，张志康也一直在寻找这项技艺的传承
人，但始终未有结果。

转机出现在高瑜桓母女结识张志康之
后。他被母女俩对剪纸的热爱与坚持打动，

将技艺无偿相授。2023年起，在张志康的指
导下，母女俩一笔一画揣摩，一剪一刻复原，
从线条描画到调色配比，终于完整重现了

《胶州八景》《西湖八景》《渔樵耕读》等 9套、
54幅存世作品，使这项近乎失传的彩色剪纸
技艺重新传承。不仅如此，她们还依据高友
三的艺术风格，新创了《红楼金钗》《青岛新
貌》《己巳仙花结瑞果》等6套作品，让技艺焕
发新的生命力。

2025 年，以高瑜桓为代表性传承人的
“高氏剪纸”成功入选胶州市级非物质文化
遗产代表性项目，成为胶州地区独立于“胶
州剪纸”之外的又一个剪纸非遗项目。近
期，高瑜桓新创作的《丙午年聚五福》马年生
肖彩色剪纸作品获“2026年山东省生肖剪纸
大赛”成人组一等奖。

小剪刀剪出大市场

将传统非遗推向市场，并保持其手工灵
魂与文化韵味，是一条艰辛之路。高瑜桓母
女凭借对时代的敏感和敢闯敢试的劲头，探
索出了一条可行的路径。

网络带来的机遇是颠覆性的。如今她
们的客户遍布全国，并且经常接到新加坡、马
来西亚、美国等地的海外订单。“平均每53个
订单里就有一个海外单，”高瑜桓感慨，“我是
沾了时代的光，是网络给了我们机会。”

她们在材料上完成了一次革新。传统
剪纸用的单面红宣纸易褪色、质地薄脆。
为了解决窗花“日晒褪色、风刮易碎”的痛
点，她们直接联系安徽宣纸厂家提出了“双
面红、日晒不褪色”的定制需求，与厂家联
合研发的“双面万年红宣纸”由此诞生。这
种纸成本高昂，且因厚度增加，导致刻制效
率减半，但她们坚持使用，宁愿压缩利润也
要保证品质。“双面万年红宣纸”作为核心
竞争力产品，积累了众多忠实客户。此外，
她们开发的融合胶州秧歌、地标建筑等文
化元素的系列伴手礼，因其文化内涵丰富、
价格梯度灵活，也受到青岛本地大客户的
青睐。

“材料和图样是我们的两条‘腿’。”高瑜
桓总结道。目前，店铺拥有约140个产品，线
上以窗花、小画框为主，线下则主打大画框、
册页伴手礼，满足多元需求。

展望未来，母女俩目标清晰又务实。短
期内，她们计划重新“装修”网店，将已有的
精品佳作转化为品牌资产。长期来看，她们
梦想拥有一个属于自己的、不受拘束的展览
空间，能更自由地展示剪纸艺术、传播剪纸
文化。

在“中国首个剪纸之乡”胶州的土地上，
李秀君和高瑜桓的故事，不仅是一段母女
情深的创业佳话，更是一个关于非遗在当
代社会如何“活下来”“火起来”的生动样
本。她们用一把剪刀，剪出了传统技艺的
新生，也“剪开”了一片连接过去与未来、艺
术与市场的广阔天地。

■“90后”传承人高瑜桓（右）和母亲李秀君一起探讨剪纸艺术。 王 雷 摄

在胶州市一处安静的工作室里，阳光透过玻璃，在红彤彤的纸屑上跳跃。空气中
弥漫着淡淡的纸浆香气，墙上、桌上乃至地上，铺展着各式各样的剪纸作品——灵动
的生肖窗花、彩色的马年奔腾图、栩栩如生的胶州秧歌人物……

“90后”传承人高瑜桓正俯身案前，剪刀在她手中游走，纸屑簌簌落下；身旁的母
亲李秀君则熟练地将成品装裱入框，动作轻柔而专注。她们是母女，更是携手将一门
古老手艺推向市场的“战友”。

十年来，这对母女在方寸纸间匠心耕耘，不仅让濒临失传的彩色“高氏剪纸”重现
光彩，更借助电商力量，将胶州剪纸卖到了全国各地乃至海外，在非遗保护与市场开
拓之间，“剪”出了一条独具特色的传承之路。

■巡演中的大音
希声乐队。


