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“一花独放不是春，百花齐放春满园”，只
有众多有特色的本地美食一起发力形成合
力，才能打造真正有青岛本土特色的“一招
鲜”美食品牌，让市民与游客想吃、想买、想
带，这才是一个旅游城市应有的拳头产品。

——青岛市餐饮行业协会会长 杨仕真

青岛新年文创密码
沉浸·感受岁末温情
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□青岛日报/观海新闻记者 崔 燕

凤冠，中国古代皇帝后妃以
及贵族命妇的传统冠饰，其上饰
有凤凰样珠宝。明朝凤冠是皇后
受册、谒庙、朝会时戴用的礼冠，
其形制承宋之制而又加以发展和
完善，因之更显雍容华贵之美。
明清时一般女子盛饰所用彩冠也
叫凤冠，多用于婚礼时。

青岛市博物馆镇馆之宝之一
的清镀金点翠凤冠，用镂雕镀金
银片嵌饰各色珠宝点缀制成，最
下面是数条珍珠流苏。冠顶镂雕
一如意云头，两边各雕有云纹一
周，有金丝编织金龙盘旋于正中，
冠前后两面及立翅上雕有凤凰，
是典型的清代凤冠佳品，呈现了
东方古典装饰品的美学风采。

凤钗、凤凰爵等凤形首服当
是凤冠的前身。据载，宫中嫔妃
插凤钗，此俗起于秦始皇。《中华
古今注》：始皇以“金银作凤头，以
玳瑁为脚，号曰凤钗。”到汉代，太
皇太后、皇太后谒庙的礼服中已
经开始用凤凰作为头部的装饰
了。魏晋南北朝时期的步摇、钗
也往往会采用口衔珠滴的凤鸟形
象，随着佩带者莲步轻移，凤鸟步
摇在云髻上摇曳生姿。

东晋王嘉的《拾遗记》中第一
次出现了“凤冠”一词，“（石季伦）
使翔凤调玉以付工人，为倒龙之
佩；萦金，为凤冠之钗，……铸金
钗像凤皇之冠。”在这里，凤冠上
需要金钗进行装饰，已经是一种
组合起来的头饰。但此时“凤冠”
的形制、名称并未纳入皇家礼制
而成为后妃的专属冠饰。

唐代即有宫女戴“凤冠”。《乐
书》卷180：“唐明皇造光圣乐舞，
舞者八十人，凤冠五采画衣”。在
考古发现中，亦有宫女戴“凤冠”
的画像，如在唐代懿德太子李重
润墓的石椁上，有两位宫女头戴
高冠，冠上插凤头金簪，凤嘴衔长
缨，长缨之下有步摇。不过，在唐
代礼仪观念中女性本不应戴冠
冕，《唐六典》卷 4《礼部尚书》叙
及皇后之服、外命妇之服，皆是

“钿钗礼衣”之制，没有冠冕。李
商隐《宜都内人传》云：“改去钗
钏，袭服冠冕……真天子也。”一
方面说明当时女性服饰的常态不
是“袭服冠冕”，另一方面说明女
性已有戴冠趋势。

宋代女子戴冠之风很盛，有
白角冠、团冠、等肩冠等。宋代服
制中的凤冠即在团冠的基础上发
展而来，由唐到宋世风的几大转
变以及凤凰作为冠饰自身的演进
过程均是促成因素，正式将凤冠
定为礼服，纳入后妃冠服制度，是
从宋代开始。《宋史·舆服志》记
载，北宋后妃在受册或朝贺景灵
宫等隆重场合，都要按规定戴上
凤冠。

明代皇后祭祀朝会承袭宋
制，也戴凤冠。明初，参照宋代皇
后的龙凤花钗冠来设计后妃的凤
冠，其形制与宋代的凤冠多有相
似之处但又有所发展。清朝后妃
的凤冠与前朝相比，有了较大变
化，首要的是凤冠上不再饰龙。
在乾隆朝的《钦定大清会典·礼
部·冠服》中，记载皇后“冠施凤，
顶高四重，上用大东珠一，下三重
贯东珠三，刻金为三凤，凤各饰东
珠三，冠前左右缀金凤七。

青岛市博物馆这顶镀金点翠
凤冠长25厘米，宽19厘米，高22
厘米，除了华美富丽的造型，冠后
上部錾有“奉天诰命日，官诰重封
月”十字，下有两名手持如意的朝
官，冠底雕有双龙相托。尤其值
得一提的是，除凤冠之外，与之配
搭的另有“奉天诰命”木箱保存至
今，其文物意义与历史价值弥足
珍贵。

崔 燕

清镀金点翠凤冠

车间里机器轰鸣，工人指尖翻飞，红色丝线在
花边模具上穿梭交织——距离春节尚有一段时
间，青岛国华工艺品有限公司的生产车间已一片
火热，工人们正全力赶制马年新春文创产品。作
为即墨花边传承单位，这款融合传统与创新的非
遗年货正以非遗美学融入日常，提前锁定新年消
费市场。

“我们连续三年设计、制作新年产品，每年都
有新的创意。”国华工艺品有限公司董事长任华告
诉记者，“前年是中国结福字，去年推了双鱼图案，
今年特意把葫芦的祈福寓意和马年生肖结合，还
加了青岛的海浪、帆船、海鸥等本地元素。”细细端
详这款还未上市的产品，传统花边工艺勾勒出的
吉祥纹样，既承载着“龙马精神”的美好期许，又自
带海滨城市的独特韵味，适配多元使用场景：贴入
户门显喜庆、挂阳台窗添年味，作为伴手礼走亲访
友传递文化祝福，小巧尺寸点缀客厅、书房也格外
雅致。

“定价在40元左右，就是想让更多人体会到
非遗年味。”任华介绍，今年他们将依旧采用“现
货+预售”模式在多个直播间内售卖，计划春节前
一个月正式开售，为消费者预留充足选购时间，经
典老款也将同步上架。

这款赶工出炉的新年产品，在年味渐浓的期
待中，书写传统工艺的当代传承故事。

博物馆巧酿“啤味新年”

“这款 mini 对联冰箱贴，是我们今年的王牌
年味好物！”青岛啤酒文旅品牌宣传推广负责人路
春萍介绍道。作为青岛文创领域的标杆代表，青
岛啤酒博物馆创新推出多款新年文创，让啤酒文
化与传统年味碰撞出鲜活火花。

“它以青岛啤酒城市文化为核心，融入了‘啤
言啤语’，对联内容自带喜庆感，而且对联只有掌
心大小，特别省空间。材质是高品质亚克力，耐用
防水还易清洁，日常用着完全不用费心。”工作人
员告诉记者，这些设计亮点戳中了消费者对实用
型文创的需求，同步亮相的还有年度生肖限定时
光之印啤酒杯，水晶玻璃搭配金属质感，将马年生
肖图腾与现代设计相融，既是实用品鉴器皿，也是
极具收藏价值的纪念好物。

目前，青岛啤酒博物馆已构建4大产品IP、两
大体验场景及18大产品系列，涵盖800余款文创
产品。此次新年文创延续跨界融合思路，深度绑
定城市特色，让文创兼具情感温度与实用价值。

青岛啤酒博物馆用创意打破边界，彰显着文
创的创新活力与青岛文创的标杆价值。

设计师手绘“青岛时光”

作为青岛文创圈的“新鲜力量”，设计师金星
创办的“金小黑”工作室，今年推出了2026青岛主
题手绘新年台历，将城市地标与手绘艺术巧妙相
融，让台历成为承载青岛烟火气的文创好物，尽显
本土文创的新鲜活力。

“做这款台历，既是对自己绘画的年度总结，
也想把青岛的美打包成一份新年礼物。”金星介
绍，她是手绘爱好者，经常到老城区写生。童第周
故居、小鱼山览潮阁、天主教堂等12张台历插图，
全是实打实的青岛特色。

“作为新青岛人，外来视角让我更易发现青岛
的独特美。”金星笑着说，希望这份台历能让游客
带走专属青岛的纪念，也让本地人看到熟悉场景
能心生欢喜。

金星告诉记者，这款台历从设计排版到生产
耗时一个多月，期间，她反复打磨纸张质感和尺寸
细节。目前通过小红书网店和6家线下合作店铺
销售，虽处于推广初期，但凭借高颜值和地域特色
收获不少关注。

画笔勾勒城市肌理，文创承载新年期许。这
款兼具实用性与纪念意义的台历是点缀生活的工
具，也是本土创作者对城市文化的别样诠释，让青
岛的风景与温度以文创为媒传递开来。
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即墨花边赶潮“非遗春节”

■清镀金点翠凤冠。
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“青岛礼物”亮出老家底

记者：“青岛礼物”如何深度链接文旅融合？
郑舒：一份承载城市特质、凝聚产业力量、传

递文化温度的“青岛礼物”，正从本土走向全国、
从传统迈向潮流，成为彰显青岛制造业实力、擦
亮城市品牌名片的重要载体。“青岛礼物”组委会
成立以来，始终锚定“挖掘本土企业文化、助推品
牌矩阵输出”的核心目标，以让“青岛礼物”点亮
青岛，让“青岛礼物”伴你赢为要义，从而使“青岛
礼物”深度链接文旅融合。

青岛兼具海洋经济的天然优势、百年工业的
深厚积淀与多元交融的文化底蕴，孕育出众多品
质优良、特色鲜明的本土产品。然而，长期以来，
本土企业多呈分散发展态势，鉴于行业标准不
一、品牌辨识度不足、资源整合乏力等问题，城市
特色IP的市场影响力始终未能充分释放。为破
解产业发展瓶颈，激活本土品牌潜力，青岛市食
品工业协会、青岛市工艺美术协会、青岛市商业
联合会、青岛海洋经济团体联合会、青岛互联网
营销协会主动牵头，携手组建“青岛礼物”品牌发
展阵列，以跨行业协同之力，为本土产业搭建起
资源整合、优势互补的发展平台。

五大商协会各有所长、精准赋能，构成“青岛
礼物”品牌发展的坚实支撑。食品工业协会深耕
本土特色食品领域，把控风味类产品的品质与创
新方向；工艺美术协会聚焦非遗技艺传承与创意
手作开发，守护风艺类产品的文化内核；商业联
合会整合线下商超、商圈资源，拓宽产品流通渠
道；海洋经济团体联合会依托青岛海洋资源优
势，推动海洋特色产品研发升级；互联网营销协
会发力线上传播与数字化运营，助力品牌触达年
轻消费群体。

“青岛礼物”以文创产品为载体展现城市文

化魅力，希望每一份礼物都能成为“可以带走的
城市名片”。游客对文创产品的兴趣与热情反映
出文旅消费需求从注重实用价值向情绪趣味价
值转变。

目前，特色文创正成为新的消费热点。去
年，人社部面向社会公布的19个新职业中，“文
创产品策划运营师”榜上有名。据不完全统计，
目前中国文创行业从业人员已超百万人，一批有
创意、有手艺还有热爱的年轻人投身于这方新天
地。下一步，“青岛礼物”组委会将联合相关部
门，积极推动文创设计、IP运营等年轻创客新职
业的培育计划，助力相关产业蓬勃发展。

“青岛礼物”用好老家底

记者：“青岛礼物”与其他青岛文创相比，有
何差异化的特色？

郑舒：一份好的城市礼物，既是产品品质的
彰显，更是地域文化的载体。“青岛礼物”深耕本
土文化沃土，深挖海洋文化、非遗文化、工业文
化、时尚文化的核心内涵，将文化基因与产品创
新深度融合，划分特色美食（风味篇）、传统工艺
（风艺篇）、时尚设计（风尚篇）三大核心品类，让
每一份礼物都成为读懂青岛的“文化密码”。

风味篇以“舌尖记忆”唤醒城市味道，承载青

岛的烟火气与产业力。青岛的美食文化兼具海
洋馈赠与市井风情，“青岛礼物”从传统风味传承
与现代消费升级双向发力，让青岛味道既有经典
底蕴，又具创新活力。在传统风味传承上，聚焦
老字号与非遗美食的活化升级，钙奶饼干作为几
代人的回忆，青岛啤酒、崂山可乐、白花蛇草水等
作为本土经典饮品，在保留传统配方的基础上优
化口感、升级包装，融入国潮设计元素，吸引年轻
消费群体关注，让老品牌焕发新活力。同时，推
动地方特色传统食品工业化转型，让青岛海米、
海菜凉粉、烤鱼片等市井美食实现标准化量产，
走进商超、电商平台，让青岛的舌尖风味突破时
空限制，传递至全国消费者手中。

风艺篇以“匠心传承”守护文化根脉，彰显青
岛的技艺美与人文情。青岛拥有丰富的非遗资
源与传统工艺，“青岛礼物”以“传承不守旧、创新
不离本”为理念，推动传统技艺与现代生活融合，
让非遗文化走出博物馆，走进日常消费场景。花
丝镶嵌、崂山剪纸、即墨花边等非遗工艺制品，每
一件作品都凝聚着匠人数年的技艺沉淀。在创
意产品开发上，以海洋生物为原型，打造平民化
贝雕产品、海螺摆件等海洋元素创意手作。

风尚篇以“潮流创新”引领消费趋势，展现青
岛的时尚感与年轻态。紧扣“Z世代”个性化、多
元化的消费需求，“青岛礼物”以城市特色为核
心，以时尚设计为抓手，打造兼具潮流属性与文
化内涵的创新产品，让城市礼物与年轻消费群体
同频共振。在城市地标文创领域，将青岛标志性
景观融入设计，开发杯子、手绘地图、金属书签、
立体摆件等，兼具纪念性与观赏性，成为游客收
藏城市记忆的首选。在国潮趋势融合上，推出海
洋元素潮牌服饰、青岛方言文创T恤、手提袋等
单品，将本土文化符号与潮流穿搭结合，打造兼
具地域特色与时尚感的穿搭单品，让“青岛礼物”
成为潮流消费的新选择。

郑舒：青岛礼物“跑”出加速度

美食融合文创大有可为

记者：您本身擅长做酒店，为什么想到将美
食做成文创呢？

杨仕真：每一座城市的特色美食都是一部浓
缩的地方志，记录着特定地域的气候物产、人文
历史和生活方式。

在第四届国际海洋美食之都·青岛食材荟
中，“青岛特色名小吃”评选受到关注，万和春排
骨砂锅米饭、鹏程脂渣、艺峰阁海鲜灌汤包等50
个特色小吃脱颖而出。这些获奖的特色小吃在
各大社交平台上得到了游客的“怒赞”。由此顺
势而为推出的一系列青岛特色美食文创，不仅让
游客产生在青岛消费的“流量”，而且转化为可以
给游客带回家品尝的“留量”。

此次活动集结和挖掘了诸多文创美食。比
如，大馒头曾是青岛农村过年不可或缺的节庆食
品，造型多以龙凤、寿桃、鱼等吉祥图案为主。这
些花饽饽不仅能吃，还能当摆件，有的年轻人买回
去拍照打卡，甚至收藏起来。吃大馒头肯定要配
很多特色美食，比如青岛特产的鲅鱼酱、虾酱、猪
蹄子、一卤鲜甜晒鱼、金钩海米、脂渣、烤鸡、大红
肠等，都是大馒头的绝配。

游客在青岛品尝到这些美食后，还想着当
伴手礼带回家。为此，一些酒店网上销售，专
门为外地游客研发了好吃且巧思的真空美食
文创，不仅成为“打馋虫”的利器，也是他们记
挂青岛的味蕾寄托。很多游客在青岛旅游时，

“迷”上了青岛的疙瘩汤，于是有些饭店就推出
类似盒装方便面那样的即食疙瘩汤，深受年轻
人喜爱。

美食“转型”文创提振消费

记者：其实您公司的周氏流亭猪蹄是我省非物
质文化遗产的佼佼者，但您在很多场合却不遗余力
推荐青岛的其他特色美食且如数家珍，您能讲一下
目前您掌握的推广得比较好的美食文创吗？

杨仕真：“一花独放不是春，百花齐放春满
园”，只有众多有特色的本地美食一起发力，形成
合力，才能打造真正有青岛本土特色的“一招鲜”
美食品牌，让市民与游客想吃、想买、想带，这才
是一个旅游城市应有的拳头产品。

比如青岛的即墨麻片，这种配料表干净的零
食，可谓青岛最好的茶点之一。即墨麻片制作技
艺始于明朝，以薄如蝉翼、香酥可口著称。过去，
即墨麻片多以简单的油纸包装，主打传统口感。
如今，当地的传承人联合文创设计师，对麻片进
行了全方位升级：在保留传统配方的基础上，推
出抹茶、海盐、桂花等新口味；包装采用复古插画
风格，印上即墨古城、鹤山等风景图案，还附赠印
有麻片制作技艺的文创书签。尤其每年春节前

夕，即墨麻片的文创礼盒订单量激增，不仅畅销
本地，还通过电商平台销往全国。

特色小吃美食向文创转型，不仅让老手艺得
以传承，更让传统文化以更贴近生活的方式走进
大众视野。这些带着温度的美食承载着青岛人
的集体记忆，也成为新年里最珍贵的文化馈赠。

在青岛，有很多老字号在协会的推动下，通
过文创焕新抓住风口，跟上了潮流。比如，春和
楼将传统鲁菜与文创结合，推出“青岛印象”系列
年夜饭礼盒，里面既有香酥鸡、九转大肠等经典
鲁菜，又有印有青岛风景的文创餐具；万和春将
招牌排骨米饭做成便携装的文创礼盒，包装上印
着老青岛的街景插画，让消费者在家就能品尝到
正宗的青岛味道。“青岛高家糖球”通过技术手段
和传统手艺的融合，打破原本只能限定冬天的老
规矩，让这个街头小吃变成舌尖上的“四季甜蜜
符号”。这份跨越季节的好吃看得见，是青岛可
触摸、可体验的城市文化记忆。其中推出的“糖
球文创”系列，像糖球造型的钥匙扣、毛绒手伴
等，就很受年轻游客的喜欢。

老字号在坚守传统工艺的基础上，通过文创
设计赋予产品新的内涵，让传统味道在新年里焕
发新的生机。青岛的新年文创美食之所以能受
到消费者的青睐，不仅仅是因为其精美的包装和
独特的口感，更在于其背后承载的城市文化基
因。从青岛大馒头到海鲜干货，再到特色猪蹄
子、脂渣礼盒，镌刻着山海基因的美食馈赠，时髦
地化身文创产品的时尚表达，每一种美食都蕴含
着青岛的历史记忆、民俗风情和文化温度。

在未来，相信会有更多的青岛美食通过文创
赋能，走出青岛，走向全国，让更多人了解这座山
海之城的独特魅力。

杨仕真：美食里“融”进文创巧思

青岛兼具海洋经济的天然优势、百年工
业的深厚积淀与多元交融的文化底蕴，孕育
出众多品质优良、特色鲜明的本土产品。这
些禀赋资源，可以助力青岛礼物跑出加速度。

——“青岛礼物”组委会负责人郑舒

一项数据显示，截至2025年4
月，全国城市礼物品牌总量超过
1030个。通过创意设计，城市礼物
将地域文化基因转化为特色商品，
带动当地文创产业发展与文化内
容创新，已形成一批具有辨识度的
文创IP和文化品牌。

在青岛，文创已经成为这座
历史文化名城和著名旅游城市不
可或缺的名片，是愉悦旅途的诗
意延宕，也是青岛发出的再一次
诚意邀约。

■崂山
茶以“诗意”
的文创气质
出圈。

■网红
墙被拓展为
文创产品。

■ 清 新
又实用的“青
岛礼物”。


