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加快构建完善产业链，融合三产业态发展“农业+”，打通“品种—品质—品牌”价值链，不断推进
从“量”到“质”的深刻变革

青岛农品“量质齐升”，从“一时火”到“一直红”
□青岛日报/观海新闻记者 李德银 黄光丽

在平度崔家集镇，西红柿种植户不再追求单一产量指
标，而是更加注重糖度、硬度和外观等品质指标，西红柿也
不再只用鲜食方式销往各地。

在青岛普诺米斯饮品有限公司的生产车间，来自向阳
红乡村振兴片区的小西红柿正被制作成汁。“我们通过‘订
单农业+保护价收购’模式，形成了一条从种植、收获再到深
加工的完整产业链。这样不仅原材料供应稳定，质量也有
保证。”公司董事长董长青介绍，每瓶番茄汁浓缩30多颗鲜
果精华，农户清晨采摘的果实，中午便进入自动化生产线，
维生素、叶酸、果胶等营养物质被精准锁住。

从追求产量到注重质量，从价格竞争到价值竞争，这种
转变正在青岛各地发生。青岛农产品正在探索一条提质增
效的“长红”路径。

如何打造出“响当当”的农品 IP，持续提升农产品的溢
价能力？解好这一题，“量升价降”的困局也将迎刃而解。

品牌建设是提升产品附加值、增强市场竞争力的系统
性工程。近年来，青岛将品牌强农作为农业产业升级、农民
增收的重要途径。通过政策扶持、资金奖励和质量管控等
多措并举，青岛农产品品牌建设成效显著，品牌矩阵日益
壮大。

日前，西海岸新区出台《关于加快蓝莓产业高质量发展
的实施意见》，全力做强蓝莓全产业链，发展精深加工、融合
三产业态发展“农业+”，同时通过深度融合直播带货、短视
频传播、农产品展会等推介资源，强化“黄岛蓝莓”地标品
牌；平度锚定农业强市目标，大力实施品牌强农战略，倾力
打造“平度优农”农产品区域公用品牌，统筹推进产品育优、

主体育新、市场育强，彰显品牌效应，助推乡村振兴……
优质农产品要做大做强，需要打破产业藩篱，以“稳一

接二连三”的融合之势，释放叠加效应，实现乡村资源价值
的最大化。

三产融合对品牌建设的正向作用，在大泽山葡萄节、黄
岛蓝莓节等节庆活动中得以印证。据统计，自第39届中国·
大泽山葡萄节开幕以来，大泽山游客量已超10万人次。大
量游客到葡萄园体验田园乐趣。

“以前担心葡萄卖不上价，现在游客自己上门来采，价
格好了，还降低了运输成本和损耗。我家这十几亩葡萄，根
本不愁卖！”大尹家村葡萄种植户尹玉高脸上洋溢着灿烂的
笑容。除了直接销售鲜果，葡萄深加工产品以及农家宴、民
宿等附加收入也显著增加了果农收入。节庆期间，大泽山
核心产区葡萄种植户日均收入较平日普遍翻番。

品牌的生命力在于品质，严格的品质把控是实现品牌
可持续发展的关键。今年崂山区给崂山茶赋予“数字身份
证”，全面启用“崂山茶数字化管理系统”，并发布崂山茶崂
山区产地证明标识，由政府、行业协会、企业、茶农共建共治
崂山茶核心产区品牌。

杨延杰认为，农产品要想从“红一时”走向“一直红”，需
要打通“品种—品质—品牌”的价值链，注重品种培育、品质
提升、品牌建设，在多方因素共同作用下，推动“青岛农品”
持续产销两旺。

时代的考卷，常以机遇与挑战并存的面貌呈现。当乡
村振兴的画卷徐徐铺展，青岛正努力让优质农产品之“丰”
转化为发展之“能”。

探寻“长红”路径

品种培优打造特色

崔家集镇积极寻求科技力量支持，与青岛农科
院签订合作框架协议，共同试种推广优质西红柿
品种。

“黄岛蓝莓”通过日趋完善的品种引繁体系和多
模式栽培，逐渐形成早中晚熟蓝莓品种搭配的格局。

品牌建设成效显著

西海岸新区全力做强蓝莓全产业链，发展精深
加工、融合三产业态发展“农业+”，强化“黄岛蓝莓”
地标品牌。

平度锚定农业强市目标，大力实施品牌强农战
略，倾力打造“平度优农”农产品区域公用品牌。

三产融合增加收入

自第39届中国·大泽山葡萄节开幕以来，大泽
山游客量已超10万人次。除了直接销售鲜果，葡萄
深加工产品以及农家宴、民宿等附加收入也显著增
加了果农收入。

当下，消费者对高品质农产品的需求正在快速
增长。从“吃饱”到“吃好”，再到“吃健康”“吃得有故
事”，市场需求为优质农产品提供了广阔的空间，也
对农产品提出了更高要求。

青岛地处北纬36度的温带季风气候区，农业禀
赋得天独厚。这片受海洋调节的肥沃土地，孕育出

了众多品质优异的特色农产品，形成了“青岛农品”这一靓丽的农业名片。目前，青岛拥有国家地理标志农
产品54个，在全国副省级城市中排名第一。青岛还有77个产品被认定为全国名特优新农产品，认证总面
积超过100万亩。“青岛农品”已连续六年跻身全国区域农业品牌影响力前十强。

“青岛农品”在取得显著成就的同时，也面临着增产不增收、价格波动和品种同质化等多重挑战。如何
在千变万化的市场行情中实现收益“长红”，考验各方智慧。

崂山茶种植面积近两万亩、大泽山葡萄种植面积为3.5
万亩、黄岛蓝莓种植面积约10万亩……“青岛农品”里不乏种
植面积超万亩的“超级股”。随着智慧农业的推广，“青岛农
品”的种植迈向了智慧化和数字化，产量也连年攀升。

获得国家地理标志保护农产品、全国名特优新农产品、
全国特质农品三顶“国字号”桂冠的崔家集西红柿，种植地
主要集中在向阳红乡村振兴片区，该片区拥有 2600多个设
施大棚，年产量9700多万斤。

2019年，22岁的村民鞠朋浩辞去在城市里的工作，回到
崔家集镇成立“鞠朋浩蔬菜专业合作社”。“多的时候一天出
货量达四万多斤，全年销售额达5000万元。”鞠朋浩说，巅峰
时期，西红柿一年四季不间断供应，最高价格卖到每斤20元。

靠吃西红柿这碗饭，崔家集许多人住上了楼房，开上了
汽车，日子越过越红火。然而，近几年的崔家集西红柿价格
下降，种植户面临“丰产不丰收”的窘境，经销商收入也受
影响。

“这两年确实卖不上价格，今年崔家集比较有代表性的
小西红柿‘釜山 88’的发货价在每斤 5元到 6元左右。”鞠朋
浩说，他主要就是售卖这个品种，该品种单价比往年低，自
己的收入也随之受影响。

“崔家集镇 80%以上小西红柿都是‘釜山 88’这一个品

种，该品种未申请独家授权，全国多地均可种植，加剧了市
场竞争。”青岛农业大学教授杨延杰表示。

由于品种结构和种植技术相似，大部分保质期有限的
季节性农品都是集中上市。市场短期内供过于求，收购商
趁机压价，再加之农户缺乏议价能力、零售渠道匮乏，只好
选择低价销售。

崔家集西红柿的遭遇并非个例。2018年市场波动中，
“黄岛蓝莓”曾出现地头价暴跌30%的情况，今年它的价格较
往年也出现下滑；今年，大泽山葡萄的价格也较往年便
宜……价格困局背后，隐藏着农产品市场的一个残酷规律：
在需求相对稳定的情况下，供给的大幅增加往往导致价格
下跌，而同质化竞争正是加剧这一现象的关键因素。

“这本质上是‘鲍莫尔病’在农业领域的显现。”杨延杰
分析，当技术提升主要作用于产量而非品质时，供需结构性
矛盾就会加剧，市场传导机制则放大了这一效应。崔家集
西红柿经销商王建军坦言：“收购价差最大时，清晨和傍晚
能差出一倍，农户根本没有议价空间。”

品种单一化、上市时间集中、营销方式雷同……种种同
质化现象导致“扩大种植—产量增加—价格下跌—收益减
少—再扩大种植”的循环。农户往往通过增加产量来维持
总收入，结果进一步加剧市场供需失衡。

田间地头的“经济账”

面对一个个难关，相关各方积极应对，一套助力“青岛农
品”提质扩销的“组合拳”正在打出。在产量增长与市场风险
的博弈中，“青岛农品”正经历着从“量”到“质”的深刻变革。

产业发展核心在特色，关键也在特色。如何将“好品
种”“好品质”转换为“好产品”，凸显地域特点？青岛聚焦品
种培优、品质提升、品牌打造，深耕“差异化”“特色化”。

种植户用实实在在的增收，证明了差异化是市场竞争
的关键一招。日前，大泽山镇南昌村果农王金友种植的 15
亩富硒葡萄丰产上市。“这些富硒葡萄亩产3000至3500斤，
市场价格每斤售卖 8 元，比普通葡萄每斤贵 2 元，亩增收
5000元左右。”王金友告诉记者。

崔家集镇当地的西红柿种植户开始尝新，除了“釜山
88”，镇上不少种植户开始种“青甜”“玲珑皇后”“铁皮柿子”
等品种。“去年我们引进了‘梦想青甜2号’这一新品种。”32
岁的返乡创业青年王忠先告诉记者，该品种的西红柿口味
纯甜，市场反馈不错。

面对西红柿品种急需更新换代的紧迫现状，今年4月以
来，崔家集镇积极寻求科技力量支持，与青岛农科院签订合
作框架协议，并计划与青岛农科院、山东农业大学、华中农业

大学共建试验基地，共同试种推广优质西红柿品种。
品种是农产品品质的核心。“黄岛蓝莓”通过日趋完善

的品种引繁体系和多模式栽培，带来农品价值体系的重塑，
逐渐形成早中晚熟蓝莓品种搭配的格局。“黄岛蓝莓”栽培
以设施化与露天结合为主，主要采用冬暖棚、保温式大拱
棚、大拱棚设施栽培及露天栽培4类模式，通过科学搭配早、
中、晚熟品种实现梯次生产，鲜果供应期覆盖 1 月下旬
至 7 月下旬，有效延长了市场供给周期。

与此同时，一个个能让农户获得“错峰销售”议价筹码
的项目接二连三落地。向阳红乡村振兴片区内冷链物流中
心与大数据中心正加速建设，该工程建成后，将把崔家集西
红柿的保鲜期从5天延至20天。“通过分级储存、数据导航，
我们正在把‘集中抛售’变成‘持续变现’。”项目经理陈
浩说。

眼下，大泽山镇 5000万吨仓储量的葡萄冷链仓储物流
中心即将投用，该中心的使用预计可拉长鲜食葡萄供应期
4个月，引入果之道智慧物流系统与数字化平台数据互通的
工作也在顺利进行，届时将保障 2000 吨时令水果年周转
能力。

深耕“差异化”“特色化”

“青岛农品”持续提质增效

▲大量游客到葡萄园体验田园乐趣。

▼第39届中国·大泽山葡萄节举行
期间，果农收入显著增加。

▼向阳红乡村振兴示范片区
拥有2600多个西红柿设施大棚。

▼“黄岛蓝莓”已形成早中晚熟品种搭配的格局。

◀“黄岛蓝莓”鲜果供应期覆盖1月下旬至7月下旬。

▶崔家集西红柿是国家
地理标志保护农产品。


