
罗大佑陈明等2000至3000人演唱会“破圈”，青岛演艺市场梯度化布局初见成效
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●9月1日
“ 山 海 石 韵 ”摩 崖 石 刻 主

题展
地点：崂山风景区九水游客

服务中心

●9月2日
“大地流彩·丝路新风”新疆

农民画优秀作品展·青岛站巡展
地点：青岛市文化馆群星

展厅

●9月3日
并 间 —— 孙 磊 、曲 宝 来 、

汪明强、崔建军四人画展
地点：里院美术馆

●9月4日
畅笑喜剧 | 脱口秀开放麦

盲盒/新演员练习场
地址：黄岛区星光汇剧场

●9月5日
童漠男脱口秀专场《寻找王

医生》·北下关特别版
地点：青岛大剧院歌剧厅

开心麻花高糖喜剧《恋爱
吧！人类》

地点：城阳开心麻花大剧院

KPOPFM 青岛站“夏日特
辑”｜千人KPOP音乐节

地点：青岛博山路 74号 薄
荷MINT LIVE

“许飞”2025《笨鸟先飞——
巡回笨蛋拯救计划》青岛站

地点：黄岛区 CaperLand 雀
跃之地

●9月6日
实 验 剧 场 儿 童 剧《绿 野

仙踪》
地点：青岛大剧院多功能厅

谢春花“消磨时间”2025 全
国巡演·青岛站

地点：黄岛区唐岛湾步行街
CaperLand雀跃之地

窄门如昨——苏紫旭 2025
个人巡演 青岛站

地点：银川东路 118 号体育
馆M区上街里 DMC

安仰喜剧漫才专场《安全
出口》

地点：李沧区京口路利客来
购物中心

●9月7日
安徒生经典童话儿童剧《海

的女儿·小美人鱼》
地点：青岛城阳开心麻花大

剧院

古典也疯狂《摇滚大提琴》
地点：青岛凤凰之声大剧院

8 月 16 日 、17 日 ，JUMP
PARK 音乐节在青岛上演，音
乐节首日主咖大张伟、次日主
咖李宇春——对于曾经经历唱
片签售黄金时代的歌迷来说，
这两位歌手与青岛的渊源需要
一番考据。

大张伟最早是 2004 年带
着《我是你的罗密欧》来青岛签
售，他当时还是“花儿乐队”的
成员之一，这支乐队还被称为

“国内首支未成年乐队”。李宇
春则于 2006 年首次来青岛签
售《皇后与梦想》，酒店对面楼
上很多粉丝打着手电照过来，
最终李宇春坐在地上，靠着沙
发遮挡完成了采访。山东路原
海信广场门口举行过近百位歌
手的签售，穿过20年的歌坛风
云仍屹立不摇的歌手屈指可
数。作为时光证人的大张伟、
李宇春，其音乐风格和演艺路
线相较 20 年前已面目全非。
正如毛姆所说：时间的磨盘转
动得很慢，但磨得很细。

2020 年 8 月 26 日，市北、
城阳、即墨的李宇春资深粉丝
分别举行庆祝聚会，庆祝李宇
春“超女”夺冠 15 周年。今年
则是李宇春出道 20 周年。这
位当时引发质疑的人气女生
如今不仅唱歌、写歌，还出演
赖声川话剧、徐克电影，担任
音乐综艺导师，她身上代表的
女性价值、女性视角业已成为
主流共识。

20 年消解了很多争议：歌
迷习惯了甚至狂热喜爱周深式
的独特唱腔，杨超越式“干啥啥
不会”自嘲人设也能站稳脚跟，
大张伟这种综艺感超越音乐创
作的风格也有万千拥趸。对照
20 年前初代“超女”引发的争
议，文娱产业并未按照黑粉的
悲观估计发展，也未按照忠实
粉丝的乐观预计发展，最终展
现出来的动态平衡实为艺能上
的平权、审美上的包容、舆论场
的修复能力三重叠加效果。

辨玉要烧三日满，观星须费
廿年功。今年，当歌手那艺娜横
空出世时，各种争议虽不绝于
耳，但是激烈程度和话题范围并
未破圈，讨论也较为审慎。相较
于历经多年沉浮的艺人而言，网
红歌手无意中抓取了这个时代
的内核和真意，他们很大程度上
并不知道自己做了什么——大
家之所以要听一个艺能不出色
的艺人演唱，是因为在这个成名
游戏里主客易位，歌迷们很大程
度上参与了成名过程，每个人都
为这个声名膨胀的过程加一把
力，其中的养成感和戏剧张力才
是真正的戏核。

8 月 30 日，林超贤执导的
军事战争巨制《蛟龙行动》特别
版将正式上映。该片在春节档
并未取得预期的理想票房，即
将上映的特别版不仅通过画面
技术革新让深海战场场面更加
流畅震撼，还根据影迷反馈对
剧情节奏进行了精细化调整。
对于《蛟龙行动》来说，时隔半
年后的再度上映也是高成本大
制作的票房效应的再度验证。

相较于春节档，暑期档的
《蛟龙行动》有了实景：片中“龙
鲸号”船坞基地等核心实景拍
摄场地已与青岛东方影都合
作，作为沉浸式国防研学体验
空间与观众见面。今年暑期，
数以万计的游客对体验活动赞
不绝口，亲眼见证了超级潜艇、
各式水下导弹等大国重器，为
观影增加一重实景体验。

辨玉要烧三日满——对于
《蛟龙行动》这样一部心血之作
而言，二次上映意味着一个重
新证明自己的机会。在与影
迷构建了更深入、更直观的实
景体验之后，“晚熟”对于《蛟
龙行动》而言不失为一个美好
的结果。

辨玉与观星
□米荆玉

▲

悦己需求，歌迷分层

在罗大佑春龙交响夜音乐会现场，不少歌迷
被 71岁的罗大佑创新之举吓了一跳：“演唱会竟
然有纯音乐！”

演出中，16人编制的“春龙交响乐团”融合中
西方器乐重新编曲《恋曲 1990》《之乎者也》等经
典歌曲，交响版《滚滚红尘》打破传统演唱会模
式，在专业音乐厅呈现沉浸式氛围。

对于“60后”“70后”歌迷来说，“坐着看演唱
会”已是刚需，罗大佑的两场青岛专场早早售罄，
体现出中年歌迷群对“坐着嗨”演唱会的需求：近
距离、互动体验、高清音效。这些“悦己需求”与
考验体力的体育场馆演唱会形成鲜明对比，而历
经时光沉淀的音乐偶像也满足了歌迷的社交需
求。一位老歌迷的公众号平时只有不到100个点
击，一篇罗大佑春龙交响夜音乐会观后感点击将
近4000，足见这场音乐会的号召力。

同样在千人规模剧场举办，陈明、余超颖演
唱会的针对性更加集中。“等你爱我”演唱会针对
经历过1994年华语乐坛黄金时代的乐迷而设计，

《将爱情进行到底》的画面在现场一起，顿时激起
歌迷对陈明、林依轮、孙悦等老歌手的回忆；“迷
焕纪”演唱会则针对经历过2005年起选秀时代的
歌迷而设计，余超颖作为 2009 年“我型我秀”冠
军，一首《值得》就激活了 21 世纪最初 10 年的音
乐记忆，让歌迷感慨：“还是世纪初的音乐好。”

与“怀旧”对应的是“新潮”乃至“抽象”的演
唱会项目。9月，开心麻花大剧院将推出平台红
人歌手朱宏雨专场演唱会，展现这位原创音乐人
的召集力；10月，艾琳“破界战歌”二次元巡回动
漫演唱会将根据年轻受众需求打造，从曲目设
计、舞台氛围和演唱会周边都强化二次元设定，
将是“垂类演唱会”的爆款。一位业内人士指出：

“那艺娜青岛演唱会的成功，让经营者不断尝新
最有话题热度的演艺项目。”

新店面世，精准触达

今年暑期，从青岛大剧院的石倚洁、罗大佑
演唱会，到凤凰之声大剧院的迪里拜尔、陈明、余
超颖演唱会，再到纺织谷的那艺娜专场，“中剧场
演唱会”在岛城各区市逐渐铺开。

8 月 2 日，位于纺织谷的来舞演艺中心试营
业，不到两周就承接了三场超千人规模演出项
目。“纺织谷老厂房的高挑空、框架结构非常适合
音乐演出声场。经过 8个月的改造后，这里已经
成为能够容纳2000人以上的专业演出场所，填补
了岛城中大型 Livehouse 的空白。”主理人接受采
访时表示，市北区相关部门对营业性演出加大支
持，加快审批速度，音乐演艺项目迅速落地，运营
团队高频运转。“能批尽批”的便民之举使得中型
演唱会持续落地。

暑期迁址至国信体育中心重开的DMC是青
岛乐迷熟悉的场地。9月，这里将举办苏紫旭演
唱会、Joyside“永远太远”巡演等演出。DMC新店
可容纳千人规模演唱会，为喜爱独立音乐的主城
区乐迷持续带来优质演出。

同样是 9月，曾经凭借一首《父亲的散文诗》
征服新老歌迷的许飞将在西海岸新区的“雀跃之
地”举办“笨鸟先飞”演唱会。主理人表示，由于
户外演唱会、音乐节市场分流了大批歌手，Live-
house 行业只有持续扩大营业面积，才能保障对
中型演唱会项目的吸引力。

在体育场馆万人场和音乐吧百人场之间，两
千人规模的演唱会空间迅速被兼具话题度和同

人感的歌手“填满”：
罗大佑演唱会现场读出歌迷来信，陈明演唱

会现场设计歌迷投掷纸飞机“传话”环节，“高性
价比”“强情感共鸣”满足了中年歌迷需求。那
艺娜演唱会成为现象级项目，她从视频平台一
路火到线下，与歌迷的关系“虚拟连接”进阶到

“真实触碰”，为歌迷提供了即时、无滤镜的情绪
价值——年轻歌迷高呼“退票”“假唱”等“暗号”
来应援，很大程度上是为“氛围”买单。此外，
ACG（动画、漫画、游戏）品类演唱会行情上升，从
早期的宫崎骏·久石让音乐会到去年爆红的《黑
神话：悟空》游戏配乐音乐会，今年已升级到艾琳

“破界战歌”二次元演唱会，动漫迷的现场体验感
也在持续升级。

区域拓展，业态联动

为什么原本主打话剧、舞蹈、音乐会的剧院
纷纷跨界举办演唱会？

“今年，演唱会特别火，剧院承接演唱会具有
场地、音响等多重优势，既丰富了业态也提高了
运营收入。”城阳开心麻花大剧院负责人魏国豪
表示，“在承接演唱会的运营中，大家明显感觉到

‘银发群体’和‘二次元受众’在演出领域明显上
升。今年，我们引入的《狐妖小红娘》非常成功，
由此进一步开掘二次元市场。在青岛，漫展、谷
子经济等二次元文化拥有良好氛围，因而，我们
引入二次元主题演唱会。”

无论是二次元演唱会的现场效果还是“溢出
效应”都让经营者感到意外：“二次元粉丝对演唱
会周边的消费拉动甚至超过门票收入。比方说

《狐妖小红娘》的门票 180元，而粉丝购买的周边
文创超过500元。画册、徽章、摆台等文创产品受
欢迎，越是限量版价格越高，稀缺版‘谷子’甚至
能炒到数千元。”

“中剧场演唱会”的蓬勃发展带动起区市“演
唱会经济带”的协同效应。凤凰之声大剧院处在
西海岸“演唱会经济带”的中心，仅是今年就举办
了迪里拜尔、陈明、余超颖等多场个人演唱会，加
上“小燥·海岛音乐节”“乐野之日”音乐节等活
动，剧院周围聚集大批演唱会消费者。国信体育
中心今年承接了海来阿木、周传雄等多场演唱
会，DMC 新店落地进一步充实了崂山区中小型
演唱会的演出生态。城阳区堪称岛城大型演唱
会最集中的区域，开心麻花大剧院分析歌迷群体
发现，“重度听歌人群”往往跨区、跨市而来，这让
剧院对后续引进的演唱会项目充满信心。

从傲娇感的罗大佑专场、怀旧感的陈明专场
到情绪价值拉满的那艺娜专场，“中剧场演唱会”
的兴起验证了青岛演艺经济“精准化、特色化、生
态化”的策略，构建起“大型场馆托底、中剧场主
导、小剧场补充”的多元化演出体系。在审批机
制灵活创新、剧场容量精准适配、内容生态文化
赋能的加持下，岛城文化演出的核心竞争力持续
加强，为“演艺之岛”注入了全新的活力。

“中剧场演唱会”嗨起来
□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉

“来看一个50多岁才走红的女歌手，没想
到这么火！我跟不上年轻人的节奏了……”
8 月10日晚间，那艺娜演唱会在纺织谷的
来舞演艺中心举办，一位资深演出商被现场
气氛震惊了。

这份“震惊”不是因为排队的歌迷长龙，
不是因为气氛爆棚，而是因为这个歌手特别

“抽象”——年届58岁的那艺娜活力十足，
现场并不讲究唱功、原创、视觉特效，歌迷最
喜欢的仪式感是一边高喊“退票”一边兴奋
地合唱《爱如火》，感受无与伦比的情绪价
值。“没有技巧，全是感情”，这样的“土味+
荒诞+快乐”演唱会彻底颠覆了演出商的认
知，也引爆了年轻乐迷的话题焦点。

2025年，青岛演唱会热潮不歇。万人
级别体育场馆演唱会热浪背后，小而精的演
唱会项目异军突起，凭借订制风格、个性至
上、同人口味等元素吸引了独有的歌迷群。
从陈明“等你爱我”巡回演唱会、余超颖“迷
焕纪”巡回演唱会、罗大佑春龙交响夜音乐
会到那艺娜演唱会，歌手们选择在剧院或者
Livehouse 举办 2000 至 3000 人左右规模的
演唱会，贴近观众们的“情绪刚需”，实现与
歌迷的精准触达。

在暑期档多场“中剧场演唱会”的背后，
隐含着城市演艺发展的新趋势。演唱会经
济越来越普及，服务的乐迷年龄层也在持续
扩容中日趋细化。

对于中年乐迷来说，剧院注重私密性、
体验感的场所更适合欣赏老歌、资深歌手。
而对于钟爱网红文化的潮流乐迷来说，以那
艺娜为代表的网红歌手越抽象越有释放
感。“中剧场演唱会”的内容宽泛，无论是专
攻歌剧唱段的男高音石倚洁专场，还是与交
响乐结合的罗大佑专场，都能找到适配场
景。在这个暑期档演唱会市场，演出场地资
源的“梯度化”布局与观众需求的“分层化”
响应都得到了充分体现。

■罗大佑春龙
交响夜音乐会演出
现场。
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