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啤酒节：几代人的“青春纪念册”
□青岛日报/观海新闻记者 崔 燕

本版摄影 王 雷

●8月20日
“娜时花开”唐娜个人画展
地点：洛川家美术馆

●8月21日
青铜器的拓扑学——朱振

洪作品巡展（青岛站）
地点：崂山区德昌阿特·V

出口美术馆1号展厅

●8月22日
音乐会《指挥带你聊音

乐——童话故事里的芭蕾》
地点：李沧剧院

汪苏泷 2025 巡回演唱会
“十万伏特2.0”-青岛站

地点：青岛市民健身中心
体育场

扎染方巾·接纳“不完美”
的惊喜

地点：青岛天后宫戏楼

Live house Zkaaai—2025
巡演青岛站

地点：青岛市·CaperLand
雀跃之地

●8月23日
狮子山下音乐会——青

岛站
地点：青岛大剧院音乐厅

打开艺术之门 魔幻亲子
剧——合家欢魔术剧《魔法城
堡探险之旅》

地点：青岛大剧院多功
能厅

浪漫七夕-《梁祝》《一生
所爱》中式经典国风名曲音乐
会

地点：青岛城阳开心麻花
大剧院

开心麻花经典舞台剧《夏
洛特烦恼》

地点：凤凰之声大剧院

四海福临 2025 德云社烧
饼·曹鹤阳相声专场演出-青
岛站

地点：青岛市人民会堂

●8月24日
高雅艺术进历史城区——

流行歌会
地点：奥帆中心

“童乐会”法国帕赫利三重
奏音乐会

地点：青岛胶州市会议中
心大剧院

儿童剧《爷爷的水稻田》特
邀西安儿童艺术剧院

地点：青话小剧场

●8月25日
当迷彩色遇见中国红|

“红妆守望剪峥嵘”军旅非遗剪
纸展

地点：青岛黄盒子美术馆

▲

电影《戏台》可以说是
“好戏多磨”——影片点映
后，导演陈佩斯突然宣布延
期上映，外界猜测可能是暑
期档强手如林，给《戏台》的
排片量不够。没想到，《戏
台》正式上映后好评如潮，
从票房走势看，不仅保本没
问题，还有可能大逆转。岛
城影院经理表示，半年多没
看见银发影迷了，近期，不
少老年观众特意来看《戏
台》。他们即便不会使用购
票软件，也要还陈佩斯一张
影票。所谓“老戏骨”，从小
看到老。

《戏台》这部电影改编自
陈佩斯执导的同名话剧，
2015 年首演后一口气演到
了 2021 年封箱。今年电影
版上映前后，话剧版《戏台》
各有一轮巡演，年底巡演包
含十城40场，非常抢手。从
话剧版到电影版，《戏台》戏
里戏外的轴劲儿如出一辙：
陈佩斯在《戏台》和《惊梦》
的采访中坚持媒体要用繁
体字来写两部话剧的戏名，
迄今搜索相关内容，会发现
一小部分报道遵循了陈佩
斯的要求。这也应了《戏
台》里的暗示：能繁能简，能
出将也能入相，能改戏也能
延期，能起霸也能卧鱼，总之
是“台上见真章”。

电影需要宽容，喜剧需
要雅量。《戏台》从普通人的
困境里蒸馏出戏剧人的夹缝
感，银幕上从“大嗓儿”的唐
山口音到“六姨太”的追星韵
事都有可能变成影迷批评

《戏台》的缘由。把“戏说”当
“戏说”，才能有足够多的好
戏涌现——尊重戏剧和戏剧
人，在影院和剧场里把“大
帅”的气派放下，为放肆的、
轻狂的、冒犯的、狂想的舞
台艺术留一点空间。2023
年话剧《惊梦》青岛发布会
上陈佩斯说了一句很重的
话：“喜剧是建立在伤害之
上的，每一次笑声背后都有
伤害。”试想，从周星驰到冯
小刚、沈腾，哪一部喜剧不
带 着 年 代 的 局 限 性 和 擦
痕？截至2025年7月31日，
暑期档电影票房（含预售）
突破了 60 亿元，想想，影迷
也应该有60亿元的雅量，而
且，这雅量不应该只配给

《戏台》。
暑期档的票房榜目前由

《南京照相馆》领衔。值得
关注的是，《南京照相馆》拍
摄之初就考虑到了将场景
设计深度融入“文旅运营基
因”：片方花费大量成本在
车墩影视基地（上海影视乐
园）复刻了血火里的南京
城，影片杀青后，专业团队
修复了片场内景、外景，为
影迷打造了全国首个“实景
商业院线影院”——观众走
进电影里的“现场”，现场
NPC们带领影迷复现剧情，
在实景中“一秒入戏”，沉浸
式体验南京战场。

车墩基地这一“实景影
院”于7月25日开始营业，看
起来只是简单保留了片场，
实际上把一次性外景变成有
运营许可、有建筑安全保障
的项目，需要各个环节的通
力合作。不仅是《南京照相
馆》，影视乐园里从《繁花》的
黄河路到《色戒》里的街景一
并保留，忠实影迷能辨认出

《功夫》里的猪笼城寨，周星
驰疗伤的路灯灯箱也恢复旧
观……电影里的演员“戏台”
变成了游客“戏台”，这种长
期主义的规划也让电影文旅
有了真正的“落脚点”。

戏台
□米荆玉

啤酒文化是闪亮的城市名片

中国拍摄的第一则胶片广告发行
于 1947 年，这部短小的黑白影片旨在
推销青岛啤酒（Tsingtao Beer），世界上
最著名的品牌之一。像青岛这个花园
城市一样，与之同名的啤酒成为一种自
然的灵丹妙药，满溢健康、强壮的自然
养分。

当时，青岛啤酒就在上海等大城市
设有办事处，一天能销售几百箱啤酒。
他们委托电影公司拍摄了这个黑白片
广告，在电影开演前进行播放。广告
中，青岛啤酒成为“神酒”一样的所在。
广告中表述常饮此酒不但无害还可以
健身，更是有医治脚气病、风湿病、肠胃
病之功效。甚至后来一度传说，在啤酒
厂工作的人从来不得癌症。

啤酒最早被归作“饮料”，最先流行
也是从国内的高端社交场合开始的。
由崂山矿泉水酿制的青岛啤酒被认为
富含矿物质，口感醇厚清香，是上流人
士非常认可的好评饮料。梁实秋先生
曾在《忆青岛》一文中，如是回忆：“一分
牛排，佐以生啤酒一大杯，依稀可以领
略樊哙饮酒切肉之豪兴。”

后来，青岛出现了打散啤酒用塑料
袋这样的发明，风靡全国，根本就是青
岛人实惠、幽默的性格在啤酒情结上的
体现。一般来讲，啤酒确实与海鲜最
配，吃蛤蜊、哈啤酒、洗海澡，一度被认
为是青岛之夏的“幸福三宝”。

外国人在青岛设立啤酒厂之前，汉
字里并没有“啤”这个字。1922年出版
的《青岛概要》最早开始出现“啤酒”字
样。也就是说，“啤酒”这个词有可能是
青岛人的原创。算起来，啤酒最早是
19世纪末随西方列强来到中国的。在
一百多年前，国内还没有“啤酒”这个叫
法的时候，青岛人便根据德文“BIER”
的发音称之为“皮酒”，后来，根据其健
脾开胃的功效称为“脾酒”，后演化为

“啤酒”。
1991年6月23日，第一届青岛国际

啤酒节在中山公园举行。从20世纪80
年代走来的人们，已经非常乐于接纳和
迎合新鲜的事物，越来越多的五彩斑斓，
铺陈成光阴的底色。啤酒节的适时出
现，成为这种时代新风景的载体。在这
种时代背景下横空出世的青岛啤酒节，
不仅有免费品尝青岛啤酒的小环节，而
且还让很多国人第一次见识了国外啤酒
的味道。

今年第35届青岛国际啤酒节，从7

月 18 日至 8 月 16 日，为
期 整 整 30 天 ，规 模 空
前。一个节日能够走过
三十多年，足见其强大
的生命力和存在感。对
青岛人来说，没参与啤酒
节，这个夏日是不完整的；
对外地来青旅游的朋友来说，
不参与啤酒节，青岛之行是会有
缺憾的。

啤酒节是巨大的“流量池”

啤酒泛起的泡沫装着青春、乡愁和
最真实的自己。走过而立之年的啤酒
节是多年的国内十大节庆之首、亚洲最
大的啤酒盛会、世界四大啤酒节之一。

啤酒节好像是一个巨大的“流量
池”，成为青岛文旅拓客引流的密码。今
年的青岛啤酒节设置了西海岸会场、崂
山会场、老城会场三大主要场地，各有特
色，精彩纷呈。其中，老城会场“老树开
新花”，推出诸多复古与新潮相结合的沉
浸式场域，不仅吸引了八方来客，也成为
很多老青岛“回家哈酒”的理由。

对于一些青岛人来讲，回到老街里
逛逛、喝喝，就如同节日走亲戚，喝的不
是酒而是一种超越时空的情怀。一项
数据表明，老城会场开幕仅三天就吸引
客流 151.29 万人次，啤酒消费量达
34087升、拉动消费2335.5万元。

吹着海风，喝着啤酒，主打一个
“爽”字。西海岸会场的金沙滩啤酒城，
七大功能分区布局合理，七大内容板块
丰富多彩。开幕式上，光影交织，华语
乐坛实力唱将的歌声与绚丽的烟花、精
彩的表演共同将现场气氛推向高潮。
这里汇聚了来自世界各地的2200余款
品牌啤酒，无论是醇厚的青岛啤酒，还
是独具风味的荷兰喜力、丹麦嘉士伯、
德国沃斯坦、葡萄牙超级波克等，都能
让游客尽情畅饮，感受不同啤酒文化的
魅力。同时，音乐演出、艺术巡游、体育
竞演、酒王争霸赛、啤酒欢乐女神选拔
赛等 2000 余场次活动接连不断，为游
客带来全方位的娱乐体验。

“左脚、右脚、前前后后……”随着
现场DJ欢乐的引导，啤酒节崂山分会场
瞬间在“兔子舞”的音乐中，变身欢动的
大型蹦迪现场。今年，啤酒节的崂山分
会场汇聚了11个国家18个品牌的93款
美酒佳酿，还推出国际友人主题日、国
际游客专属优惠套餐和旅游线路等特
色项目。“潮玩街区”互动空间更是充满
活力，VR 体验、国家级跳绳段位挑战
赛、曲艺演出、NPC巡游等元素，让游客
在品尝美酒的同时，尽享潮流娱乐。

电音复古铛铛车在每天下午 4 点
至晚上9点期间整点发车，串联起啤酒
节大鲍岛会场的各大核心体验区；潍县
路与胶州路路口，外观上复刻寻常加油
站风格的啤酒加“油”站成为一个互动
感十足的打卡点，游客们手持“油枪”打
酒，笑点与创新点爆棚；NPC互动主题
巡游、街头艺人即兴演出、青岛啤酒情
绪发酵厂互动体验、嗨啤一夏乐动青岛
等活动，让老城成为一个微醺的“迪士
尼乐园”……

“上新”的青岛老城会场主打一个
沉浸式嘉年华玩法，给老城文旅新风口
提供了新鲜的路径。

“啤酒交易所”是城市文化
“新标签”

跳出传统门店的卖酒模式，啤酒节
把“情绪体验”价值发挥到了极致，它不
仅为青岛创造了新的客流量，也为全国
文旅制造了新的“模板”。

今年夏天，青岛最大的看点莫过于
“青岛啤酒交易所”，被网友戏称“青交
所”。在台东、金沙滩啤酒城等“啤酒交
易所”，环绕圆柱体一周分布着30多个
酒头，30多种啤酒化身“个股”，消费者
购买量越多，触发需求上涨，从而自动
涨价；一旦库存告急，溢价会更加明显；
酒桶即将清空时则会触发“退市预警”，
价格也涨到新高。

这是一次成功的青岛啤酒文化“新
标签”。这种不同于传统售卖模式的啤
酒经销方式，在济南、郑州等城市同样
受到市民与游客的热情追捧。这里的
每一笔消费都会影响啤酒价格，环形屏
上的价格曲线会随即发生变化，如同在
股票交易所进行交易一样。这种结合
股票交易玩法和新鲜啤酒喝法的创意，
超越了喝酒的原本属性，成为一个可以
在各地不断复刻的经典符号。

溯源“啤酒交易所”的商业模式，其
动态定价的内核最早在欧美酒吧场景
中出现。据资料显示，如：美国密歇根
州的 The Beer Exchange 在 2010 年推
出，通过“恐慌性抛售”机制制造消费刺
激；多伦多的 CKTL&Co 酒吧在 2023
年开始类似玩法，调价频率每半小时一
次，价格波动像炒股。

不卖成品，而是新鲜现打；不固定
价格，而是像炒股一样实时调价；将场
域转移到人流量巨大的开放式步行街，
吸引路人纷纷打卡并在新社交媒体上
裂变博关注。今年端午假期，“青岛啤
酒交易所”在台东步行街首秀，配备了
30款啤酒、3米大屏、10分钟刷新机制，
创下日均客流过万人次、单日销量突破
120万毫升的纪录。

目前，在黄县路、中山路等游客聚
集的地方，也有模拟“啤酒交易所”模
式的自助打酒机。从传统的白啤酒到
荔枝味、百香果味等不同口味的水果
啤酒，游客可以自由选择。最人性化
的是，打酒的时候先扫 15 元，打酒过
程中可以随时停止，然后手机上会自
动根据打酒量，像传统的“找零”一样，
将没花掉的金额秒返手机支付中。很
多游客说，沁人心脾的新鲜啤酒无论
是体验感，还是性价比都远超普通的
奶茶和饮料。这些啤酒打卡地的热
度，甚至超过了大学路与鱼山路的红
墙打卡地。

微醺之夏令人沉
醉，也令人快活，更令
城市活力感满格。

“啤酒节不仅是
青岛的一个文化符
号，更是集合了狂欢
文化、广场文化、街头
文化等各种文化于一
体的城市大 IP。”日
前，正在青岛参加文
化活动的著名作家王
干表示，喝啤酒是一
种城市的美好感觉，
这是青岛的市民节，
也是游客的狂欢节。

青岛之夏是一年
中的浪漫季节，有大
海的泡沫与啤酒的泡
沫双重加持，松弛感
与愉悦感于恰到好处
的微醺中，产生了足
够与盛夏匹配的快乐
多 巴 胺 。 始 创 于
1991年，作为中国十
大节庆活动之一的青
岛国际啤酒节，已经
走过了 35 年。这个
节日像一枚五光十色
的万花筒，折射出多
姿多彩的时代镜像，
陪几代人走过一年又
一年的青岛之夏。

一项数字数据显
示，今年，青岛啤酒节
已在全国100余座城
市落地。相比于往
年，青岛啤酒节今年
新 增 了“ 啤 酒 交 易
所”、饮酒基因微测序
仪、微醺巴士、嗨啤
币、VR体验等更多创
意玩法。已过而立之
年的青岛啤酒节年年

“正青春”，与创新、创
意同行，不断刷新有
趣的玩法，驰骋在新
潮与时尚的文旅赛
道，是流量和顶流的
代名词，也是几代人
的“青春纪念册”。

■游客
在青岛啤酒
博物馆品尝
鲜啤酒。

■台东
的“青岛啤
酒交易所”
人流如潮。

■青岛啤酒博物馆的鲜啤酒。
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