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上街里MALL、希尔顿摩庭酒店、猫的天空之城等60余个项目即将与市民游客见面，
青岛十二里、波螺油子·十二阶等一批主题街区将陆续亮相——

青岛历史城区：密集“开业”“开街”“开演”
□青岛日报/观海新闻记者 曹 森 余瑞新

繁花布景、多巴胺色装饰，春日的青岛历史城
区，充满诗意与浪漫。清明节假期，历史城区客流量
暴增，三天累计接待市民游客100.11万人次，单日
最高32.76万人次到中山路“逛街里”。显然，凭借深
厚的文化底蕴与独特的文旅魅力，青岛历史城区已
成为城市文化传承与经济发展的强劲引擎。

当下，历史城区围绕打造多元化消费场景、挖掘
青年消费潜力持续上新业态，这些“新潮”“复合式”

“场景化体验”的首店，极具“流量”与“看点”，为市民
游客解锁更多新体验，“拉满”历史城区消费活力
值。随着历史城区全面转入街区运营阶段，业态升
级、场景焕新、活动创新、商旅文深度融合等无疑将
为老城“长红”发展注入新动能。

围绕激活文旅消费，打造国内一流商业街区。
今年，历史城区将在做精做优业态、提升主题街区品
质上下功夫，在常态节庆演艺活动上持续发力，不断
激发老城商业活力、提升消费质效，推动青岛历史城
区特色商业街区高质量发展，助力国际消费中心城
市建设。

“好运喷雾”等情绪虚拟产品走俏、Jellycat 带来全网
沉浸式“过家家打包服务”热潮……当下兴起的这些消费
新现象无不证明，在存量市场白热化竞争的格局下，消费
的核心正在从物质产品消费迈向体验消费、情绪消费。

在新入驻历史城区的业态中，主打提供情绪价值的
特色创意店占多数。这些宝藏店铺以独特创意与文化内
涵，为消费者提供全新的消费体验，一经入驻，便迅速在
小红书等社交平台上“走红”，收获众多年轻消费者的关
注与追捧。

在大鲍岛街区易州路和高密路交叉口，薄荷曼波装
饰风格的国风手霜创意店——青稚，让人眼前一亮。青
稚手霜在上海、北京、长沙等旅游城市中心地带均有布
局，全国门店数量已达百余家。今年1月，青稚手霜进驻
大鲍岛街区。“我们的产品定位是文创伴手礼，选择历史
街区，一是这里客流量充沛，二是文化底蕴浓厚，和产品
风格契合。”谈及落地原因，店长谌丹丹说。

走进店内，便可发现青稚“拿捏”年轻人的密码——
小小护手霜通过设计驱动，衍生出多个细分主题，如姓氏、
幸运字母、语录、十二生肖、十二星座、宠物等主题迷你手
霜，365天生日专属花语手霜，以及青岛地标建筑、历史街
区手绘主题手霜。这些产品不仅满足了消费者的实用性
需求，更赋予了每一份手霜独特的文化内涵与情感价值。

“来到这里，才知道护手霜原来也可以这么有‘创
意’。不同设计风格都被赋予特殊意义，怎么选都不会

‘踩坑’。”来青岛旅游的黄女士向记者展示她挑选的两款
特色护手霜，“一个是生日专属花语手霜，一个是青岛地
标建筑手绘主题手霜，准备带回去送给朋友，很有纪念意
义。”

位于青岛天主教堂对面的山东首家C3设计师文创集
合店，是一家集文创、餐饮、剧场、手作、生活杂货等于一
体的跨界店铺，主打集合艺术和生活时尚消费，目前正在
装修，预计一周后开业。“从古老的手工艺品到现代的文
创产品，从日常的餐具杯碟到稀有的艺术收藏品，我们精
心搜罗南北半球的各式杂货，满足消费者对美好生活的
无限向往。此外，我们也拥有专业的设计师团队，能够打
造出符合市场趋势且能引起消费者共鸣的设计作品。”
C3设计师文创集合店相关负责人李真真说。

从文创风的兴起到密室逃脱的流行，从为体验消费
到为情绪买单，随着“Z世代”消费主力军的崛起，个性化、
体验化、社交化的新兴消费需求迎来广阔市场空间。

入驻青岛地标建筑“海上皇宫”的国内头部密室
IP——UMEPLAY山东首店已入场施工，将于今年5月份
揭开神秘面纱。UMEPLAY位于海上皇宫的三、四层，占
地面积1000多平方米。作为国内首批用“实景”搭建虚拟
游戏世界的团队，UMEPLAY 将沉浸式互动模式融入传
统密室行业，以超感官实景电影体验、逻辑缜密的优质剧
情、专业的角色演绎触达当下年轻人的嗨点。

除 UMEPLAY 山东首店外，旅游旺季前，上街里
MALL、芳园里、希尔顿摩庭酒店、猫的天空之城、民宿锦
里、元吉里等 60余个重点项目将密集开业，顺兴楼、盛锡
福等老字号品牌将同步焕新，新增消费场景8万平方米以
上，为老城增添时尚消费新空间。

业态上新，一批特色首店“开业”

纵观国内，各色历史街区不在少数，并因各自独特鲜明的标签
而广为人知。

例如，宽窄巷子以“历史+时尚”结合的模式吸引客流，成为成都
城市地标；磁器口古镇融合瓷器手工艺与特色小吃，成为重庆“活着
的古镇”代表；上海田子坊吸引艺术家入驻并衍生出小众画廊、手作
工坊，一批文化创意与时尚消费类品牌由这里走出上海、走向全国。

“‘商旅文融合’是街区发展的核心路径，要注重以在地文化为
内核，构建‘可逛、可玩、可记忆’的消费生态圈，避免业态同质化。”
中国步行商业街工作委员会主任韩健徽认为，主题街区打造要结
合地域文化，如活化历史建筑、挖掘历史文化、展示传统技艺等，使
其成为城市文化传播的窗口。

在青岛，初建于1905年的黄岛路全长400余米，曾是远近驰名
的马路市场。俯瞰这条百年老街，十几座里院建筑分布两侧，场景
资源十分丰富。“目前，我们正加快推进业态招商谈判及协议签约，
确认各里院具体落户项目，并按照院落功能、业态定位，细化设计
方案。”市南区历史城区保护发展局相关负责人介绍，市南区正联
合国内专业商业运营团队加快完善街区功能定位，计划重点引进
里院沉浸剧场、演艺综合体、明星品牌集合店、文学主题酒店等融
合青岛本土文化和影视元素的体验类业态，将这里打造成影视元
素集聚的主题街区——“青岛十二里”影视文化街区。

在青岛历史城区，关于在地文化的挖掘从未停止。提起波螺
油子，老青岛人或许都不陌生。去年，波螺油子游园节在无棣路历
史街区举行，修复后的波螺油子地貌一并亮相，成为青岛历史街区
又一文化IP。为了强化这一文化符号，街区在更新时更强调在地
性、社区性，注重延续街区烟火气息，除引进网红餐饮、时尚零售
外，还加力布局民宿、青年公寓等业态，打造闲适生活文化体验街
区，预计今年夏季开街，位于该街区核心地段的“波螺油子·十二
阶”主题街区届时将一并亮相。

为迎合年轻群体对场景化消费的需求，青岛历史街区正通过
差异化定位、精致化营造，打造兼具购物、休闲、社交的综合性体验

“第三空间”。
今年，市南区将对主题街区进行优化升级，促进劈柴院美食街

区、银鱼巷年轻力街区、太兴里北区潮玩街区等品质提升，实施河
北路、天津路、山西路等精品酒店集群载体改造，进一步丰富消费
场景、集聚街区人气。

在全面做好中山路核心区运营提升的同时，市南区还将高标
准推进苏州路、大学路、八大关等拓展区域保护更新，构建“1+3”
组团式发展模式，加快打造彰显历史城区特质和城市精
神的特色商业街区矩阵。

着眼街区更新，市北区则深挖街区文化，
结合实际列出“一街一策”的业态导入路
径——上海路-武定路街区定位多元文
化消费体验街区，依托特色别墅群、里
院住宅等，规划精品民宿、创意零
售、餐饮美食等业态，预计今年
签约率 70%；馆陶路街区定位
老城沉浸式市井文化休闲街
区，保留百年“青岛华尔街”
建筑风貌，规划餐饮美食、
创意零售、娱乐体验等业
态，预计今年签约率 80%
以上。

文化赋能，更多主题街区“开街”

■青稚
手霜大鲍岛
店工作人员
在介绍该店
特色产品。

■“小岛日记”店内琳琅满目的图章为集章爱好者提供丰富选择。

■青岛历史城区
多样场景，为游客提
供独特旅行体验。

对于历史城区来说，节庆演艺活动不仅是提升客流
吸引力、推动业态升级的关键动力，更能通过文化赋能，
增强城市认同感、塑造独特形象，并提升整体竞争力。

40余家国内顶尖喜剧演出团体、近百位国内一线影
视综艺明星走进里院公益演出；10 天吸引 247万人次到
老街区看喜剧、观街景、尝美食、品文化，单日最高客流量超
34万人次……去年，首届青岛里院喜剧节成为历史城区“现
象级”活动，“到里院看喜剧”成为青岛新的文化名片。

区别于传统喜剧多在大舞台上表演，里院喜剧节基
于青岛独特的建筑空间、文化背景、明星资源等，将喜剧
融入生活化场景，为观众带来耳目一新的体验。目前，新
一届里院喜剧节正在筹划当中，将继续依托里院空间，邀
请国内顶级的喜剧团队和明星参与，挖掘里院历史中的
邻里文化、市井故事，转化为喜剧创作素材，通过脱口秀、
即兴喜剧、互动游戏等轻量化、高参与度的形式，给游客
带来一场喜剧盛宴。

与上一届不同的是，今年喜剧节将尝试市场化运作
模式，推动喜剧节从单纯做活动向打造全域文旅生态转
型。街区将设置喜剧装置艺术、快闪剧场，联动周边咖啡
馆、民宿推出“喜剧套餐”，开发“喜剧+市集”“喜剧+夜
游”等复合业态，延长游客停留时间，让游客在赏剧的同
时将更多的消费留在街区。同时，加快“里院喜剧节”IP
化运营与衍生开发，推出专属 IP 形象及文创产品，将里
院喜剧节固化为城市文化新名片，推动市南区从“景区旅
游目的地”向“文化旅游目的地”转型，助力老城复兴与文
旅产业升级。

“今年以来，大鲍岛已组织举办各类文旅活动 400
余场次，客流量超 350 万人次。依托历史
文化街区和传统民俗文化活
动，已形成多元化消费场
景，推动商文旅深
度融合发展。”环海

湾集团扬海传媒公司相关负责人张洋介绍，目前，大鲍岛
活动已排布到 6 月份，其中，鲍岛食里美食节是一大亮
点，活动将通过整合传统老字号与创新餐饮，激活街区商
业活力，带动周边经济增长。

活动是历史城区引流的重要方式，但活动策划只有
紧跟消费者需求，才能释放更大吸引力。张洋认为，历经
几年的摸索，历史城区应从“广撒网”转向分层运营，针对
不同群体设计差异化活动；强化“在地文化+潮流”融合，
用沉浸式剧本杀、数字光影技术等现代方式诠释老城文
化；强化打造季度性主题 IP 意识，推动由“单点活动”向

“长线IP培育”转变，促进街区吸引力持续提升。
今年市北区将在开展常态化活动的基础上，加码活

动创新力度。如，通过场景创新、角色代入等形式升级街
区沉浸式体验业态，策划历史场景还原互动游戏、“穿越
老城”角色扮演活动等，吸引游客领取任务卡解锁街区故
事；设计“15 秒挑战赛”等轻量化内容，降低用户参与门
槛，实现社交媒体裂变传播；与老字号等品牌合作推
出限定产品，打造品牌联名快闪；鼓励街区商家发
起“店主故事计划”，通过商户共创内容，实现商
业与文化的深度联动。

市南区将继续开展常态节庆演艺，引入
优质演艺资源，做好“逛春天”“啤酒节”“赏
秋天”“逛街里节”系列节庆活动策划，常
态化开展“街头微演艺”等各类演艺活
动，提升文化演艺品质，丰富文旅产
品供给，培育消费新热点。

活动创新，节庆演艺常态“开演”

历史城区“上新”更多精彩

●60余个重点项目将开业

旅游旺季前，UMEPLAY 山东首店、上街里
MALL、芳园里、希尔顿摩庭酒店、猫的天空之城、
民宿锦里、元吉里等 60 余个项目将密集开业，顺
兴楼、盛锡福等老字号品牌将同步焕新，新增消费
场景8万平方米以上，为老城增添时尚消费新空间

●一批主题街区将“亮相”

黄岛路将打造成为融合青岛本土文化和影视
元素的主题街区——“青岛十二里”影视文化街
区；无棣路历史街区将打造闲适生活文化体验街
区，预计今年夏季开街；上海路-武定路街区定位
多元文化消费体验街区；馆陶路街区定位老城沉
浸式市井文化休闲街区

●多样活动主打沉浸式体验

新一届里院喜剧节正在筹划当中，将邀请国
内顶级的喜剧团队和明星参与；大鲍岛活动已排
布到6月份，其中，鲍岛食里美食节将整合传统老
字号与创新餐饮，激活街区商业活力；“街头微演
艺”等各类活动将常态化开展

■山东首家C3设计师文创集合店试营业期间人气火爆。

■清明节假期，青岛历史城区吸引众多市民游客打卡。刘 栋 摄


