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演唱会行业数据爆红，2025年如何满足新期待
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●1月11日
纪念肖斯塔科维奇

逝世50周年专场音乐会
地点：青岛大剧院

●1月12日
《刺猬索尼克 3》线

下观影会
地点：崂山区利群华

艺国际影院

●1月13日
“永续”——吕建国

个展
地点：青岛海信广场

●1月14日
“寂宽大写花卉全国

巡回展”青岛展
地点：青岛画院美

术馆

●1月15日
“送福进万家”新春

送福活动
地点：市北区相关学

校、社区

●1月16日
李村商圈“喜庆闹

新春”——花灯年集民
俗展演

地点：李沧区向阳
路、少山路步行街

●1月17日
“5 分钱的梦想-好

莱坞经典影视音乐会”
地点：青岛大剧院

●1月18日
NBA《全情投入》世

界巡回主题展-青岛站
地点：中山路罗曼文

化艺术展览中心

●1月19日
国家大剧院原创民

族歌《映山红》
地点：青岛市人民

会堂

●1月20日
文艺志愿服务“列车

上的轻骑兵”
地点：由青岛发出的

列车上

（具体内容及时间以
现场为准）

王 雷 整理

1月11日，青岛交响乐团“纪
念肖斯塔科维奇逝世 50 周年专
场音乐会”在青岛大剧院音乐厅
举行。音乐会第一首曲子就是肖
斯塔科维奇《节日序曲》——20
年前的 2005 年 9 月 9 日，青岛交
响乐团重新组建的首场音乐会，
就是这首曲子开场。

有趣的是，2005年执棒这部
作品的是著名指挥家张国勇，
2025 年执棒这部作品的是张国
勇之子、上海交响乐团助理指挥
张橹。20 年，两代人，音乐的渊
源如此鲜活又灵动，尽在这部热
情声动又庄严的《节日序曲》里。

对于乐迷来说，元旦前后的
两周堪称一年里的饕餮盛宴。青
岛本地民乐团、室内乐团、交响乐
团加上来自上海、维也纳的交响
乐团，贡献了不下 20 场“新年音
乐会”。新年音乐会要比平时随
意许多，曲目单以喜气洋洋的作
品为主，《拉德斯基进行曲》更是
激起全场“合奏”。这几年最严肃
的一场新年音乐会，要数2024年
元旦当晚李飚与“新西伯利亚爱
乐乐团”带来的青岛专场，主打曲
目为柴可夫斯基《第四交响曲》，
气象阔大，意境悠远。之前，我一
直觉得青岛大剧院音乐厅的声场
比较闷，返音板需要调一下位置，
但在这支乐团演奏后，我顿悟原
来返音板毫无问题。

进入2025年，青岛交响乐团
就满 20 岁了。对于青岛乐迷来
说，20年前那个夜晚有着不同凡
响的意义——它静悄悄的，但是
又好比哈利·波特诞生带给“哈
迷”们的感受一样：超拔感，归属
感和伴随感。这个夜晚的乐曲在
20年来反复演奏，而且演奏得更
加娴熟、准确，但那个独特的夜晚
是不可能重现的。在滚烫的音符
和掌声之间，在人民会堂的坐席
里，青岛乐迷找到了一个支点，由
此搭建起了 20 年的音乐艺术坐
标系。

梳理青岛交响乐团的20年，
乐迷可以找到罗日杰斯特文斯
基、里奥·夏巴多等指挥大师的身
影，找到《奥帆组曲》《琴岛序曲》
等委约作品的旋律，找到吕思清、
刘扬、李传韵等让青岛骄傲的小
提琴艺术家，找到青交在奥帆赛、
上合峰会等重大场合里的演出留
影。从纽约卡内基音乐厅到哈萨
克斯坦阿拉木图江布尔国家音乐
厅，从俄罗斯伏尔加河到拉美大
地，青交在世界各地留下了青岛
的音乐符号。

张国勇总监曾说：“一个城市
音乐文化的发展，不只是看硬件、
看人才，还要看在实际生活中受
益的人有多少。”20年来，青交通
过“爱乐沙龙”“雅乐惠民”等公益
平台不断亲近乐迷。历经 20 年
的熟化陈酿，一个带有独特亲切
感和青岛腔调的乐团出现了——
在世界上无数的音乐厅里，在音
乐厅里无数的交响乐团之间，在
无数个交响乐演出的夜晚之后，
乐迷终会发觉，某一支乐团真正
属于你——

在它的乐池里，脸基尼抵御
的夏日艳阳，喧闹而促狭的冬夜
群星，海滩甜美而清凉的春风和
法桐间淅沥的秋雨，都会经由巴
赫、德沃夏克、柴可夫斯基等大师
转译成批量沉降的音符，铭刻在
青岛人长达20年的视听体验里，
不可磨灭。

一夜听见
二十年

□米荆玉

不止演唱会，还有沉浸感

时隔一个多月，歌迷小夏还在回味张学友青岛
演唱会的盛况：“我之前看过很多演唱会，但张学友这
一场特别不一样。舞台上搭起四层楼，将一整个交响
乐团、一整组配乐乐团一层层摆上去，特别有冲击
力。现场不仅有经典老歌、一字马，还有短剧、杂技、
张学友跟舒淇新拍的MV，制作非常有诚意。”而演出
商李先生身兼张学友歌迷和业内人士更有双重冲击
感：“现在的舞台技术太卷了，一方面屏幕越来越大，
所谓‘千呎LED大屏’逐渐成为标配，歌迷拍一段现
场视频会发现没有摩尔纹，几乎没有频闪，画面非常
清晰。另一方面，屏幕越铺越多，以往是背屏，现在开
始使用地板屏，方便在歌手脚底下做动态视觉特效。”

始自 2023 年的演唱会井喷，让歌迷深切感受
到：演唱会这一“产品”已经升级换代。以往，歌迷听
演唱会，关注那些“难得听见”的单曲，比如陈奕迅会
不会唱《浮夸》、张学友会不会唱《偷心》，也有歌手会
接受现场点歌，成为演唱会的隐藏福利。当下，演唱
会已经升级为高科技产品，成为融合了音乐制作、尖
端舞美、歌迷互动、多机位镜头、即时特效、深度渲染
的“视听大电影”，让歌迷获得沉浸式体验。张惠妹

“ASMR MAX”青岛演唱会的开头摄人心魄，涵盖
了映前字幕、乐手镜头抓取、现场滤镜特效等环节，
多块屏幕之间不再是分割画面，而是连贯的画面设
计，极具感官冲击力。张学友青岛演唱会上，两位舞
者现场起舞，经过实时渲染、实时生成LED屏幕里
的“深海之舞”，给予歌迷超出预期的视听体验。环
环相扣、设计精巧的150分钟，让歌迷即便是反复观
看仍有新鲜感。

2023-2024 年演唱会行情大幅上行，也推动了
演唱会制作水平的提升。2024年，歌手李健、梁静
茹在青岛相继举办了体育馆内“四面台”演唱会。对
于观众来说，“四面台”的观赏体验更佳，各个角度都
有极强的视觉代入感。然而，对于制作层面来说，从
歌手的上下舞台设计到舞台的基础建设、灯光舞美
安装都有技术角度的提升。

2025 年，青岛还将引入体育场“四面台”演唱
会。业内人士表示，演唱会行业所谓的“越演越火”，
指的是项目方对演出城市、演出场地的路径依赖。
近年来，青岛实现了四万歌迷级规模大型演唱会，实
现了单日连开双场、单个歌手连开三场演唱会，也实
现了原版设计“四面台”，对于后续承接重量级、国际
级项目有着示范效应，拓展了对更高技术层级演唱
会项目的招引路径。

单日双场，常态呈现

回顾近两年的青岛演唱会市场，单日双场已逐
渐成为热门档期的普遍现象。以2024年为例，6月
15 日的陶喆与邓紫棋、6月29 日的王心凌与许嵩、
8 月10日张韶涵与林宥嘉、8月24日的梁静茹与马
思唯、9月21日的周华健与林俊杰、11月2日的张惠
妹与王若琳……单日两场演唱会，多方面体现出城
市演唱会的举办优势。一方面，需要足够的歌迷群
体、周边城市辐射才能负担单日双场演唱会的落地；
另一方面，双场演唱会对交通、食宿、安保等各个环
节提出考验。

青岛国信体育场、青岛市民健身中心体育场是
承载岛城演唱会项目的两大“巨头”，从前期搭建到现
场服务再到演唱会后疏散，各个环节已经熟极而流。

以周杰伦、五月天、张学友为代表的顶级歌手演
唱会往往倾向于一周三场、单个城市六场的模式，拓
展城市演艺体量、增强头部项目对接已经成为演唱会
产业的应有之义。青岛演唱会的档期集中在4月至
10月，集中释放演出空间产能也是各个场地的重要
课题。美依礼芽、安溥、王若琳等歌手在凤凰之声大
剧院演艺厅举办过演唱会，东方影都影棚也承接了杨
和苏、希林娜依·高等歌手专场。发挥青岛大中型演
出场地优势，为不同歌迷体量的歌手“量体裁衣”，将
极大拓展青岛市场容量，实现演出项目的层级提升。

打破定式，文旅有感

“看一场演唱会，爱上一座城”——随着演唱会
的爆红，年轻流量对文旅产业产生强劲拉动。太原
2024年获得了“歌迷之城”的美誉，当地推出歌迷接
站、特产伴手礼、免费景区等多种优惠，成功实现“让
歌迷多住一天”的效果。苏州则着眼于扶持大型演艺
项目主办单位，大型演唱会、音乐节每站次售票人数
达到5万人次的，按照每人次15元对主办单位予以奖
励；每站次售票人数超10万人次的，超出部分按照每
人次20元对主办单位予以奖励……打破定式，释放
文旅利好，让城市与年轻流量的连接不断加深。

让歌迷爱上一座城之外，如何让演出商也能“爱
上一座城”？上海作为国内演唱会最集中的城市，仍
在持续加码对演唱会项目的招引。上海市有关方面
的调研提出：部分演艺场所设计承载人数与实际控
制人数差额较大，在一定程度上影响了演出收益和
实际效果。像是上海体育场（俗称八万人体育场）依
据规定最高入场人数控制为4.5万人，想要承接国际
级演唱会，需要尽可能释放场馆承载能力。2024年
8月，上海市在综合分析前期各项文艺演出活动观
众数量及场地实际疏散条件的情况下，允许上海体
育场观众容纳区域核定人数上限增加7%。得益于
这一举措，五月天上海演唱会连开11场，数万歌迷
受惠，演出商也获得更高收益。

纵观近年来的青岛演唱会市场，以星华、有朋、
替恩替为代表的头部演出商不断落地，也让青岛重
新审视另一个老问题：青岛缺乏本地主办方。

一个成熟的青岛主办方品牌势必吸引更多演唱
会项目落地，降低演出成本之余提升青岛歌迷的“优
先级”。像是青岛国信旗下的“年华”团队，通过“年
华音乐节”平台与不同层面、不同类型的歌手对接，
经过反复演练磨合之后已经跟艺人公司、主办单位
建立深入联系，为后续向大型演艺项目方向发展奠
定了基础。青岛市民健身中心“中建运营”团队初见
规模，团队从项目遴选、服务保障、文旅增值等各个
角度对演艺项目进行研判，综合青岛本土的软硬件
优势探索一条演艺品牌的成长之路。

在演唱会城市分化趋势加速、头部效应愈加明
显的当下，2025年将成为青岛演艺经济跃升的重要
一年。

“丰年”回瞰，演唱会风景独好
□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉

刚刚过去的 2024 年，是
中国演唱会行业演出史上罕
有的“丰年”“肥年”和破纪录
之年，演唱会行业的数据体系
几乎整体刷新。灯塔数据显
示，2024年演出票房达220.6
亿元（2023 年数据为 119.28
亿元），而演唱会票房一举突
破180亿元，成为演出行业的
第一品类。山东省2024年演
出票房 9.07 亿元，相较 2023
年的 4.57 亿元有了显著提
升。青岛市实现演唱会票房
3.3亿元，从年度演出项目数
量、演出场次、入场人次均有
大幅度提升。

年轻乐迷对演唱会的需
求到底有多高？来自影院的
数据可以作为旁证：去年12
月上映的《张杰曜北斗巡回演
唱会》纪录电影票房4640万
元，108万影迷入场观看，在
全年票房榜排名96名，超过
好莱坞大片《角斗士2》和葛
优主演的《爆款好人》，而《泰
勒·斯威夫特：时代巡回演唱
会》纪录片在中国影院更是揽
获1.01亿元票房。不能现场
看演唱会，就去影院看“平
替”，年轻人的选择成就了演
唱会纪录片票房猛涨的现
象。以2023年为新一轮市场
景气的起点，等多久才能看到
周杰伦、五月天、薛之谦、林俊
杰等演唱会大咖，已是城市演
艺容量、营商环境、文旅热度
的重要指标之一。

2025 年开年，业内已经
传出三场大型演唱会初步敲
定青岛站的消息。行业人士
透露，今年青岛演唱会将有多
个突破：体育场四面台演唱
会、头部艺人“二轮”演唱会都
将相继落地。放眼2025年演
唱会市场，越演越火、越分越
细、越来越卷已是行业共识，
本土演出商能否乘势崛起也
是一大看点。

“万山不许一溪奔，一山
放过一山拦。”历经演艺市场
多年盘整，青岛演唱会市场有
望迎来“星垂平野阔”的奔涌
局面。

■“看一场演唱会，爱上一座城”——随着演唱会的爆红，年轻流量
也对文旅产业产生了强劲拉动。

▲

■2024年在原流亭国际机场举行的青岛“汽水星球”音乐节现场。


