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爆笑脱口秀开放麦
地点：青岛高密路66号

超级音乐工厂

大咖小麦单口喜剧《两
头堵》脱口秀专场主打秀

地点：青岛市黄岛区星
光汇剧场

11月

14

创造性转化 创新性发展@青岛这 年艺艺

喜剧好时光，如何听懂“笑声”？
青岛秋季档新添多家喜剧小剧场 市民生活与笑声经济深度链接

□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉

●11月4日
“惠畅齐鲁·工创未来”山东省职工文化

艺术季暨新中国成立75周年书画摄影作品
巡展（青岛），丹青绘盛世画卷，翰墨书时代
华章。

地点：青岛工人书法展览馆

●11月5日
2024 年青岛市职工美术作品展，促进

新时代职工文化艺术事业高质量发展。
地点：青岛工人美术馆

●11月6日
岁月心痕——青岛画院40年版画作品

回顾展，深度挖掘展示中国当代版画艺术中
那股不可忽视的新锐力量。

地点：青岛画院美术馆

●11月7日
“巨兽或哦哦哦”——青岛与先锋文学

文献展，是回眸青岛“先锋文学”的一份尝
试，也是从地缘出发，对位、张看中国“先锋
文学”四十年行程的一个动作。

地点：青岛文学馆

●11月8日
《梁祝》中外经典 TRIO 名曲 CON-

CERT钢琴三重奏音乐会，一起进入化蝶的
神秘梦境。

地点：城阳开心麻花大剧院

●11月9日
艺术话剧《日出》，从曹禺经典作品中看

尽众生百态，道尽世态炎凉。
地点：青岛大剧院

●11月10日
黄岛站·欢乐亲子魔术秀《来自星星的

造梦师》，一场可以吃的魔术秀。
地点：青岛市黄岛区星光汇剧场

●11月11日
2024第四届“四方水土”青岛国际陶瓷

艺术展
地点：青岛市雕塑馆

●11月12日
《本色出演/成为本尊》二十四位当代女

性艺术家的影像作品
地点：青岛黄盒子美术馆

●11月13日
“一处风景 2024·油画名家学术邀请

展”巡展
地点：青岛市市北区美术馆弘文展厅

▶●11月14日
爆笑脱口秀开放麦
地点：青岛高密路66号超级音乐工厂

●11月15日
亲子互动戏剧《成长密码》
地点：青岛市市北区哈尔滨路88号

▶●11月16日
大咖小麦单口喜剧《两头堵》脱口秀专

场主打秀
地点：青岛市黄岛区星光汇剧场

（具体内容及时间以现场为准）
王 雷 整理

天时：喜剧的好时光来了

随着喜剧综艺近年来影响力持续扩
大，喜剧演员逐渐被大众熟知，成为年轻人
向往且颇具发展空间的“正行”。

作为今年刚从浙江传媒大学毕业的高
材生，刀刀已经踏上了职业喜剧人的道
路。每个周末，刀刀和搭档玺皓在上客喜
剧固定出演，两人既能表演漫才又擅长即
兴喜剧——观众提供关键词，两人据此即
兴创作，观众通过铃声“操控”表演者即时
调整。“我从小喜欢喜剧，初高中做相声社
团，到了杭州读大学后接触新喜剧，排小
品、玩即兴和单口。毕业后回到青岛，目前
算是全职做喜剧，可能我家的情况比较特
殊，父母都支持我表演喜剧。”刀刀介绍，11
月底，自己和搭档将赴武汉参加第四届“算
个即兴节吧”，在即兴喜剧行业大会上与全
国同行交流。

以付航为代表的“超级红人”的出现，
让今年脱口秀行业人气爆棚。行业数据显
示，喜综大咖的出场费相较去年有了两三
倍的提升，头部艺人演出门票炒到了过千
元，首批出场费过百万的脱口秀演员已经
出现，甚至连“德云太子妃”阎鹤祥也出现
在《喜剧之王单口季》的比赛现场。

从推陈出新角度而言，相声声势几乎
被单口喜剧压倒。而在城市层面，成都推
出了原创喜剧节，武汉推出了即兴喜剧大
会，杭州更是凭借13家喜剧俱乐部、百余
个喜剧小剧场跻身喜剧一线城市，被行业
戏称“北上杭”。新喜剧体现了智识多样性
和城市包容度，也成为年轻人友好度的重
要指标。

单口喜剧演出有着内容特性。相较于
相声可以同样的内容演出多遍，单口喜剧
内容上线后就很难在线下“重演”，观众总
是希望听到演员的最新段子。“合格的脱口
秀创作过程非常艰苦。一段故事初始写完
20多分钟，经过开放麦反复打磨之后只能
留下5分钟到8分钟，剩下的都被删掉。演
员讲究气口和节奏，一段合格的脱口秀最
起码一分钟要出来三四个乃至五六个梗
儿，如果出不来的话，你干讲叙事没人愿意
听。”汇笑喜剧青岛负责人宗宝介绍，喜剧
演员的创作也要紧跟热点，“现在，脱口秀
演员一般有一套地铁的段子、一套共享单
车的段子、一套剧场营业初期经营不善的
段子。未来两年，有些话题慢慢被沉淀掉，
除非你把话题翻得特别出众、讲得异常精
彩。”在青岛，脱口秀演员包括化妆师、主持
人、教师、司机、律师等不同行业身份。“我
个人喜欢那些共鸣点强大的作品，讲完了
之后，全场80%的人都有共鸣，大家听了特
别舒服。”宗宝说。

青岛各家俱乐部创立缘由各异：首家
创立的叁拾捌喜剧俱乐部负责人何天奇有
海外留学背景，同时在单口喜剧行业人脉
深厚，他的部分学生、合作者在岛城创立了
多个厂牌；深耕西海岸的马虎喜剧得益于
2022年《脱口秀大会5》在青岛的录制。马
虎喜剧创始人曲虎介绍：“《脱 5》录制期
间，演员们使用我们‘马虎喜剧’场地做开
放麦，周边城市喜剧从业者过来跟明星同
台讲开放麦，一起请教、探讨，当时，观众特

别多、流量特别多，西海岸脱口秀从那个时
候开始进入新的发展阶段。”

此外，北京团队来青岛创立的上客喜
剧、本地资深喜剧人创立的蛤蜊喜剧、涉足
沉浸式喜剧的开心麻花青岛团队，以及今
年新落地的汇笑喜剧、小马成麦，青岛喜剧
市场进入群雄逐鹿的新阶段。

地利：给喜剧一个地址

喜剧俱乐部如何获客，选址尤为重要。
人潮汹涌的台东成为喜剧俱乐部的首

选地点：上客喜剧最早在台东驻扎，近两年
的演出已经形成了自己的风格，既有鸟鸟、
翟佳宁等单口喜剧大咖演出，也有景尧为
代表的优质常驻艺人献艺，还推出了刀刀、
玺皓等年轻新人，吸引了岛城观众。蛤蜊
喜剧也看好台东，它把开放麦演出放在了
台东“汐空间”，斜对面就是年轻乐迷钟爱
的DOWNTOWN Livehouse。据悉，国内
一家大型脱口秀厂牌也看好了台东。在业
内看来，扎堆对于喜剧俱乐部是好事，一方
面可以营造喜剧演出氛围，形成差异化经
营，同时由于喜剧俱乐部的演员有高度重
合，扎堆也方便各个俱乐部之间赶场。

在俱乐部运营者眼里，什么场地才是
优质的选址？曲虎介绍：“我们做过市场调
研，喜剧市场受众七成是女性、三成是男
性；18-28岁是我们的主要观众群体，28-
36岁为其次，40岁以上基本不听新式脱口
秀。主流的喜剧观众出行方式以地铁和公
交为主，必须要具备方便的交通条件来支
撑他们观看。”继西海岸、大鲍岛之后，曲虎
将马虎喜剧第三个小剧场放到了李沧，“我
们在维客星城推出开放麦演出，我对李沧
的市场十分看好。”

上客喜剧在黄岛家佳源的新剧场已开
业一个多月，负责人杜金岭介绍：“新剧场
能容纳三百人，这边场租相对优惠，我们希
望有个比较大的场地，一方面，很多演员需
要专场演出的空间，在台东剧场演出后希
望能多一站演出；另一方面，较大的剧场也
会容纳更多内容形式，包括单口、即兴、漫
才都有表演的空间。”西海岸数以十万级的
高校在校生也是潜在的客源，脱口秀演出
80-120元的票价适合学生群体消费，上客
喜剧还走进校园推广喜剧、培养人才，“去
年，我们跟青岛电影学院做青影的喜剧社
团，喜剧人才是可遇不可求的。高校喜剧
社团刚刚成立，我们主动帮他们做落地、纳
新，邀请一些演员到学校做培训，毕竟新的
社团需要专业的演员带一下。”

随着行业日趋红火，竞争也在加剧。
放眼全国，以大笑、魔脱为代表的头部喜剧
厂牌正在各省市“攻城略地”，喜剧厂牌迟
早将面对连锁巨头的正面较量。宗宝认
为：“按照青岛的人口基数，正常来说，可以
支撑10家左右的脱口秀俱乐部。”行业要
尽快探讨产业链的建立，宗宝坦言：“脱口
秀没有下游产业，就是单纯的一次性消
费。如何将客群二次循环，到现在全国也
没几家俱乐部摸索出来，这其实非常可惜，
因为我们的客群有活力，然而，能在下游衔
接的产业还没出现。”从文创+、文旅+等角
度建立喜剧产业模式，也是本地俱乐部构
建本土优势的思路。

人和：你是谁的粉丝？

11月1日、2日，著名喜剧人邱瑞2024
专场《报错》全国首站在凤凰之声大剧院举
行，现场座无虚席，堪称岛城近年来最有年
轻活力、最具喜感的爆款演出。

邱瑞提前两周来到青岛，在汇笑喜剧
剧场开放麦打磨段子，面对面感受观众对
新作品的反应。从2022年《脱口秀大会5》
到今年的《报错》专场，邱瑞多次来青演出，
对青岛脱口秀市场有着深入认识。“我和毛
豆一起投资了汇笑喜剧。当时，我们在青
岛录节目发现，这里没有特别成熟的俱乐
部，而且市场非常大，我们就决定做一个俱
乐部。”

此次青岛之行，邱瑞认为，相较于一线
城市而言，青岛演出场次、本地演员都比较
少，“这是个利好，想讲脱口秀的新人在青
岛更容易冒出来。青岛错过了两三年前脱
口秀俱乐部的高速发展期，接下来，青岛喜
剧还有更大的发展空间。”

喜剧新人的培养，离不开天赋，也离不
开高强度的开放麦训练。宗宝介绍：“以
毛豆为例，他是纯粹的天赋型选手，他观
察到的内容我们观察不到。简单吃个饭，
他就能提炼出来两分钟的段子。”大部分
喜剧人通过对文本的反复修改、打磨验证
来提升水平，“马虎喜剧”为新人提供了免
费培训，“我们一直在招收新人，每周至少
两次培训、线下读稿会，还安排两三次开
放麦训练。目前，我们经过培训的新人已
经接近70人了。”上客喜剧则在旗下剧场
推出了高频次演出，为新人提供登台机
会。杜金岭介绍：“我们一周十几场演出：
周一周二开放麦，锻炼新人，打磨老演员
的新段子；周三到周日每天都有演出；周
四周五每晚两场，周六周日每天四场，从
下午两点半开始演到晚上9点半，还会增
加夜场演出。”

从五年前青岛首家喜剧俱乐部创立至
今，青岛喜剧人的影响力正在逐渐扩大，演
出行程也越发密集。以蛤蜊喜剧主理人王
粲为例，10月，他跟搭档赴威海演出，11月
又带着团队转战蓬莱，同时还为中国电影
院的常驻演出募集现场工作人员。其他像
是“何老师”“梗师傅”“嘉俊”等岛城喜剧演
员也备受观众肯定。

“人和”的另一层面是“政通人和”。市
北区落地了“上客”“马虎”“汇笑”等多家俱
乐部。针对脱口秀演出的备案需求，市北
区行政审批服务局创新服务机制，优化办
事流程，推出营业性演出场所“周期备案
制”，进一步激活了流行文化的消费市场。

在“人和”的更深处，隐藏着市民生活
与喜剧文化的场景沉浸、深度融合。宗宝
介绍：海外单口喜剧行业历经百年发展，已
经进入产业化阶段，针对办公室白领、蓝领
工人等不同职业开发了细分市场。“脱口秀
与酒吧的搭配尤其常见，允许顾客登台表
演，非常随性；而国内喜剧俱乐部担心酒后
顾客影响演出秩序，鲜少往这个方向尝
试。”宗宝认为，在年轻人习惯的“啤酒、撸
串、唱K”之后加一个“看脱口秀”选项，将
夜经济与笑声经济对接，是一个“非常合
适、非常合理”的愿景。

2024之秋，青岛喜剧小剧场行业
上演连番好戏，各家喜剧俱乐部动作
频仍，亮点不断。

首先上演的好戏是一出“漂洋过
海”：海这边的“上客喜剧”进军西海
岸，在原有的台东剧场之外辟出了黄
岛家佳源“上客喜剧小剧场”；而西海
岸这边的“马虎喜剧”也毅然过海，在
大鲍岛“66号超级音乐工厂”二楼开
了一家小剧场。两家俱乐部关系亲
近，海这边的“上客”看好了海那边丰
富的高校资源、年轻人群，海那边的

“马虎”看好了市区成熟的客群、便利
的交通辐射，移形换位，各取所需。

跨海拓展之后，喜剧小剧场又迎
来了一波“南来北往”好戏。来自大连
的“汇笑喜剧”9月在市北区诺德广场
开店，“汇笑”股东毛豆今年在综艺《脱
口秀和ta的朋友们》上讲了不少俱乐
部运营的故事，“鬼屋团建”等段子让
青岛观众对“汇笑”厂牌平添一份熟悉
感。还是在9月，喜剧厂牌“小马成
麦”也落地延安三路，路过海信桥附近
的市民会看到“小马成麦脱口秀”几个
大字竖在一家商超楼顶；11月9日，

“小马成麦”请了“脱口秀女王”史妍来
青岛演出，以大手笔展现厂牌影响
力。外来喜剧厂牌纷纷落地，购票
App应时而动，推出了“脱口秀”购票
大类，单是“上客喜剧”就可以每周提
供超过10场的脱口秀演出。

作为“笑声经济”的主力，青岛喜
剧俱乐部今年进入行业发展新阶
段。一方面，各家喜剧俱乐部纷纷组
建演员团队、熟悉报批流程、选定驻
演剧场，构建了包含开放麦、拼盘表
演、个人专场乃至城市巡演的演出体
系；另一方面，俱乐部的演出内容也
相继升级，在单口喜剧之外，Sketch、
即兴喜剧、漫才等新类型逐渐积累了
大批观众。尽管对于大多数市民来
说，单口喜剧、漫才等还是新鲜事物，
然而，随着“里院喜剧节”的举行，“笑
声经济”在岛城已经初露端倪。有人
因为看见而相信，也有人因为相信而
看见。伴随着年轻观众与喜剧演出
的深度绑定，青岛正在迎来“笑声经
济”带来的艺术创作、剧院运营、市民
消费等系列冲击波。
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■邱瑞（中）把2024年专场《报错》全国首站放到青岛，通过青岛汇笑喜剧开放麦打磨作品。

■上客喜剧在台东、
西海岸开设两个小剧场，
备受年轻观众喜爱。

■马虎喜剧走进大鲍岛，
培养了多位脱口秀新人。


