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“倾听与商量”第33期
协商活动8月9日举行
□青岛日报/观海新闻记者 崔 武 鹿子金涛
本报8月8日讯 由市政协委员联络活动工作

室、12345·青诉即办、青岛日报社共同打造的“倾听与
商量”协商平台第 33 期协商活动将于 8 月 9 日举行。
本期协商活动邀请政协委员、专家学者和职能部门相
关负责人围绕“聚焦金融科技发展 打造人才培养新
高地”主题展开协商。

党的二十届三中全会提出“深化金融体制改革”。
金融是“国之大者”，关系中国式现代化建设全局。去
年10月召开的中央金融工作会议强调，金融是国民经
济的血脉，是国家核心竞争力的重要组成部分，要加快
建设金融强国，全面加强金融监管，完善金融体制，优
化金融服务，防范化解风险，坚定不移走中国特色金融
发展之路，推动我国金融高质量发展，为以中国式现代
化全面推进强国建设、民族复兴伟业提供有力支撑。

科学技术是第一生产力，金融高质量发展离不开
科技赋能。近年来，数字技术快速演进，金融科技创
新、金融数字化转型步伐不断加快，对金融相关人才
提出了更高需求。

在第33期协商活动中，山东省决策咨询委员会专
家、山东省泰山产业领军人才，青岛大学教授、博士生
导师孙国茂；市政协委员，青岛蓝海股权交易中心总
经理常欣；市政协委员，乐通资本集团董事长、青岛市
港澳创新经济发展促进会会长邹晨阳等将结合民声
民智和调研成果建言献策。市委金融工委副书记董
宝华将与政协委员和专家现场交流。

第 33 期协商活动由市政协经济工作办公室承
办。市民可以下载青岛日报社观海新闻客户端，在

“直通12345”平台留言，围绕“科技创新释放金融新动
能，培引结合打造人才新高地，构筑生态圈激发发展
活力”等内容提出观点和建议。市民的观点和建议不
仅会呈现在协商活动现场，还将转至 12345·青诉即
办，督促相关问题解决和建议落地。

青岛推进保障性住房建设
轮候登记系统正式启动
今年全市计划开工建设保障性住房6000套

□青岛日报/观海新闻记者 王冰洁
本报8月8日讯 作为全国首批启动规划建设保

障性住房工作的城市，今年青岛统筹推动保障性住房
政策制定、项目落地等各项工作取得了积极进展。全
市今年计划开工建设保障性住房6000套，将更好满足
城镇工薪收入群体刚性住房需求。

“以前所说的保障房，包括公共租赁住房、保障性
租赁住房。如今住房保障体系分为配租型和配售型两
种。配租型包括公共租赁住房、保障性租赁住房，配售
型保障性住房按保本微利原则配售。”市住房城乡建设
局住保中心工作人员说。

当前，工薪收入群体和人才群体逐渐成为需求主
体，其住房需求亟待满足。因此，配售型保障性住房主
要满足城市工薪收入群体的刚性需求，从最困难群体
做起，逐步将保障范围扩大到整个工薪收入群体，实现

“居者有其屋”。
“我市采取划拨方式供地，按照保本微利原则确定

销售价格，房源实施严格的封闭管理，不得上市交易，仅
可由政府按规定予以回购或按规定转让给轮候库内符
合条件的家庭。统筹落实用地规模布局，按照职住平衡
原则，优先建设在交通便利、公共设施较为齐全的区域，
着力打造绿色、低碳、智能、安全的‘好房子’，让群众得
到看得见、摸得着、最实惠的好处。”上述工作人员介绍。

今年被业内视为配售型保障性住房建设的“开局
之年”。我市 2024年首批 2个保障性住房项目已分别
于3月、4月开工建设，共有房源3613套，均以75-95平
方米左右中小户型为主。记者注意到，“区位优势，公
共配套设施齐全，交通便捷”是青岛两个配售型保障性
住房项目选址的共同之处。

其中李沧区京口路项目位于京口路、虎山路交叉
口，规划总用地面积约92.7亩，容积率2.7，可建设房源
1801套，周边紧邻地铁3号线振华路站及公交站点，靠
近沧口、李村两大商圈，项目“15 分钟生活圈”覆盖幼
儿园 10个、中小学 8个、综合医院 2个、农贸市场及综
合商城各 1个。市北区开封路项目位于开封路、唐河
路交叉口，规划总用地面积约89亩，容积率2.87，可建
设房源 1812 套，周边 800 米内现有公交站点 10 个，规
划有地铁5号线环湾大道站、镇平路站。项目“15分钟
生活圈”覆盖幼儿园 3个、小学 1个、综合医院 1个、农
贸市场及综合商城各1个。

前不久，我市配售型保障性住房轮候登记公告发
布，目前轮候登记系统已正式启动。“我们提交了申请，
盼着能住进新房子。“市民张先生告诉记者，目前他们
一家四口租住在李沧区，随着孩子年龄增长，迫切需要
改善现有的居住条件，一家人都期盼着保障性住房能
够申购成功。

“爱我国防”青岛市大学生
主题演讲比赛决赛举行

□青岛日报/观海新闻记者 王世锋
本报8月8日讯 8日下午，2024年“爱我国防”青

岛市大学生主题演讲比赛决赛在青岛科技大学举行。
比赛由市委宣传部、市教育局、青岛警备区政治

工作处共同主办，旨在引导在校大学生了解国防知
识、掌握国防技能、培塑国防观念，激发莘莘学子关心
国防、热爱国防、建设国防、保卫国防的政治热情和行
动自觉。

比赛自启动以来，吸引了青岛在校大学生的广泛
参与。经学校初赛，共有 23 所高校的 57 名（组）选手
参加了市级复赛。最终25名（组）选手脱颖而出进入
决赛。决赛现场，参赛选手围绕“爱我国防”主题，讲
述走近国防、情系国防、投身国防的感人故事，抒发对
新时代实现中国梦强军梦的感悟，充分展示了新时代
大学生朝气蓬勃、昂扬向上的精神面貌。

经激烈角逐，青岛科技大学王雨璇等3名（组）选
手获一等奖，青岛理工大学周东泽等6名（组）选手获
二等奖，青岛大学赵敬齐等6名（组）选手获三等奖，青
岛电影学院张睿雅等10名（组）选手获优秀奖。决赛
中表现优异的选手将代表我市参加第八届“爱我国
防”山东省大学生主题演讲大赛。

□青岛日报/观海新闻记者 王 萌
本报8月8日讯 8日下午，上合国际资

本港货币交易联盟成立暨首期国际货币交易
启动仪式在青岛·上合之珠国际博览中心举
行。该联盟旨在深入贯彻落实上合组织阿斯
塔纳峰会精神，打造首个面向上合组织国家
的货币挂牌交易平台。

上合国际资本港货币交易联盟以推动联
盟成员开展货币挂牌交易业务、服务上合国
际资本港跨境结算中心建设、促进联盟成员
间紧密沟通合作为主要任务，实现哈萨克斯
坦坚戈等货币与人民币在经常项目下的自由
兑换，探索建立本币跨境结算和汇兑机制，为
上合组织国家进出口提供更多货币选择，扩
大各国本币结算份额，从而降低跨境结算成
本，促进资金融通，深化上合组织国家间跨境

金融合作。
活动现场还发布了上合国际资本港建设

方案及货币交易联盟公约与合作机制，8家金
融机构签署《上合国际资本港货币交易联盟
公约》，启动上合国际资本港货币交易联盟首
期国际货币交易。

“联盟将依托成员单位的力量，推动人民
币兑换坚戈等货币的挂牌交易。具备条件的
成员单位可以指定具体的分支机构进行外汇
交易。预计到今年年底，联盟货币交易量将
突破 100单。”上合示范区管委会副主任林长
华介绍，该联盟也将通过提供货币挂牌交易、
跨境金融合作等服务，汇聚各方资金、技术、
人才、项目和信息资源，发挥上合国际资本港
金融服务平台作用，拓宽国际合作渠道，切实
提升上合组织国家本币结算的市场份额，助

力建设“上合国际资本港金融大超市”。
青岛银行党委副书记、行长吴显明介绍，

加强上合组织本币结算，对于推动各国贸易、
资本、技术、服务的自由流动具有重要意义，
青岛银行作为上合国际资本港货币交易联盟
首批成员，将以金融之力推动上合组织国家
间货币合作结出丰硕成果。

“货币交易作为金融市场的重要组成部
分，对促进贸易、投资和经济增长具有重要的
作用。依托上合示范区这一国际化平台，上
合国际资本港货币交易联盟必将有效促进资
金自由流动，为各国经济合作注入新活力。”
哈萨克斯坦阿斯塔纳国际金融中心管理委员
会代理主席特米尔兰·穆汉别扎诺夫在视频
致辞中说。

上合示范区自启动建设以来，聚焦多元

协同金融合作，积极探索双多边合作机制，不
断为经贸合作注入“金融活水”。加快建设上
合国际资本港，通过资本要素集聚、金融产品
创新、跨境结算通道搭建等举措，探索解决经
贸合作中国际结算难、汇率波动大、融资渠道
少等堵点难点问题。持续加强政策集成供
给，发布《关于金融支持中国-上海合作组织
地方经贸合作示范区建设的意见》等专项政
策，构建富有上合特色的金融政策体系。主
动对标国际高标准经贸规则，推出“上合·银
关通”等 10 余项金融领域制度创新成果案
例，挂牌成立上合跨境人民币服务中心、CIPS
上合跨境创新实验室，持续深化金融领域制
度创新。积极拓展面向上合组织国家的投融
资渠道，累计吸引 50 余支创投风投基金落
户，基金规模超400亿元。

上合国际资本港货币交易联盟在青成立
启动首期国际货币交易 打造首个面向上合组织国家的货币挂牌交易平台

路边的精酿啤酒馆越开越多，烧烤店的
冷柜里摆上了瓶装原浆啤酒，甚至连咖啡馆也
开始进行白天卖咖啡晚上卖精酿的尝试。不
知不觉，精酿啤酒已经成为许多人的生活
时尚。

在被称为“中国啤酒之都”的青岛，活跃
着大批精酿创业者。企查查数据显示，在城
市分布上，青岛现存2621家啤酒相关企业，数
量居全国第一，其中业务与精酿啤酒相关的
有808家。数量多的背后是创意足——水果、
茶、香料、咖啡等皆与啤酒结合了起来，西柚酸
啤、草莓西柚、藤椒赛松、蓝莓啤酒、百香果精
酿等青岛创新精酿产品已经打入全国市场。

何谓“精酿”

IPA、小麦啤酒、世涛、果啤……精酿啤酒
品类可谓五花八门，即便是那些喝惯精酿啤酒
的爱好者中，也很少有人能讲明白精酿概念。

精酿啤酒发源于美国，由英文Craft Beer
翻译而来。在美国精酿运动兴起前，全球范
围内大部分啤酒都是采用下发酵拉格工艺，
通过大规模工业化生产方式降低成本，啤酒
口感清爽、价格亲民。但随着消费者需求的
日益丰富，工业化拉格啤酒之外，有酿酒师自
行酿造小批量、个性化的啤酒，精酿酒厂、精
酿酒吧逐渐遍地开花。

业内对于什么是精酿啤酒始终没有统一
的说法。最权威的美国酿造者协会并未直接
定义精酿啤酒，而是把精酿啤酒商定义为小
型（年产量小于600万桶）而独立（非精酿酿造
者或公司机构占股份不能超过 25%）。中国
酒业协会则是把工坊啤酒作为精酿的标准术
语，在今年施行的行业首个认证标准《工坊啤
酒产品认证与评价实施规则》团体标准中，工
坊啤酒被定义为：由小型啤酒生产线生产，且
在酿造过程中，不添加与调整啤酒风味无关
的物质，风味特点突出的啤酒。

有意思的是，无论是企业推广还是媒体
报道，都更喜欢用精酿这个带有褒义色彩的
词，极少见到工坊啤酒的说法。甚至在提及
精酿的时候，圈内还存在一条“隐性鄙视链”，
认为小厂的比大厂的好喝、手工酿的比生产
线的好喝、进口的比国产的好喝。

这其实是一种刻板印象。如果参照工坊
啤酒的最新定义，不是小厂就叫精酿，大厂的
小型啤酒生产线生产的同样是精酿；不是采用
上发酵艾尔工艺的就叫精酿，拉格啤酒也可以
是精酿；更不是进口啤酒就叫精酿，常见的科
罗娜、麒麟一番榨等都属于工业啤酒范畴。

总而言之，精酿啤酒应该是“小而美”的
存在，在原料和工艺上相对于传统工业化啤
酒进行升级创新，口感不再是千篇一律的淡
爽，苦的、酸的、咸的、香的都可以有。

高度“内卷”

高增长是精酿啤酒的 A 面，市场占有率
小则是B面。

精酿啤酒的市场份额到底多大并没有一
个权威的答案，一般认为国内精酿啤酒的渗
透率在2%到3%。浙商证券分析报告显示，尽
管目前精酿市场份额不大，但却吸引了 5000
余家企业争抢，堪称高度“内卷”。

这或许可以解释为何啤酒巨头似乎并不
担心精酿啤酒的冲击。一方面，五大啤酒巨
头的集中度已提升至 90%以上，而精酿啤酒

市场依然处于规模较小、高度分散的状态，没
有诞生一个头部品牌；另一方面，啤酒巨头本
身也在借助高端化抢占精酿市场，青啤在
全国扩张 TSINGTAO1903 青岛啤酒吧，百
威收购了鹅岛和拳击猫等精酿品牌，嘉士
伯收购京 A 精酿，燕京线下布局狮王精酿小
酒馆……

况且，由于价格、渠道、推广等原因，精酿
啤酒虽站在了风口上，却没能飞起来。据中
金公司统计，本土小众精酿和进口精酿的定
价大多在 25 元以上，是普通啤酒的好几倍，
用户尝鲜之后，复购率并不算高。另外，前几
年受疫情因素影响，严重依赖于线下消费场
景的精酿啤酒行业发展放缓，很多品牌处于
亏损状况，“观望”成了投资人对精酿赛道的
态度。

企查查数据显示，2019 年我国全年注册

12037家啤酒相关企业，达到近十年注册量峰
值，而到了2023年，我国啤酒相关企业注册量
降至 7563家。与此同时，商超里打着精酿概
念的进口啤酒变少了，海关总署发布的数据
显示，今年 1-5月，中国累计进口啤酒 13.411
万千升，同比下降32.9%。

精酿赛道的企业鱼龙混杂、参差不齐，还
导致一些行业乱象发生，比如有的普通啤酒
以精酿的名义宣传、有的小作坊生产的啤酒
质量难以保障等等。长远来看，精酿想要从
小众走向大众，仍然需要耐心耕耘。

各展“身手”

中国精酿啤酒的第一波风潮始于十多年
前的北上广深，时至今日精酿品牌在各地随
处可见，甚至不少中西部县城都在上马精酿
工厂项目。

青岛在国内精酿啤酒行业版图上占据重
要位置，前不久举办的 2024第二届青岛精酿
啤酒美食节，吸引众多本土精酿啤酒品牌参
加，集中展示了青岛的精酿产品和精酿文化。

目前，精酿啤酒业态主要有五种：第一种
是前店后厂式的精酿酒吧，餐饮、酒吧相结
合，是目前最常见的形态；第二种是拥有小规
模生产线的精酿小厂，既包括优布劳、高大师
等新兴精酿啤酒企业，也有特思拉啤酒等成
功转型的传统啤酒企业；第三种是巨头精酿，
国内五大啤酒巨头已经全部涉足，注重精酿
的标准化与品质一致性；第四种是跨界精酿，
以海底捞、星巴克、盒马、胖东来等餐饮和零
售企业为代表，一般是自有品牌代工模式；第
五种是小众的家酿型啤酒，即精酿爱好者在
家自酿啤酒。

这几种业态在青岛皆有代表。巨头精酿
当属青啤，在时光海岸精酿啤酒花园打造了
全国离海岸最近的精酿啤酒生产线，草莓西
柚、比利时双料、小麦博克、藤椒赛松等新品让
消费者一站畅饮；前店后厂的典型如永红源，
打造“海鲜烧烤+鲜啤直供”模式；新兴精酿品
牌如唯麦，在纺织谷建有一座小型精酿工厂，
并在莱西开工第二家工厂；跨界者如琅琊台，
在金沙滩啤酒城运营青西金啤精酿体验馆。

10年前，青岛还没有几个精酿品牌，而现
在精酿遍布大街小巷，激烈的竞争也让很多
人开始思考如何求变。以唯麦为例，与莱西
马连庄镇甜瓜产业“联姻”，研发出甜瓜小麦
精酿啤酒，在全国市场上供不应求，堪称地方
特色水果与地方特色精酿的绝配。

有青岛从业者表示，精酿这两年口味不
断地变化，并不是酒厂决定的，而是市场和消
费者决定的。之前研发一个新品，就是几个
酿酒师一拍脑袋，觉得大家想喝什么，然后就
开始设计配方，再推广。现在不是了，小酒馆
现在更多是消费者反馈的前端，在这个基础
上，再去确定工厂生产什么。

各显“神通”，内卷的“精酿江湖”
●青岛现存2621家啤酒相关企业，数量居全国第一，其中业务与精酿啤酒相关的有808家
●水果、茶、香料、咖啡等皆与啤酒结合，西柚酸啤等众多青岛创新产品已打入全国市场

□青岛日报/观海新闻记者 周晓峰

□青岛日报/观海新闻记者 许 诺
本报8月8日讯 今年 8 月 8 日是我国

第 16个全民健身日。当天上午，以“全民健
身与奥运同行”为主题的2024年青岛市全民
健身日系列活动启动仪式在青岛第一海水
浴场举行。近 1000名游泳爱好者由此出发
畅游汇泉湾，拉开全民健身日系列活动的序
幕，点燃夏日运动激情。

上午 8 时许，伴随着鸣笛声响，近千名
游泳爱好者如离弦之箭涌入海中，劈波斩
浪，竞逐汇泉湾。精彩的花式颠球、啦啦
操、霹雳舞等项目展演彰显了青岛全民健
身的活力。

为更好发展海洋体育、突出青岛海滨
资源优势，活动特设第一海水浴场与五四
广场两大活动现场，同步开展国民体质监
测、体彩展销、沙滩柔道、沙滩跆拳道、沙滩
空手道、沙滩橄榄球、民俗体育项目展演、夏

日滨海健步行、沙滩趣味运动会、沙滩足球、
自行车沿海骑游、大型风筝放飞展演等体育
活动。

8 月 8 日既是我国第 16 个全民健身日，
其所在周（8 月 5 日至 11 日）也是《青岛市全
民健身条例》施行后首个全民健身周。今年
全民健身日、全民健身周期间，全市共向市
民供给赛事活动 100余项，提供免费场馆和
体育公益培训课程 90余个，内容丰富、形式
多样。全民健身日系列活动的举办和《青岛
市全民健身条例》的施行，将掀起全民健身
的新热潮，进一步激发市民对健康生活方式
的追求，带动我市体育事业蓬勃发展，助力
全国全民运动健身模范市创建。

2024年青岛市全民健身日系列活动启动
8月5日至11日举办赛事活动100余项，提供免费场馆和体育公益培训课程90余个

■青岛啤酒时光海岸精酿啤酒花园打造
离海岸最近的精酿啤酒生产线。
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●一般认为国内精酿啤酒的渗透率只在2%到3%，但却吸引了
5000余家企业争抢市场，堪称高度“内卷”

●啤酒巨头抢占精酿市场：青啤在全国扩张TSINGTAO1903青
岛啤酒吧，百威收购了鹅岛和拳击猫等精酿品牌，嘉士伯收购京A
精酿，燕京线下布局狮王精酿小酒馆

●青啤在时光海岸精酿啤酒花园打造了全国离海岸最近的
精酿啤酒生产线，草莓西柚、比利时双料、小麦博克、藤椒赛松等
新品让消费者一站畅饮

●永红源打造前店后厂的“海鲜烧烤+鲜啤直供”模式

●新兴精酿品牌唯麦，与莱西马连庄镇甜瓜产业“联姻”，研
发出甜瓜小麦精酿啤酒，在全国市场上供不应求，是地方特色水
果与地方特色精酿的结合

高
度
内
卷

■近1000名游泳爱好者畅游
汇泉湾，拉开全民健身日系列活动
序幕。 王 雷 摄


