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新平台，新起点

2022 年，青岛在全国城市中第一个设立
“品牌日”，今天也正是它的第三个生日。

于城市而言，这是青岛为推动新一轮品牌
经济所搭建的全新平台。于企业而言，这是青
岛发展产业经济方向的进一步明确，为企业持
续升级品牌发展提供了重要的发展机遇。

“对企业提升品牌知名度、增强品牌专业
度都具有重要意义。”海尔集团首席品牌官王
梅艳如是说。在她看来，青岛品牌日所在的
7 月正是青岛的旅游旺季，可以最大程度向更
多受众展示企业品牌形象，同时，青岛品牌日
通过邀请专家学者和企业家，共同探讨品牌运
营的发展趋势和应对策略，为企业品牌塑造提
供了宝贵的智力支持。

海尔是青岛品牌经济的引领者，也是青岛
品牌日的重要参与者。历年活动中，海尔均携
最新场景方案成果亮相，通过智慧厨房、智慧
客厅等高端智慧场景体验，向大众展示了行业
引领的“黑科技”产品和场景生活，在青岛品牌
日展现世界企业的青岛力量。

通过前两届的青岛品牌日活动，青岛的品
牌企业深切感受到了“集体曝光”的强大传播
力量。2023年，仅在抖音平台，“青岛品牌日”
及相关企业的活动播放量就超过1亿次，全网
传播量更是达到13.5亿次。今年，“展、会、秀、
市集”的一体化设计，近200家青岛品牌企业，

“创智汇”青岛新型工业化创智展、“金花汇”青
岛品牌体验展，一系列活动将充分剖析青岛城
市品牌与企业品牌的不同侧面。

近年来持续壮大的赛轮集团就感受颇
深。赛轮集团品牌推广部部长宿智晶表示，青
岛品牌日系列活动作为一个集中展示青岛品
牌新生态、赋能品牌新成长的城市平台，本身

就具有极强的品牌效应。城市品牌与企业品
牌相互支撑，让消费者更加深入了解企业品牌
发展背后的故事、文化和价值观。

新价值，新策略

无论一座城市，还是一个企业，应对不断
演进的市场挑战和经营压力，就必须不断思考
品牌的时代价值和内涵，在品牌打造和传播上
拿出新策略、新方法。

在今年的青岛品牌日上，我们听到了青岛
企业最新的思考和实践。

在海信集团品牌管理部总经理庞静看来，
海信自创立以来，技术和质量构成了海信经营
的坚实基础。同时也让海信这个品牌形成了
务实可靠、令人信赖的形象。

近年来，技术尤其是人工智能技术的进
步，让消费者需求日趋多样化与个性化。海
信紧跟时代趋势，赋予品牌新的内涵。“站在
55 周年的时间节点，我们将海信的品牌形象
从务实、信赖，升级到‘人本科技’和‘至臻品
质’，将以人为本的科技融入生活，充分满足
用户追求美好生活、享受品质人生的渴望。”
庞静表示。

青岛啤酒作为百年品牌积累了丰富的品
牌建设经验。面对新时代的消费新变化，青啤
同样敢于自我变革，建立了全方位体育、音乐、
体验营销矩阵，以沉浸式品牌体验推广模式，
焕新青岛啤酒国际化、年轻化、时尚化的品牌
体验。青岛啤酒品牌管理总部总经理朱佳怡
介绍，青啤在全国范围内打造了一个个有情
怀、有温度、有文化的时尚生活空间，持续丰富
消费者对啤酒消费“好喝、好看、好玩、好分享、
好体验”的魅力质量感知，升华品牌的稀缺性、
不可替代等价值体验。

不难看出，青岛企业正是在主动求变、积

极应变、大胆革新中，逐步探索出一条品牌常
青之路。但值得注意的是，不论品牌的定位如
何变化、品牌的内涵如何丰富，用户始终被青
岛品牌企业放在首位，青岛企业深知，只有跟
着市场走、跟着用户走，才能实现品牌的可持
续发展。

“澳柯玛品牌为人所铭记的‘没有最好 只
有更好’的广告语，传递出澳柯玛专注与执着
的工匠精神，围绕制冷主业不断做专做强的制
冷专家形象，始终以用户为中心、为用户创造
价值的用户思维，已经成为澳柯玛品牌的三大
发展基石和核心价值，也是当下时代流量洪流
中，企业品牌必须坚守的初心内涵。”澳柯玛品
牌总监冯波说。

新时代，新故事

企业品牌与城市品牌同生共荣、相互赋
能。早在品牌经济的启蒙时代，青岛品牌企业
就与这座城市上演了令人艳羡的相互成就的
故事。如今，青岛步入品牌经济 2.0 时代。在
青岛品牌日的加持下，青岛的企业品牌与城市
品牌正在全力续写激动人心的新故事。

2024年世界品牌实验室发布《中国 500最
具价值品牌》，山东共 40 个品牌入选，青岛品
牌多达24个；《2024谷歌&凯度BrandZ中国全
球化品牌50强》中，山东共有3家品牌入选，皆
来自青岛。

青岛品牌大企业有着强大的品牌孵化能
力。海尔作为“五朵金花”之一为“青岛制造”
积蓄深厚底蕴。近年来，在向生态化企业转型
的进程中，孵化“创业家”的海尔为青岛贡献了
海尔智家、海尔生物、盈康生命、日日顺供应
链、有屋智能、雷神科技、海纳云等更多高成长
品牌。

当前，全球化是企业高质量发展和产业迈

向价值链高端的重要路径。20 世纪 80 年代
末 90 年代初，制造业需求爆发，青岛在全国
率先提出并实施品牌战略，成就了“五朵金
花”的美名。海信也因此从青岛走向全国，成
为中国著名品牌。伴随着青岛持续深化对外
开放，包括海信在内的青岛企业“在世界地图
上点下了一个又一个点”。刚刚结束的欧洲
杯，海信第三次站在世界舞台，为自己也为青
岛代言。

青岛啤酒是与城市同名，从青岛走向世界
的中国品牌。第34届青岛国际啤酒节开幕在
即，“啤酒节 IP”进一步助力青岛蜚声海内外，
持续传递青岛这座城市的年轻时尚、活力精
彩。2024 年青岛啤酒品牌价值 2646.75 亿元，
连续 21 年居中国啤酒行业首位，位列世界品
牌 500强，将进一步助力青岛建设成全球啤酒
消费文化最浓的城市。

企业品牌升级的过程也是城市产业升级
的过程。近年来，澳柯玛高点布局、高标准要
求，大力推动企业文化理念升级、强化技术研
发与创新能力建设，全力推动企业高质量发
展。锚定助力青岛打造万亿级智能家电产业
集群目标，澳柯玛家电强链产业园项目建设全
面提速，提升了企业数字化、智能化发展水平，
更好发挥了龙头企业的带动作用。

赛轮则为青岛这座城市增添了一张新时
代的“橡胶”名片。青岛在橡胶产业领域拥有
深厚的历史积淀和强大的产业基础。赛轮出
身于青岛科技大学，致力于推动橡胶工业站上
世界新高度。打破行业“魔鬼三角”的“液体黄
金”轮胎的问世，不仅让赛轮成为中国轮胎品
牌的领航者，也再一次夯实了青岛在我国橡胶
轮胎产业不可撼动的引领地位。

品牌与城市共成长。青岛正在以品牌日
为舞台，为品牌经济新发展贡献新智慧，提供
新范本。

品牌与城市相互赋能“共成长”
——对话青岛知名企业品牌官，探讨企业品牌与城市品牌关系等

□青岛日报/观海新闻记者 孙 欣

“智”引未来
“金花”绽放
青岛新型工业化创智展、

青岛金花品牌体验展启动
□青岛日报/观海新闻记者 孙 欣

AI“看一眼”，即能在超声动态图像上
识别和标注肿瘤疑似病灶；仅需几秒钟时
间，“全息呈像舱”就能捕捉拍摄互动者的
专属 AI 形象照；一款便携式咖啡机，能让
用户像背包一样背起就走……7 月 17 日，

“创智汇”青岛新型工业化创智展和“金
花汇”青岛金花品牌体验展在青岛国际会
议中心门前广场同步启动，向外界展示青
岛品牌数智化转型升级的新成果。

“双展”展区总面积约 6000平方米，卡
奥斯、海信国创云脑、观享世界、金东数字
创意、创新奇智等 AI 企业，海尔、海信、青
啤、双星、澳柯玛“五朵金花”以及新一代青
岛金花培育企业品牌等纷纷亮相。

AI赋能千态百业

青岛新型工业化创智展是今年青岛品
牌日系列活动的创新板块，汇聚了青岛人
工智能领域的新产品和前沿技术，集中凸
显人工智能赋能千态百业取得的新成效，
在浮山湾畔打造了一场含“智”量超高的

“AI大秀”。
作为工业互联网领域的佼佼者，卡奥

斯现场展示了“端+云”一体研发智能产品
和解决方案，拥有“灯塔工厂”和“产业云
脑”两大高端系列产品，为人工智能赋能新
型工业化提供“范本”。

除了产业端，当前人工智能已经深入
应用到政务、医疗等社会各领域，为市民提
供更加便捷、高效的智能服务。展区内，一
台白色机器人格外引人关注。这是小济

（山东）智能科技展出的核心产品“小济医
生-人工智能超声乳腺癌筛查机器人”——
通过应用 AI 对乳腺超声动态图像实时精
准分析，可自动识别和标注肿瘤、结节等疑
似病灶，并提供专业分类意见。因其应用
场景灵活，已在基层医疗机构、乳腺健康管
理中心等场景实现广泛应用。

海博科技则在现场展示了驾驶员智能
体检机。产品融合了视频图像深度学习、
人工智能算法和多模态感知等技术，已经在
青岛车管所得到应用，为市民提供信息化、
智能化、全天候的交管无人便民服务。

自动驾驶是当前 AI 的热门应用领
域。文达通携AI无人清扫车亮相展览，展
示城市清洁新模式。目前，文达通已经设
计了符合啤酒节热情风格的特色清扫车，
将在今年青岛啤酒节现场首次应用。

在AI互动展区，“全息呈像舱”吸引市
民游客驻足。体验者可以利用“全息呈像
舱”捕捉拍摄专属于自己的 AI 形象照，下
载独一无二的元宇宙角色，还可以站在冲
浪板上完成指定动作，感受波浪起伏。

全景呈现品牌新实力

“金花汇”青岛金花品牌体验展以智能
机器人展示、展板图文梳理，实物展览等形
式，向与会嘉宾展示青岛培育品牌梯队、打
造品牌生态的新成果，深度呈现青岛深耕
品牌建设的城市路径。

家电是青岛的闪亮名片之一。展览
现场，青岛企业展示了智能家电产品的新
模样。Leader电器是海尔智家面向年轻群
体推出的时尚家电品牌，这次展览将露营
场景搬到现场，展示leader“包包系列”露营
产品的时尚便捷。

海信携“璀璨”高端家电套系参展，围
绕“空气、美食、洗护、节能、主动服务”五大
主题，以其深度融合AI智能的前瞻性家电
解决方案，呼应今年品牌日“AI驱动 品智
未来”的年度主题，满足用户“千人千面”的
智能家电产品需求。以“璀璨”系列冰箱为
例，不仅能实现“零嵌”，还能同时满足消费
者对更大容量、更加智能的需求，依托AI技
术，可以实现对上千种食材预处理方式及几
十万种菜谱的学习。

技术创新始终是青岛品牌企业的追
求。赛轮集团将“液体黄金”技术及产品带
至现场。作为采用世界首创化学炼胶技术
研发的轮胎，液体黄金轮胎攻克了行业“魔
鬼三角”难题，更节能、更耐磨、更短刹车距
离，展现了强大的创新实力。

本次体验展还设置了公益品牌展区，
澳柯玛携手青岛市慈善总会、“青岛爱心
陪伴”大型公益平台、伊利集团及观海新
闻，共同发起了“有爱·有温度”青岛爱心
陪伴空巢老人公益助老慈善活动。

此外，青岛农品“兴农记”市集也在本
次体验展上同步开启。近百家农业企业携
上百种青岛农品集结，搭建农企与消费者
产销对接的平台。官道小米、益菇园、饴分
甜等青岛知名农产品品牌以及王哥庄大馒
头、青岛老火腿等备受欢迎的“明星”产品
汇聚，市民可现场品尝，感受美食魅力。

“品牌”是深
刻在青岛这座城市
骨子里的基因。

每当和他人聊起品牌，
生长在“品牌之都”的青岛
人，总会有些骄傲。也正基于此，
2022年，这座城市在国内第一个设
立了“品牌日”。

7月17日，2024年青岛品牌日系列活
动启动。海尔、海信、青啤、双星、澳柯玛、赛
轮、即发、明月海藻、海丽雅、品品好、英派斯、酷
特智能……这些青岛人甚至全球消费者都了解的
品牌企业聚集在一起，在青岛美丽的海边，向世人展
示这座城市何以拥有、又何以成为“顶流品牌”。

对“品牌”这两个字感受最深的，自然是品牌企业的首席
品牌官们。当日，记者对话了海尔、海信、青啤、澳柯玛、赛轮
的五位品牌官，和他们探讨企业品牌与城市品牌的关系、品
牌的时代性等话题。

■“金花汇”青岛金花
品牌体验展展示青岛打造
品牌生态的新成果。
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“内卷式”创新不是新质生产力

新质生产力是代表新技术、创造新价值、
适应新产业、重塑新动能的新型生产力。

姚洋表示，要理解新质生产力，“新”与
“价值创造”两者缺一不可。新技术一定是引
领行业前沿的技术，一个小的工艺改动不能
称之为真正的新技术。价值创造一定是创造
新价值，如果企业原本是卖茶壶的，通过不断
改进把茶壶卖出去不能叫新质生产力。适应
新产业是指企业的产品要与新兴产业配合，
比如过去橡胶都是从树上割下来，中国要大量
依赖进口，青岛的赛轮创新发展了人造橡胶，
就是一个巨大的新产业。重塑新动能，是指传
统产业求新求变而孕育的新质生产力。实际
上，传统产业是常新的产业，以服装产业为例，
企业实现了两三百件的柔性生产，给整个服
装产业来了一次革命，这就是新质生产力。

在姚洋看来，行业产能扩张、“内卷式”创
新、套利性创新都不能称之为新质生产力。“比
如说我的汽车电池已经很好了，但是我再做得
更加有效一些，把成本再压下来，这不叫新质
生产力。什么叫新质生产力呢？在电池领域，
你把固态电池做出来，那叫新质生产力，因为
你真正地创造了一个新的价值。如果你只是
在这里做一些小的改进，最后就会变成‘内
卷’。”他说，对社会或者经济产生潜在负面影
响的企业也不能叫作新质生产力。此外，利用
价差信息不对称的创新也不叫新质生产力，比
如金融领域的套利性活动虽然提供了价值，但
由于普通人信息不够，是通过了中介机构，因
此也不属于新质生产力。

中国发展新质生产力有三大优势

近年来，我国经济经历了多轮结构调整。
姚洋表示，中国的产业结构不断优化，创新能
力持续增强。目前，中国在科技领域已经攀升
至世界第二阵营，日本、韩国、德国等已经被甩
在了后面。当前，中国提出发展新质生产力与
高质量发展还是有所区别的。新质生产力更
突出“新”这个词，而高质量发展更广泛，只要
是科技创新，能提升经济学家所说的全要素生
产力就行。

在姚洋看来，当前中国发展新质生产力
有三大优势。一是我国储蓄率高，目前我们
的储蓄率仍然为 45%左右，折算成资金，大概
是 9 万亿美元，资本积累会带来人均收入
3.6%的增长。二是研发投入，过去几年我国
研发投入占GDP比重每年增长0.1个百分点，
现在达到 2.4%，明年预计能达到 2.5%；在结构
上，企业投入占到了研发投入的 70%，在基础
研究层面我国论文数、发明创造的数量也超
越美国，中国正在步入创新爆发期。三是我
国制造业产业基础深厚，我国制造业增加值
占全球比重约 30%，在一些领域已经实现了
全球领先。

以新能源汽车为例，我国厚积薄发，实现
了连续三年的“井喷式”增长。目前，我国新能
源汽车占全球60%，出口超越了日本。今年上
半年，我国新能源汽车销量已经占到新车销量
的一半以上，并且在技术上领先世界。比亚迪
以电为主的混动发动机热效率已经达到46%，
老牌汽车厂家丰田热效率为 42%。我国有领
先的电池技术、互联网技术，还有完整的工业

体系，这对发展智能汽车具有决定性意义，我
国正在引领汽车从传统交通工具转变为智能
系统的产业革命。

此外，姚洋还谈到，发展新质生产力离不
开高效的资本市场和法治作为制度保障。

创造新品牌 巩固老品牌

在姚洋看来，山东要依托自身产业优
势，做好定位。“山东的基因是脚踏实地，是
孔孟之乡，适合脚踏实地的创新，沿着既有
的 技 术 改 进 ，而 不 是 做 那 种‘ 突 变 式 ’创
新。”姚洋说。

姚洋表示，任何国家都需要能够踏踏实实
做产业创新的人，经济发展离不开产业。当
下，美国正推进再工业化就是一个例证。印度
的人均收入只有中国的 1/5，在很大程度上正
是因为制造业不够发达。

姚洋表示，创造新品牌是发展新质生产力
的生动实践，青岛品牌日的举办与推动新质生
产力加快发展高度契合，就是让大家创造新的
品牌，巩固老的品牌，创造新价值。于城市而
言，青岛品牌日系列活动是工业发展、城市经
济向前的推动力量。

青岛是我国工业的重镇，在国家经济发
展中具有引领性，特别是在家用电器发展的
方向上。青岛品牌群星闪耀，拥有海尔、海
信、青岛啤酒、澳柯玛、双星、赛轮等众多世界
知名品牌。他认为，青岛之所以品牌迭出，主
要得益于三个方面：一是强大的工业基础，二
是商业文化的传统，三是创新的氛围。未来，
青岛企业也将在发展新质生产力中贡献重要
力量。

北京大学国家发展研究院教授、中国经济研究中心主任姚洋：

创造新品牌是发展新质生产力的生动实践
□青岛日报/观海新闻记者 孙 欣

7月17日上午，2024年青岛
品牌日启动仪式暨品牌卓著前沿
对话在青岛国际会议中心举行。
北京大学国家发展研究院教授、
中国经济研究中心主任姚洋围绕

“新质生产力与中国经济发展路
径”作主旨演讲。在他看来，发展
新质生产力为未来五到十年中国
的技术发展指明了方向。只有兼
顾了“新”与“价值创造”两方面的
才是新质生产力，行业产能扩张、

“内卷式”创新等不能称为新质生
产力。

姚洋认为，当前中国已经进
入技术创新爆发期，拥有发展新
质生产力的深厚基础，在科技领
域具备冲击世界前沿的能力。山
东实体经济实力雄厚，应该因地
制宜发力、脚踏实地创新，沿着既
有的技术持续改进。


