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概念内涵：“后街”的
概念与“主街”相对，“后街经济”是
利用支马路打造一批以特色品牌
为引领、多元业态融合发展的特色
商业街，协同主街构成兼具商业硬
实力与人文软实力的商圈发展模
式。后街与主街，互为补充，“后街
经济”与城市发展相辅相成。

发展模式：实践表明，“后街
经济”多为“物理空间改造+新经
济模式”的组合形态，同时在政
府引导和市场主导下形成了多
种新型发展模式：众创后街——新
产业的聚集地，潮牌后街——新品
牌的孵化地，科技后街——新模式
的试验地，网红后街——新地标的
打卡地。

发展现状：自城市更新建设产
业招商工作启动以来，青岛历史城
区核心区已新增商户263个，新增
运营面积30.77万平方米，不断丰
富的“老建筑+新消费”“旧里院+
新经济”“原场景+新体验”业态，让
老街焕发新生，一条条拥有城市更
新提升、消费场景培育、都市旅游
延伸等多重效果的后街成长起来。

配套支撑：市住房城乡建设局
等15个部门联合印发的《青岛市
城乡建设领域碳达峰工作方案》提
出，在绿色生态城区打造方面，鼓
励新建城区推行“窄马路、密路网、
小街区”。与此同时，还要建设绿
色低碳社区——在城市新建住区
中推进完整社区创建，构建“十五
分钟生活圈”。

细察发现，“后街经济”发达的国内外城市，都
有一个比较显著的特点——“窄马路、密路网”。

相比以机动车通行功能为主的宽阔大马
路，市民游客更愿意在小尺度的窄马路上步行，
安全感更强，过马路更为便利，也能够增加人流
的渗透性，提升店铺的获客量，更利于“后街经
济”的发展，让街道更具烟火气。

有了多元而充满活力的“后街经济”，市民
游客所爱的烟火气和“小而美、小而精”的消费
场景也就会进一步集聚，形成良性循环，提振消
费、增强活力，促进城市经济的整体发展。

发展“后街经济”离不开规划、特色、治理三
个关键词。日前，市住房城乡建设局等15个部
门联合印发的《青岛市城乡建设领域碳达峰工

作方案》提出，在绿色生态城区打造方面，鼓励
新建城区推行“窄马路、密路网、小街区”。与此
同时，还要建设绿色低碳社区——在城市新建
住区中推进完整社区创建，构建“十五分钟生活
圈”。而这些恰好是发展“后街经济”的支撑。

“在新城建设、老城区更新改造中，要为发
展‘后街经济’提供便利化的条件、空间，在规划
层面就要有意识地去引导，打造一些特色街区，
甚至可以把‘后街经济’这类商业业态嵌入比较
大的社区中，更加方便生活。”青岛市委党校管
理学教授、青岛市城市经济学会会长刘文俭认
为，“后街经济”有着便利化、轻奢化、特色化的
特征，打造后街，发展“后街经济”，首先可以方
便消费，便利日常生活，还可以为年轻人创业提

供条件，促进个体经济的发展。
发展“后街经济”，就要走品牌化、特色化道

路，打造消费的多样性、差异性，同时做好深化
治理，包括环境卫生、配套设施、专业服务等，在
确保后街店铺正常有序运营的同时，充分关照
居民合理诉求，例如鼓励后街发展当地居民生
活所需要的各类业态，既保障后街“烟火气”，也
提升后街“人情味”，这些充满情怀的业态支撑
起了“后街经济”的“体验感”。

火热、接地气的“后街经济”打开了城市生
活的新想象空间，主街的“快节奏”、后街的“慢
生活”，主街的“国际范”、后街的“烟火气”，相互
调节弥合，才能更好地实现消费升级、城市活力
提升，共同构筑起完整生动的都市生活体系。

“窄马路、密路网、小街区”构筑都市生活新场域

一条条拥有城市更新提升、消费场景培育、都市旅游延伸等多重效果的后街成长起来，
“老建筑+新消费”“旧里院+新经济”“原场景+新体验”等多种业态不断丰富——

烟火气升腾，“后街”构筑都市生活新场域
□青岛日报/观海新闻记者 梁 超 文/图

当Citywalk掀起“逛街热”，走出大商圈，走进背街小巷，
走进一隅消费空间，你会发现它们或显小而精，或具烟火气，
或更有慢节奏，已经成为城市活力的全新补充。

在城市更新建设中，青岛的一些老街得以新生，其作为消费、旅游、休闲重要载体的
想象力被无限挖掘，“后街经济”开始出圈，一批特色店铺、消费地标涌现出来。此外，日
益完善的“毛细血管”支路网在提升出行便捷性的同时，也为流量导入提供了更多可能。

何为“后街经济”？日益勃兴的“后街经济”能为城市发展带来哪些机遇和影响？对
此，记者展开探访。

不同于集聚大型商业综合体的城市主街，
后街业态多元、接地气，也蕴藏文化基因，在青
岛打造国际消费中心城市以及城市更新建设背
景下，后街正逐渐成为提升城市活力、拓展消费
空间、满足不同圈层消费新需求的承载地。

“后街”的概念与“主街”相对，“后街经济”
是利用支马路打造一批以特色品牌为引领、多
元业态融合发展的特色商业街，协同主街构成
兼具商业硬实力与人文软实力的商圈发展模
式。后街与主街，互为补充，“后街经济”与城市
发展相辅相成。

美国著名建筑师埃罗·沙里宁说过，“城市
是一本打开的书，从中你可以看出它的抱负”。
以青岛为例，老城区承载着全市的历史与记忆，
老城发展事关民生，决定城市品质，是提升城市
能级的重要环节。

走进大鲍岛文化休闲街区，映入眼帘的不
是千篇一律的门头房，而是各美其美、特色鲜明
的店铺，大鲍岛微美术馆、荷田水铺、法式烘焙、
娱作音乐餐厅、哈霓风车 Honey Future……每
一家都极具特色。

炎炎夏日，吃上一口冰淇淋的感觉简直妙不
可言，如果再有百种口味供你选择，就更让人心
向往之。出中山路地铁站D口，沿博山路向南走
100米，一家主营高端冰淇淋甜品的店铺便进入
视野。门前大大的风车，外墙上立体冰淇淋的造
型，让人收不住进店的脚步。一层工业现代风的
选购区、二层浪漫的粉色旋转木马堂食区，再加
上一整面“彩虹”冰淇淋墙，炎夏瞬间变得清凉。

谈及为何在此设店，而不是选择大型商场
和大商圈？哈霓风车Honey Future品牌创始人
张楠表示，“作为青岛本土品牌，初创期最重要
的是建立品牌形象，这就需要让品牌有更大的
表达空间，要在大众心里‘种’下深深的印象，而
大鲍岛街区恰恰可以满足这样的需求”。她希
望能打造青岛特色美食符号，形成更具本土特
色的品牌效应。

街巷交错，新旧融合，既有传统的坚守，也
有年轻新潮的生长。早在 2022 年 6 月，哈霓风
车 Honey Future 首店便在银鱼巷开业，运营半
年后又开始筹备大鲍岛街区的品牌旗舰店。“当
时无论是银鱼巷，还是大鲍岛都没有现在这么
大的客流量，业态也不多，我们是第一批入驻的
店铺。”张楠坦言，在老城区开店有很多未知的
因素，包括客流、场所、配套设施等，不像成熟的
商圈商场那样便利，但是中山路周边的历史街

区是青岛的窗口，尤其是历史城区保护更新的
实施，青岛对这片区域的规划日渐完善，让她打
消了顾虑。

如今，哈霓风车 Honey Future 会员基数已
近8万人，其中60%为本地用户。因为品牌独特
性，目前已经接到了青岛多家大型商场的邀请，
而且还接到全国各地50多个加盟意向。张楠表
示，品牌从老城区起步，借由历史街区，能把一
个青岛品牌更好展现出来，同时也赋予历史街
区更多时尚年轻元素，两者相互成就。

如今，越来越多的特色店铺在历史街区成
长起来，也表明了这座城市后街的“厚度”，能够
吸收、容纳、培育多元业态。

“ 巨 轮 ”“ 鲸 鱼 ”“ 海 底 城 堡 ”“ 栈 桥 回 澜
阁”……这些巧克力作品每天都吸引着游客观
赏打卡，位于中山路139号的巧克巧蔻巧克力博
物馆是全国首家海洋主题巧克力博物馆，集体
验、互动、观赏、科普、零售于一体，围绕“老街
区+新风貌”设计思路，通过对“青岛海洋元素及
本土文化特色”深度挖掘，最终建成了这处拥有

“海风浓情”的特别空间。
位于易州路海泊路路口的布兰兔的植物庄

园是一家专营花果茶以及茶具的店铺，青岛老
街的建筑特色，成为其在北方布局首店的重要
因素。“从大型商场到历史街区，我们一直在探索
最适合店铺的定位，目前看来，还是在历史街区选
址运营起来比较成熟。”店铺负责人李希鹏介绍，
后街的独特性是店铺选址的重要考量，这也正符
合他们品牌的独特性。“如今大众审美进入疲乏
期，要在众多的店铺中脱颖而出，依靠的就是独特
性。”李希鹏认为，历史街区入驻一些具有独特性
的品牌，它会产生更多新活力，增强吸引力。

后街不仅是流量之源，更是历史城区业态
重塑的起点。市历史城区保护更新指挥部相关
负责人介绍，自城市更新建设产业招商工作启动
以来，历史城区核心区已新增商户263个，新增运
营面积30.77万平方米，不断丰富的“老建筑+新消
费”“旧里院+新经济”“原场景+新体验”业态，让老街
焕发新生，一条条拥有城市更新提升、消费场景培
育、都市旅游延伸等多重效果的后街成长起来。

历史城区展现的勃勃生机是青岛发展“后街
经济”的一个缩影，让城市变得更加有特色、有吸
引力、有竞争力，是每座城市面临的共同课题，青
岛也不例外。老城复兴，后街繁荣，这是一项比
新城建设难度更大、更具挑战性的工作，考验的
不仅是专业程度，更是城市建设者的智慧。

后街成为满足消费新需求的承载地

背街小巷里的店铺，往往藏着城市的特色
与灵魂。

“后街经济”的出现，将城市中的历史底蕴
与人文情怀等有机融合，并逐步成为实现“城
市历史当代表达”的独特区域。

后街，也是很多国际知名城市展现自己的
另一张名片。东京银座繁华主街背后的街巷
中，分布着各种小酒馆、手工店、剧场等，体现
了日本老字号特色；纽约繁华的第五大道后面
聚集起“we-work”的共享办公空间，集聚了
500 家科技型创业公司，形成了仅次于“硅谷”
的“硅港”；巴黎香榭丽舍大街的后街群则体现
了文化特色，巴尔扎克路有巴尔扎克电影院、
巴尔扎克酒店，乔治五世大街有顶级表演秀，
马尔伯路国际美食云集，蒙田大街有雅典广场
酒店和香榭丽舍剧院；伦敦牛津街的后街群，

则与主街形成品牌档次的错位，主街集中了一
线奢侈品牌，而后街支马路则成为大众品牌、
高端轻奢品牌的聚集地，从而满足不同的消费
需求。

纵观巴黎、伦敦、东京这样的全球消费城
市，都有闻名遐迩的后街，而国内上海、广州、
重庆、成都等多个城市近年来也在积极探索

“后街经济”新模式。
上海是国内最早提出发展“后街经济”的

城市之一。在商业氛围浓厚的南京西路商圈，
吴江路、愚园路、威海路、陕西北路等后街早已
声名鹊起，从咖啡馆、茶艺吧、深夜食堂到百年
老铺……一条条支马路和小弄堂构成了城市
商圈精细且精彩的“毛细血管”。

在广州，北京路商圈以北京路为主街、惠
福东路等为辅街，结合越秀书院、李白巷等，打

造背巷文化、后街商业。主街的“商业轴”、后
街的“慢行休闲轴”和陈家祠、西堤等文旅资
源，共同构成了商文旅特色型商圈。

实践表明，“后街经济”多为“物理空间改
造+新经济模式”的组合形态，同时在政府引导
和市场主导下形成了多种新型发展模式：众创
后街——新产业的聚集地，潮牌后街——新品
牌的孵化地，科技后街——新模式的试验地，
网红后街——新地标的打卡地……

大型商业体提供的商品和服务日趋同质
化，难以满足“深度消费者”个体化、差异化的
消费需求。而毛细血管一般的后街则提供了
更多样的选择空间，让不同类型的后街还能为
消费者提供圈层化的消费模式。有专家指出，
圈层效应还能吸引年轻人离开互联网，走到室
外、体验生活。

“物理空间改造+新经济模式”引燃“后街经济”
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■顾客在位于大鲍岛街区的哈霓风车
Honey Future 旗舰店选购品尝喜爱的冰
淇淋。
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