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■王开生

王开生笔下的
“烟火青岛”

□青岛日报/观海新闻记者 崔 燕
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近日，青岛作家王开生的散文
集《观澜集》由青岛出版社出版。其
另外两部作品《青岛海岸线上的历
史坐标》《四时五味》将于今年下半
年陆续出版。爆发式的写作，在一
段时间内聚集起了青岛式的“烟火
人间”，成为青岛文坛别开生面的

“王开生现象”。
王开生早年的书法小有成就，目

前还担任青岛市书法家协会的顾问。
作为文学圈的“闯入者”，他在写作的
道路上轻车熟路，“弯道超车”。经年
的沉淀与积累为底气，出“手”成章，自
成一格，以厚积薄发之势“疯狂”输出，
佳作频出。虽然出道较晚，倒也开场
即豪华。在很多圈里人看来，王开生
全面得令人心生“妒忌”，他学识丰沛，
才思灵动，在文学、书法、历史、风物、
美食等多个领域自由穿梭，可谓艺术
界的跨界者和多面手。

《观澜集》全书收录60余篇散文，
分为“岛上钩沉”“艺事云烟”上下两
编，以文学语言来叙述青岛风土、风
物、风情，旨在挖掘和弘扬青岛本土的
原创文化。王开生为岛城土著，本地
长大，天然熟悉青岛的风物掌故，多年
执掌青岛文化前沿地带。无论是立足
于城市建置的宏大叙事，还是历史流
脉中的艺文短志，都是以人为核心、围
绕历史中的人来观察和讲述。对城市
人文、民风民俗、饮食文化、社会生活、
时代变迁等皆有所涉猎和研究，对保
护青岛的非物质文化遗产具有标本化
和传承的意义。

王开生对青岛有着绵密与深沉的
情感，所以，他的很多文章围绕本土的
风物、风情等徐徐展开。他是土生土
长的青岛四方人，其本人的成长生活
轨迹亦在老四方的地界跳跃。他的第
一本著作《四方往事》正是依据个人成
长的印记，娓娓道来散淡家常、少年趣
事、城市尘封，跃然纸上的仿佛一张张
20 世纪七八十年代的生活浮世绘。
清澈简洁的语言，看似不动声色，却深
含珍惜和情感。他的岁月行色洋洋洒
洒又丝丝入扣，老四方的方言、民俗、
节庆、学校、大杂院、四合院、饮食店等
貌似是一场个人记忆的文字狂欢，实
则用自由穿行的文学力量，以带有普
遍性的记忆规则，执著掘进时代深处
的斑斓图景。

评论家王干称，王开生的文字有
一种内在的从容与淡定，说文史，不炫
耀；写现实，少矫饰。闲坐式的陈述，
时露明人的冲淡与悠远，充满生活的
烟火气和人间志趣。

“王开生并非科班出身，写作对他
来讲，更多的是雅趣，是审美上的追
求。就像他对饮食和书法的讲究，一
鼎食、一茶饮，一道岸边风景，都是日
常基本生活里生长出的美学故事。”文
学评论家赵坤表示，王开生将日常经
验进行了美学化的重构。这是一种无
意识的自觉。

“我的写作是个人的执念，也是一
种使命感。作为一个老青岛人，也作
为在八大关区域工作了几十年的‘老
人’，我有责任将自己知道的一些真实
历史写出来，也算是一种对过去‘以讹
传讹’的纠偏。”王开生对这座城市爱
得深沉与执着，他的学识、文采和素
养，与这种情怀美美与共，从行云流水
的文字中缓缓流出，丰盈了自我、隽永
了读者。他的书，更像是一本本迟到
的青春纪念册。他其实是时光的摆渡
人，也是自己的摆渡人。

路演场，为什么这么热？

从6月底到7月初，青岛迎来一波密集的路
演行程：6月25日，黄轩带着《来福大酒店》来青
宣传；6月26日，导演张嘉佳带着《云边小卖部》
来青“叫卖”；7月 1日，久违的谢霆锋带着新片

《海关战线》亮相青岛影院；7 月 6 日，凭借《封
神》系列、《我的阿勒泰》大红大紫的于适造访青
岛，带来了新片《欢迎来到我身边》……相较而
言，去年暑期档只有《封神第一部》《学爸》《志愿
军：雄兵突击》等大制作来青岛路演——这些电
影要么是在青岛取景拍摄，要么主演是青岛演
员。而今年暑期档的青岛路演如此密集，影片
本身与青岛并无太大关联，选择青岛路演让影
迷、院线颇为惊喜。

在观影气氛较为低落的大背景下，路演场
堪称影院最有卖点的场次。梳理票房数据可以
发现，在明星路演当天，整体城市票房提升 30
万元至50万元左右，话题热度也对后续票房产
生持续的推动。院线经理对这一效应有着切身
体会，香港路一家影院经理介绍：6月底延续到
现在的路演场热潮，一方面是青岛的票房地位
使然——作为票房比较集中的城市，一般路演
都会覆盖青岛；另一方面，青岛东方影都聚集了
不少剧组和艺人，艺人一旦有合适的档期，就会
在拍戏之余顺便参加路演宣传，客观上增加了
路演次数。“以往，青岛与济南的路演场次平分
秋色。今年，在青岛举行的路演显然要多一
些。除了带动票房，路演对影片的口碑发酵也
有着很好的作用。”这位影院经理说。

头部电影对暑期档的作用毋庸置疑。2019
年，暑期档票房达到 177.78亿元，《哪吒之魔童
降世》达到 50.35 亿，居功至伟。2020 年的《八
佰》（31.1 亿元票房）、2022 年的《独行月球》

（31.03 亿元票房）都跃上了 30 亿元的台阶，而
2023年暑期档《孤注一掷》《消失的她》《封神第
一部》三部电影总计票房 100.1亿元，助力暑期
档总票房突破200亿元。随着“青岛摄制”大片
的不断出炉，青岛也成为暑期档票房榜上的“隐
形王者”。2022 年暑期档票房冠军《独行月
球》、2023 年暑期档票房季军《封神第一部》都
是在青岛东方影都拍摄完成。今年暑期档电影
里，乌尔善《异人之下》在青岛拍摄完成，该片国
风异能的风格备受年轻影迷喜爱，而开心麻花
团队在青岛拍摄的喜剧新片也是暑期档票房冠
军的有力争夺者。两部新片为青岛暑期档的成
绩上了“双重保险”，预计仍然是一个丰收档期。

爆款，为什么这么难？

随着 6 月票房数据出炉，影院经理对今年
暑期档也有了大致判断：想要像去年一样突破
200亿元票房非常困难。在春节档《热辣滚烫》
之后，电影市场一直没能出现40亿元票房以上
的现象级作品，连20亿元至30亿元级别的爆款
也出现空白，4 个月之内没有出现一部破 10 亿
元的电影，影院人气之冷清触目惊心。电影市
场仍然处在“看片吃饭”的状态，影院和行业亟
待一部重量级作品上映，因而，暑期档开心麻花
喜剧、陈思诚《解密》和乌尔善《异人之下》都被
业界寄予厚望。

出于对提振市场人气的考虑，今年暑期档
的片源空前丰富。以海外片为例，暑期档集中
了《死侍与金刚狼》《神偷奶爸 4》《头脑特工队
2》《加菲猫家族》等经典好莱坞大 IP、《寂静之
地：入侵日》《绝地战警：生死与共》《龙卷风》等

科幻冒险类型片以及二次元影迷钟爱的《排球
少年》系列电影。如此多元的电影片单，力图将
新老影迷带回影院。

为什么爆款这么难？正在热映的《默杀》从
点映开始就聚拢了大量人气。片中由校园霸凌
事件引出一连串悲剧和凶杀，让女性影迷涌起
感同身受的战栗感。这种以小博大的话题电影
从去年开始成为模式，影评人将陈思诚（《消失
的她》监制）、申奥（《孤注一掷》导演）、柯汶利

（《默杀》导演）列为同一风格，他们的作品故事
背景统一放在东南亚某地，擅长制造尖锐的话
题、充满张力的冲突，带给观众连串的反转，票
房成绩极为突出。然而，这种话题电影成为创
作惯性之后，也让业界反思：导演们能否从强烈
刺激、密集反转的套路中走出来，真正形成具有
独立观察、现实情怀的电影创作？

在现象级爆款之外，电影业界对重量级大
片寄予厚望。这其中包含了林超贤《蛟龙行

动》、乌尔善《封神第二部》等电影的期待，更包
括对常态化电影大制作的期待。大制作的持续
拍摄，说明出品方对于电影生产有着远期规划，
也是电影资本健康运营、持续运作的重要指
标。类似《热辣滚烫》这样现象级热门电影固然
可喜，真正能代表电影产业发展前景的仍然要
看《流浪地球》《唐人街探案》《郑和下西洋》等系
列大制作。

影院经理在接受采访时表示，从整体来看，
暑期档观众观影需求旺盛，影片供应类型丰富，
但话题显然不如去年话题多。“去年暑期档有

《孤注一掷》《八角笼中》《长安三万里》这样的话
题之作，然而，目前暑期档还没有这种量级的作
品，声势比较弱。”一位影城经理表示，“影城是
重资产、长线经营，每年票房行情存在波动。目
前面对这种波动，业内没有过于悲观，仍然对暑
期档充满期待。”

破局，如何打破“天花板”

暑期档的影院有什么变化？当影迷走进影
院时，会发现部分影厅已经更改用途，变成儿童

剧、音乐会和物理秀的演出场所，部分影厅直接
被脱口秀演出冠名。

由于儿童剧走进影院，导致剧院的儿童剧
演出大幅度减少。据青岛影院经理观察，新开
影院的格局正在发生变化，“新影院的银幕前会
有个投屏，还会给演员预留空间，未来的影厅既
能放电影，也能安排剧院演出。”

随着我国银幕数突破 86000 块，观影影迷
人群也达到平稳期。如何击穿电影市场的天花
板、开拓新的影迷群体，如何将观众从短视频平
台挪到影院，影院各施奇招。实力雄厚的大型
院线推出“预约观影”的思路。观众可以从片单
里选择之前错过或想要重温的电影，上座率达
到8%-10%就可以成团，满足文艺片影迷、二次
元影迷的需求；另一方面，以大象点映为代表的

“分众放映计划”主攻文艺片、纪录片放映，从影
院到书店深度开掘可以播放电影的空间，将以
往的观影会活动提升到新的层面。

播客的兴起也让影迷找到新的兴奋点。播
客观影会在观影后邀请嘉宾就电影进行深入探
讨，从电影生发出对社会、生命的全新探讨，这
种形式在北京、上海等地已经初见规模，势必推
广至电影播客业态丰富的青岛。暑期档不仅有
商业大片，也有文艺片、动漫电影等不同类型作
品。让电影找到真正的影迷，让有个性的电影
找到最适合的影迷，电影变得更加“精准”了。

即将到来的 7 月中下旬是暑期档真正的
战场，此前，包括《战狼 2》《哪吒之魔童降世》

《西虹市首富》《独行月球》《封神第一部》等大
片都选择这个档期上映，可见暑期档市场容量
之大、类型之丰富。影院经理表示，从 7 月中
旬开始，按照惯例进入“单天票房破亿”的高峰
期，去年 7 月、8 月连续 56 天破亿元，创下国内
影史连续破亿元的天数纪录。暑期档也是新
类型电影最丰富的档期，像是《长安三万里》斩
获 18.25 亿元票房，让国产动画看到了国风新
类型的潜力。

以新类型吸引新时代影迷，以新的放映模
式对接年轻人的观影社交需求，以多路径观影
满足不同群体观众的口味，唯如此方能打破影
迷人数天花板，实现电影市场的有效增容。

长坡厚雪，暑期档力争上游
100部新片暑期扎堆上映 200亿元票房纪录难以突破

□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉

进入 7 月，暑期档真正
热了起来。

新片扎堆上映，新片路
演接二连三，影迷、影星在各
个城市之间双向奔赴。全国
单日票房数据迅速由一亿元
区间提升至两亿元左右，青
岛周末单日票房也由6月的
126万元提升到7月的252万
元。往日用来举办单口喜
剧、儿童剧、音乐会演出的影
厅，终于回归正规用途。而
不断传出新片点映、提档的
消息，让影院重新成为新闻
的热点，“单身影迷不能购买
C位门票”的消息也从另一个
侧面说明影迷正在回归影
院，体验影厅按摩椅的服务。

截至7月9日，2024暑期
档（6月-8月）定档影片已经
达到100部。去年暑期档创
下了206.3亿元的骄人成绩，
成为史上第一个突破200亿
元的暑期档。而今年6月仅
以 22.3 亿元的票房成绩收
官，给暑期档当头泼了一盆
冷水：档期过了三分之一，尚
未出现一部破 10 亿元的电
影，堪堪破5亿元的只有一部
《默杀》。新片供应极大充
盈、观影热度空前低落，暑期
档急需开心麻花喜剧、科幻
大片、国风史诗、好莱坞巨制
提振人气，而新生代群体已
经被各种视频平台、短剧产
品分流，重新培养观影习惯
颇有难度。长坡厚雪，负势
竞上，暑期档其勉之！

■六月底到七月初，青岛迎来包括上述三部电影在内的路演惊喜。

■谢霆锋在青岛推介《海关战线》。 王 雷 摄


