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在1月17日举行的第十三届北京国
际网络电影展上，青岛籍导演孙浩洋执导
的电影《对决无声》获得“最佳主旋律导演
奖”，赢得了影展的最高荣誉，这也是该片
继第七届中加国际电影节揽获演员奖项后
再次获得肯定。在颁奖礼现场，孙浩洋非
常惊喜：“感谢组委会给予的激励，艺术创
作后的主旋律电影更多是一种真实，一种
力量。我在创作《对决无声》剧本的时候，
缉毒警察成杰就像是一道光，照亮我颠沛
流离的追求和远方，很多时候都会被主人
公的行为所感动。我特别感谢李诚儒、董
勇、张双利、刘文凤对我的支持，感谢男主
角扮演者李大海的付出。”

在影视圈打拼 20 年，对于孙浩洋而
言，这个奖项有着不凡的意义。“这是我首
次获得导演类奖项，因而非常激动。这部
电影历经4年时间完成，希望借助获奖让
它被更多观众看到。”

“超标”配置，实力之作

去年 9 月，由李大海、刘一辰等主演，
特邀著名演员李成儒、董勇、张双利、刘文
凤加盟的缉毒电影《对决无声》在爱奇艺电
影频道上映。《对决无声》讲述了以成杰为
代表的缉毒民警铲毒除魔的惊险历程，上
映首日就拿到“上新榜”“飙升榜”的冠军位
置，凭借鲜活题材、实力阵容赢得了影迷的
青睐。

从演员阵容来看，《对决无声》大幅度
超出了普通电影的配置，阵容不仅配备了
李诚儒、董勇等实力演员，制作更是精益求
精。“80 后”导演孙浩洋之前曾拍摄过《角
落里的阳光》《最后一班岗》等获奖电影，非
常看重电影题材和社会价值。“这不是一部
大投资电影，但它的警示意义非常重要。”
孙浩洋说，“一线缉毒警察不仅面临贩毒
分子，还面临病毒感染威胁，我们还原了
吸毒人员的走投无路，尤其片中李诚儒对
他的‘女儿’大义灭亲的戏份，展现了毒品
危害的同时让观众理解了警察这个伟大的
职业。”

《对决无声》是李诚儒、李大海父子首
次出演同一部电影。“我和李诚儒合作比较
多，彼此熟悉。开拍一年前，我就和他聊

《对决无声》剧本，连角色名字都是他起
的。在别的演员拍戏时，李诚儒候场两个
多小时，非常敬业。在李大海的表演上，他
也是亲力亲为地指点。”电影上线后，李大
海的表演从层次感到力度都让观众印象深
刻，孙浩洋表示，“大海在这个戏里很拼，可
以说，他在表演上有稚嫩的地方，但他敬业
的态度和玩命演好戏的精神，确实有李诚
儒的影子。”

热血追梦，情系青岛

孙浩洋2003年进入影视圈，从演员一
路成长为具有影响力的新晋导演。“我最早
住在湛山仰口路，这里外景地资源丰富，适
合拍生活戏、年代戏。我在青岛拍了 3 部
戏，包括《黄金时代》《军人机密》以及2011
年拍的《读心探案》等。”转型当导演之后，
孙浩洋尤其关注城市影视扶持政策和影视
产业环境，“这几年，随着东方影都的影响
力不断扩大，来青岛拍戏的剧组更多了，彰
显青岛作为影视之都的地位。”

同为青岛籍导演的丁晟是孙浩洋学习
的榜样。“从《警察故事2013》到《解救吾先
生》，我深入学习过丁晟导演的作品。每个
导演的资质不同，资源也不同，我用自己的
一腔热血追求电影梦想，希望能做一部业
内提起来就能想到我的电影作品。哪怕只
有一部，也是我在行业里的追求。”

2024 年 4 月，孙浩洋新作《勇敢者名
义》将在北京开机。“这是一部格斗题材的
电影，涵盖了动作、情感、悬疑多种元素。
我尝试往商业电影方向探索，读懂了这个
时代市场和大环境的需求，才能真正拍出
好作品。”对于熟悉的青岛，孙浩洋希望有
机会在家乡拍一部作品，“青岛有得天独厚
的拍摄环境，近年来拍出了一系列有影响
力的好电影。希望后续影视扶持政策持续
到位，我们也有机会回家，拍一部献给家乡
的好电影。”

孙浩洋：
把好戏留给青岛

□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

全景：聚焦热点，各有侧重

春节档 6 部影片荟萃了大导演、大制作，
但从不同侧面来看各有软肋。对于春节档这
样一个特殊档期来说，如何将自己的强项与档
期属性相匹配“扬长避短”，是导演能力和片方
推广专业度的“检验场”。

在电视剧《繁花》结局部分，隐退已久的林
熙蕾出现在黄河路上，顿时激起了老影迷的一
片欢呼。惊喜还在继续，《红毯先生》适时发布
了一款新预告片，林熙蕾在片中饰演一位“前
妻”，与刘德华饰演的影星“刘伟驰”隐婚又离
婚。这次，她带着儿子与前夫团聚、庆生，让本
来焦头烂额的刘伟驰增添了更多心事。片中，
刘伟驰从影 40 年一直渴望获得影帝头衔，为
此不惜深入农村体验生活、颠覆形象拍摄乡土
题材艺术片，并亲自拉投资、拒绝用替身，闹出
了一系列荒诞剧情。“刘伟驰”这个名字是从刘
德华、梁朝伟、周星驰三位男星名字里各取一
字，而《红毯先生》的剧情也处处蹭刘德华自身
以及香港娱乐圈的热度。该片在2023平遥电
影展上收获一片喝彩，讽刺喜剧能否在春节档
夺冠，还有待导演宁浩验证。

张艺谋的《第二十条》同样隐藏着热门话
题。片中，雷佳音饰演的挂职检察官韩明略显
窝囊，儿子见义勇为反抗校园霸凌，一时失手
导致对方受伤。雷佳音如何为儿子撑腰，又如
何帮助赵丽颖饰演的听障女士“郝秀萍”伸张
正义？剧情设计非常有难度。该片从主题看
具有深刻的社会议题属性，而主演雷佳音、马
丽明显属于“喜剧大咖”，发布会又亮出“大年
初一，我爱我家”的合家欢宣传语，且看张艺谋
如何在喜剧、现实议题、合家欢三个主题之间
闪转腾挪。

“闯荡”春节档的导演大多有着成功的先
例。贾玲凭借《你好，李焕英》成为影史上最有
票房号召力的女导演之一，《热辣滚烫》体现了
女性寻找自我、重塑自信的过程。在女性影迷
超过60%的当下，这部片子很有“冠军相”。《热
辣滚烫》翻拍自日本电影《百元之恋》，讲述颓
废女生在遭遇一系列打击后决心洗心革面，一
边打工一边苦练拳击，在汗水和血泪中证明自
我的故事。《热辣滚烫》尚未看片，业内人士预
测，贾玲会在片中增添不少笑料和包袱，减肥
这一永恒的话题能击中很多有共同经历的女
生，而贾玲、张小斐、雷佳音这一喜剧演员组合
也会赢得合家欢影迷的追捧。

大年初五适逢情人节，《我们一起摇太阳》
选在春节档上映，用绝恋男女的爱情故事打动
影迷。片中，患有尿毒症女孩凌敏认识了脑癌
患者吕途，吕途想把自己的肾换给凌敏，为此，
他向女孩求婚——按照法律规定，处在婚姻关
系中的凌敏才能成为丈夫器官捐赠的第一受
益人。催泪的故事有一个美好的结局：两个人
婚后相爱了，而且身体有了转机。与《我们一
起摇太阳》相比，《飞驰人生 2》采用了标准的
喜剧配置，沈腾、范丞丞、尹正领衔，面临中年
危机的车手再次挑战巴音布鲁克，少不了贾
冰、魏翔等“喜剧大咖”助阵，笑料百出。距离

《飞驰人生》上映已经5年，导演韩寒重返春节
档，证明赛车喜剧对新一代影迷仍然有吸
引力。

解构：春节档升起“营销狼烟”

春节档大战在即，各家片方的宣传短视频
开始密集上线。《我们一起摇太阳》第一款视频
将重点放在“彭昱畅误会李庚希‘噶腰子’”上，
然而，热度并未引爆，于是迅速推出新一波“我
的冤种男友”主题：李庚希减肥，彭昱畅狂吃，
李庚希腼腆，彭昱畅社牛……绝症小情侣的互
动充满生活气息。

春节档的短视频采用“赛马模式”：众多视
频物料里“跑”出来一个流量热度最高的作品，
直接反映观众的兴奋点所在。这一模式取代
了之前让团队自行构思宣发话题的旧模式，毕
竟数以亿计的用户用点击率、完看率选出来的
热点，相当大程度代表了后续的话题方向。一
旦“我的冤种男友”取得成功，平台迅速出现一
批同一方向、不同角度的视频，像是李庚希片
场与彭昱畅的打闹花絮相继出炉，鼓励观众沿
着同一方向继续狂奔下去。

《红毯先生》的短视频宣发也颇具匠心。
第一波视频以“颁奖礼上的尴尬瞬间”为主，展
现明星走红毯被围观者骚扰、颁奖礼上空手而
归等尴尬，而接下来的一波物料中，相继释放
刘德华饰演的刘伟驰深入农村拍戏、跟妻子儿
子秘密相会等爆点。一旦证明某一个视频不
会引发关注，片方会迅速释放出下一波，而且，
每一波的情节揭秘力度都更大，尤其《红毯先
生》由刘德华主演，观众往往混淆了到底是影
射现实还是演电影，观看的体验感更是别致。

随着电影与宣发团队的深度结合，“热点
内容预埋”已经成为标准动作，甚至在拍摄期
间就会有对未来可能爆红的内容的抓取。像
是《热辣滚烫》拍摄的一年中，贾玲体重直降
100 斤，减重每个阶段都有脱胎换骨式的变
化，这些内容势必引发观众兴趣：贾玲的减肥
过程实际上就是片中女拳击手的减肥过程。
这一过程的励志、催泪不言而喻，因而《热辣滚
烫》的宣发步骤也非常谨慎，毕竟减重后的贾
玲造型已经成为该片最有爆点的内容，需要等
待最有话题热度的合适时机才正式披露。

革新：旧模式已经翻篇

间隔三年，对影迷观影习惯的斩断非常深
刻。2023 年，全国观影人次为 12.99 亿，远低
于2019年的17.3亿、2018年的17.18亿和2017
年的 16.22 亿。猫眼数据显示，一年观看 6 部
电影以上的核心影迷已经从2019年的2230万
降低到了2023年的975万，而一年观看3部至
5 部的中度影迷也从 3940 万下降到了 2652
万。影迷人群以数以千万计的速度下降，直接
导致以往的档期经验、票房经验正在过时。

首先，以往公认的 IP 理念如今正在褪
色。从海外的漫威电影、迪士尼电影到国内的
冯小刚电影，大 IP 续作的观影习惯在打断之
后很难续接，像是“非诚”系列的《非诚勿扰3》
票房上映近一个月还未破亿，《海王2》只拿到
了 4.28亿票房，说明观众正在回归理性，回归
对单片价值的认可。

其次，“剧透”不再是片方担忧的重点。上
映前，观众大致已经了解春节档6部电影的剧
情概况，宣发短视频不断披露剧情和看点。一

旦流量上不去，片方不惜牺牲电影的神秘感，
也要维持住影迷的热度。实际上，大多数影迷
入座就猜到《热辣滚烫》里贾玲减肥成功、《我
们一起摇太阳》里真爱情侣身体好转、《飞驰人
生 2》里沈腾如愿完赛。剧透突然不重要了，
重要的是让观影成为议题。

第三，电影片方与粉丝主客易位。以往是
片方主导，营造宣发话题；而现在是粉丝们自
发造梗，让宣传变得更加灵活，浑然天成。《封
神第一部》上映后，粉丝建议片方跟“小杨哥”
做直播、演员跟刘畊宏一起跳舞、导演打造“质
子团”选秀综艺……这些建议竟然一一被听
取，成就了《封神第一部》票房过40亿的传奇。

档期临近，片方也在确立作品的调性。《热
辣滚烫》宣发“第一炮”中，贾玲用充满幽默和
温情的笔触回顾了自己减肥100斤的历程，既
唤起了影迷的旧日回忆，同时确立了该片亲
民、柔性的风格——用贾玲自身的调性塑造了
电影形象。另一方面，业界的旧有认识也在纷
纷失效。比如说，以往忌讳的“演员撞车”如今
已经不再重要——今年春节档，《第二十条》

《热辣滚烫》两部片子都有机会拿到票房冠军，
而两部片子的男一号都是雷佳音。去年春节

档，《满江红》《交换人生》也都由雷佳音主演，
看来“演员撞车”并不影响票房状况。

预判：谁是第一阵容？

今年春节档潜藏多个看点。《第二十条》是
张艺谋自战争片《狙击手》、古装片《满江红》之
后第三次闯入春节档。三部影片每一部都不
一样，不知不觉之间，这位“老导演”已经成为
春节档最有自我突破勇气的创作者，也被年轻
影迷冠以“张 EMO”的调侃昵称。宁浩、韩寒
上一次相遇是在 2019 年春节档，当时，宁浩

《疯狂的外星人》意外被《流浪地球》逆转，韩寒
《飞驰人生》则获得了17亿的票房成绩。今年
《红毯先生》与《飞驰人生2》相遇，谁能更胜一
筹尚未可知。

从院线经理、影评人到学者，贾玲的《热辣
滚烫》都被放在今年春节档的“第一阵容”。青
岛 CBD 万达影城经理刘天宇认为，贾玲上一
部作品《你好，李焕英》的成绩出乎所有人意
料，她的电影具有打通一二线到三四线城市的
穿透力，题材上适合女性观众，风格上适合合
家欢群体，在春节档这个属性相对固定的档期
非常具有优势。彭湛晖也认为，《热辣滚烫》和

《第二十条》具有相对优势，“贾玲更有路人缘，
优势突出，《热辣滚烫》的故事也更打动人。”

“春节档有其特殊的节日属性。”影院经理
坦言，部分影迷不喜欢在春节的影院里哭，这
对《我们一起摇太阳》显然不利。不过，韩延导
演的前两部作品《滚蛋吧，肿瘤君》《送你一朵
小红花》都在逆风情况下赢得了高票房、高口
碑。《我们一起摇太阳》的光明结尾有望为影片
挽回局面。

在青岛大商影城经理张文家看来，营销手
段也是当下电影推广的利器。“像是《一闪一闪
亮星星》的‘下雪场’取得了轰动性的效应，《非
诚勿扰 3》扰送‘非橙勿扰’专属橙子，《金手
指》送‘一桶暴富’爆米花，《潜行》送彩票等
等。每个片子都迎合类型主题，招数各不相
同。”张文家介绍，花样翻新的周边文创也是春
节档热度的延续，《流浪地球 2》推出的机械
狗、门框机器人就是最好的例子。

金句营销、影院集体秀同样是热点营造的
手段。一句“张万森，下雪了”让《一闪一闪亮
星星》赢得了6亿票房，也被誉为“影史最贵台
词”。《红毯先生》海报上亮出了金句“娱乐圈的
友情，不用风吹，走几步就散了。”韩寒更是制
造金句的高手，类似“喜欢就会放肆，但爱就是
克制”影响力深远，《飞驰人生 2》有望为韩寒
语录再添新亮点。影院秀从去年开始成为影
院一道风景，要么是全场复诵《满江红》，要么
是小朋友背诵《将进酒》，要么是现场“造雪”制
造浪漫……这种举动也是“双刃剑”，制造效果
之余也会导致部分影迷反感。

电影本身与争议伴生，有的争议甚至会莫
名影响电影本身。比如说，《我本是高山》的争
论就导致影片遭受重大影响。“对影迷话题的
预判、排雷已在考验电影行业。”彭湛晖指出，
像是《热辣滚烫》里关于减肥话题的探讨，很可
能陷入“女性身材焦虑”的争议，进而影响口碑
和票房。营造宽松的电影话题环境，不仅是为
创作者“松绑”，也有利于营造春节档的热烈氛
围，持续创造影史新纪录。

春节档6部电影中，不能忽视但往往被
忽视的当属《熊出没·逆转时空》。影评人
把《熊出没》系列当成春节档“盈亏线”——
每个春节档，凡是票房超越《熊出没》的电
影即能保本，也是档期的赢家；凡是票房低
于《熊出没》的电影意味着亏损，在最繁荣
的春节档遭遇重创。学者彭湛晖指出，每
年一部的《熊出没》系列保持了档期中游的
稳定票房，这是非常珍贵的成绩。在观众
口味变化剧烈的春节档，一部系列电影能
保持水准、保持IP热度，值得电影人剖析。

2017年开始杀入春节档的《熊出没》系
列构成了“10后”一代人的观影“基础”。进
一步的问题是，什么构成了春节档全民观
影的基础？港片时代，贺岁片结尾往往让
影星打破“第四堵墙”，直接跟观众道“恭喜
发财”“新年大吉”。现在的春节档，观众超
越了影星大拜年的阶段，能够接受悲情的

《满江红》了，能够接受催泪的“李焕英”了，
能够接受太阳系毁灭的“流浪地球”了。这
种进步也奠定了提升全民电影素养的交流
基础。

不知不觉间，春节档已经成为民俗的
一部分。每一部春节档电影都有剧情冲
突，有水准起伏和或多或少的审美冒犯。
一部部春节档电影构成了影迷的岁月记
忆，从《家有喜事》的无厘头搞笑到《流浪地
球2》的严谨郑重，电影作者的初心一以贯
之……

在电影身上，我们既能遇见整个时代，
又要克服整个时代。

“熊出没”，划条线
□ 米荆玉

6部重点新片“征战”龙年春节档，考验着导演的能力和片方推广的专业度——

在春节档，萃取整个电影时代
□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

一年之计，重中之重，惟有春节档。
如果一个观众一年只看一部电影，大概率是

他在春节期间跟家人一起走进影院。
提前三周，2023春节档6部重点新片已经到

位，分别为《热辣滚烫》《第二十条》《我们一起摇
太阳》《飞驰人生2》《红毯先生》《熊出没·逆转时
空》。这些作品要么是喜剧片的标准架构，要么
以喜剧演员为主，要么凸显某个故事的喜剧侧
面，充分体现了片方对春节档的定位：首先让影
迷快乐，其次体现创作者的个人风格。

对于院线经理来说，春节档是一个近百亿规
模的重点档期，它产出了全年票房的10%-15%，
其重要性怎么强调也不过分。如何排片？如何
向最心仪的影片倾斜？如何在7天假期里设计
出最有票房产出率的动态排片策略？考验影城
经理的经验和判断力。

对于研究者来说，春节档是行业观察的第一
切口。这个档期集中了最成功、履历最耀眼的商
业电影创作者，同时也是观众最为饱和的档期。
春节档的引流方式、造梗技巧和长线营销，浓缩
了当下对电影营销的全面认知，也萃取了电影行
业的整体共识。

长期研究电影产业的青岛电影学院教授彭
湛晖指出：今年春节档，是近5年来唯一一个科
幻片和史诗片缺席、中等规模制作占主导的
春节档，也是张艺谋继2023春节档冠军、
2023国庆档冠军之后有机会实现三连
冠的档期。“我更关心的是春节档票
房总量能否突破单月 100 亿元的成
绩。我理想中的春节档，不应该是两部
40亿元票房规模的大片霸榜，而是多部影
片达到20亿元-30亿元规模，实现百花齐放
的局面，这对后续春节档电影的创作更有益
处。”彭湛晖说。

孙浩洋
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