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近日，喜旺礼盒获评

“最受消费者喜爱节日礼

品”。从评选结果和消费者

的反馈看，品质和实用性

成为大家选择节日礼品的

主要考量。据悉，该奖项根

据烟台大众网综合网页、

微信、微博、论坛、客户端、

报刊、视频等媒体的大数

据分析，同时结合网友评

论等各项参数进行评选。

喜旺产品凭借严苛的

品质管控，连续获“市长管

理奖”“泰山品质”等高质

量奖项。除了本次荣获“最

受消费者喜爱节日礼品”，

此前还连续两届获评“鲜

美好礼”称号，喜旺礼盒成

为山东标志性礼品，受到

全国越来越多消费者的青

睐。

■消费者在选购喜旺礼盒。

凭技术参与国际标准的制定

喜旺是世界肉类组织“双金成员”，拥有
国内外联合研发中心，技术和管理一直领军
肉类行业。喜旺参与了国家《酱卤肉制品质
量通则》等近20项国家、行业标准制订，而且

还参与了《肉与肉制品——术语》等五项国际
标准的制修订，为中国肉类行业争取了更多
的国际话语权。喜旺与中国肉类研究中心等
共同承担了国家科技部“十一五”“十二五”

“十三五”重大科研攻关项目，获国家专利130
余项。

在近期世界肉类组织和中国肉类协会联
合主办的国际肉类展会上，喜旺金牌礼盒、禧
满堂礼盒荣获“最受关注产品”，受到世界评
委们的高度评价。

消费者普遍认为，喜旺作为获得国际金

奖的礼品，送亲朋好友最能表达心意。

营养和口味得到消费者交口称赞

喜旺以口味好、品质高深受消费者的喜
爱，获“中国名牌”、加拿大“食品行业领军奖”
及“消费者最喜爱的产品”等众多大奖，产品
占领美国、加拿大、日本等国际市场。

消费者李女生表示：“礼品，一定要选男
女老少都喜欢的。”公司经理孙先生选喜旺禧
满堂给员工发福利，“众口难调，喜旺礼盒口

味好，价位有很多选择，每年员工都很满意。”
赵先生说：“我是吃着喜旺产品长大的，亲身
体验，这个几十年的老品牌品质确实过硬，看
看我的身体多棒，喜旺也是我们家老人、孩子
的最爱。”

喜旺礼盒轻松成就一桌团圆大餐

“过年就是亲朋好友聚会吃饭”，王先生
笑着说，“过年聚餐最好在家吃，但做饭又很
费时间，喜旺礼盒全是熟食，鸡、鸭、牛肉都
有，轻松就是一桌大餐。”他的妻子盛女士也
表示：“喜旺的熟食也能配着菜炒，很简单，这
样就有更多的时间陪朋友。”

据了解，喜旺有浓缩各国美食的“世界美
食”礼盒、荟萃中华美食的“金牌礼盒”、中国
传统的酱卤礼盒及营养时尚的西式礼盒等12
款礼盒。

“好吃”“品质高”“性价比高”“实用”“高
档”“喜气”是对喜旺礼盒的最多评价词。

中国年，大家最爱“喜”和“旺”

喜旺，新的一年“喜”上加“旺”，符合中国
文化中人们对新年的期冀。

当下，国潮兴起，礼品更注重祝福功
能。郑先生说：“咱中国人过年，要有年味，
现在生活好，什么都不缺，礼品就是一种祝
福。”“年夜饭必有喜旺，兆头好啊！”为员工
选福利的卓女士说：“我们厂每年都发喜旺，
单位喜喜旺旺、蒸蒸日上，员工喜喜旺旺，天
天向上。”

评选中，消费者选喜旺礼品最多的理由，
是希望新的一年，自己和亲朋好友都“事业
喜，家庭旺”。

■喜旺科研人员在开展检测工作。

喜旺礼盒获评“最受喜爱节日礼品”
品质和实用性成为选择礼品主要考量

青岛市贸促会（市会展办） 青岛日报 联合主办

擦亮“四张名片”

创新探索“会展+”，特别是展产融合，正
成为青岛招展引展的一大“看家本领”。观察
近年来青岛展会可以发现，专业展占比增
加。通过加快培育会展品牌、做强会展经济、
优化会展服务，持续擦亮“名展、名企、名馆、
名会”四张名片，青岛正持续增强会展经济的
高质量溢出效应，为城市产业发展赋能。

“会展业的火爆，表明国内外市场认可青
岛、看好青岛，愿意成为青岛的城市合伙人。
我们在一线，能清晰感受到会展业跑出的青

岛速度。”青岛世界博览城运营负责人李宏表
示，青岛会展具有很强的聚集性特征，有利于
更好地实现供给与需求的对接。这种聚集性
特征成为专业化的国际性展会成长的土壤。

省发展改革委员会发布的《山东省商务
服务业高质量发展实施方案》（以下简称“方
案”）提出，到2025年底，争取培育一批在全
国具有一定影响力的会展企业，力争年营业
收入过亿元的企业达到8家。

记者从市贸促会了解到，2023年全市共
新增9家规上会展企业，规上会展企业营收增
长45％，新引进大新华会展、山东尚邦等知名
会展机构，会展市场主体进一步发展壮大。

青岛观海国际会展有限公司是这9家规
上会展企业之一。作为青岛报业传媒集团的
全资子公司，青岛观海国际会展有限公司是
青报集团经营转型的重点项目和集聚青报集
团资源搭建的专业化会展策划服务平台。近
年来，观海国际会展公司发挥媒体人擅长的
活动策划、宣传推广、媒体创意优势，坚持走
规模化、专业化、品牌化发展之路。依托报业
集团丰富的传播经验和策展能力，不断提升
策展水平和数字化能力，打造集“创意+设
计+数字”于一身的新型会展服务体系。迄今
为止，公司已经服务多场知名展会及活动,为
山东（青岛）宜居博览会、青岛国际品质生活
博览会、青岛绿色城市发展大会、青岛国际车
展（秋季）、北京-青岛国际城市轨道交通展览

会、全国城市轨道交通资本运作和产业发展
联盟创立大会暨第一届理事会、首届中国城市
轨道交通高新技术成果交易会“青岛日”开幕
式暨青岛专题论坛、第十二届APEC中小企业
技展会、上合五周年忆建活动、山东大学齐鲁
医院（青岛）开诊十周年庆典活动、中国品牌卓
著发展论坛暨青岛品牌日、中国品牌日青岛分
会场等多个具有较大影响力的展会、会议、活
动服务，取得了业内一致好评。

观海国际会展有关负责人表示，新的一
年，观海国际会展将不断提升策展水平和数
字化能力，致力于打造集“创意+设计+数字”
于一身的新型服务体系，为青岛在“会展+”领
域拓展更大空间。

市贸促会有关负责人表示，2024年，市贸
促会将加大对会展业规上企业的培育引进、
走访调研，不断完善会展政策扶持机制，进一
步简化程序，提高效率，支持会展企业发展。

加快“出海”步伐

1月9日-12日，市贸促会组织5家本地
企业赴德国参加法兰克福家用及商用纺织
品展。这是今年从青岛出发的首个出境展
团，现场接待新老客户200余人次，达成意向
订单超过1000万元，收获满满。

展会就是机会。“一季度欧洲展会较为
集中，是欧洲市场排定当年订单计划的窗口

期。我们将组织企业参与 7 个重点国际展
会，其中5个在欧洲。”市贸促会贸易促进服
务部负责人表示，与2023年同期相比，今年
企业出境参展的意愿明显增强，“走出去”的
频率会明显增加。

为鼓励更多企业积极“出海”拓市场，青
岛在优化服务上拿出更多创新举措。针对传
统市场不确定因素较多的情况，今年在重点
国际展会推荐上，将加大对共建“一带一路”
沿线国家等新兴市场展会的推荐力度。为提
升青岛外贸优势产业的整体形象，在有限的
展览空间内将集纳更为丰富的企业资源，计
划在德国科隆轮胎展、日本创出展、法国巴黎
食品展等重点国际展会设立青岛展区，以统
一的高标准展区形象设计提升展出效果。

据了解，为了满足今年企业明显增强的
出境参展意愿，市贸促会已把国外展会摸排
了一遍，并及时向企业发布。这些展会涵盖
食品饮料、纺织服装、五金用品等我市主要
出口大类。2024年，市贸促会将分批次、分
行业带领企业出展，展期几乎排满了全年。

市贸促会有关负责人表示，青岛在会展
业“十四五”规划中提出建设“充满活力、富
有魅力的国际会展名城”目标，在全市重点
打造的24条产业链中，会展产业链也是重要
一极。青岛不少优秀品牌企业和专业组织
投身会展业，策划、组织了一批品牌会展项
目，为会展市场增加了活力。尚政涛 吕 蕾

青岛会展奏响“四张名片”新乐章
青岛新增观海国际会展等9家规上会展企业 “名展、名企、名馆、名会”为城市产业发展赋能

一个品牌展会，将催生无
数的商机、促进城市产业发展；
一个大型会议，将拉动消费、树
立城市品牌；一次次的盛会，为
这座城市带来了深刻的改变。
进入2024年，青岛会展经济澎
湃活力继续显现。

展会资讯展会资讯

在日前召开的全国贸促工作会议上，中国贸
促会表示今年将开展“千团出海”行动，面向欧
美、日韩、东盟、拉美等重要经贸伙伴，组织超过
1000 批次企业团组赴海外参展和考察洽谈，助
力外贸企业拿订单拓市场。

“新疆贸促会赴乌兹别克斯坦办展，规格、规
模、效应创多个‘历史之最’”“上海贸促会组织企
业参加 81 个境外知名展会”“宁波贸促会举办

‘甬通全球’系列境外展”……中国贸促会会长任
鸿斌在会上说，2023 年全国贸促系统累计在境
外办展参展约900场，境外办展参展基本恢复到
疫情前水平。

任鸿斌表示，今年中国贸促会将更加注重拓
展海外市场，及时通报重点出访团组计划，组织
各地区各行业企业广泛参与。同时，提升出国经
贸展览管理和服务水平，加强海外市场信息服
务，支持企业参加境内外展会，着力推动巩固外
贸基本盘。

助力企业拿订单拓市场

贸促会开展“千团出海”行动

8 会展
责编 吕 蕾 美编 时彦丽 审读 苗 玲
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据商务部网站消息，为贯彻落实商务部等8
部门《关于促进老字号创新发展的意见》（以下简
称“意见”），推动老字号守正创新发展，大力发展
国货“潮品”等新的消费增长点，根据“消费促进
年”统一安排，商务部将组织开展2024年“老字
号嘉年华”活动。

意见提出，要充分发挥进博会、消博会、服贸
会、数贸会等大型展会作用，组织老字号积极参
展、集中亮相。结合传统节日和民俗活动，以特
色饮食、工艺美术、传统医药等领域为重点组织
开展老字号展示展销，打造互动式、沉浸式体验
场景，搭建国货“潮品”综合展示平台。结合城市
商业发展和县域商业建设相关工作，组织开展嗨
逛步行街、一刻钟便民生活节、“游购乡村·欢乐
大集”等主题活动。持续推进“老字号中华行”活
动，推动老字号在相关街区、社区、景区集中入
驻，提升国货“潮品”与历史文化资源融合联动水
平。意见要求，要结合本地实际和促消费工作总
体安排，因地制宜举办商品展销、技艺展示、文化
体验等特色活动，着力畅通国货“潮品”流通渠
道，营造便利消费环境。

搭建国货“潮品”展示平台

“老字号嘉年华”发力增消费

近日，由中国企业评价协会主办的第四届新
经济企业高质量发展大会在北京举行。专家表
示，数字化、绿色化、基础化、专业化、精细化、特
色化是新经济发展的重要特征，在高质量发展的
背景下应不断发展壮大新经济产业。

会上，中国企业评价协会发布了《2023中国
新经济企业 TOP500 发展报告》及新经济企业
TOP500榜单。《报告》指出，新经济企业在激发经
济发展新动能、拉动社会总投资、促进消费增长、
推动高水平对外开放等各方面表现亮眼。2023
年新经济企业TOP500营收普遍持续增长，平均
增幅为 26%。在榜单中，先进制造业企业上榜
333家，平均营业收入361亿元，其中28家企业营
业收入超过1000亿元。从城市分布数量上看，北
京、上海、深圳三城新经济企业数量继续领先。
从省份分布数量上看，新经济企业数量最多的前
六个省市为北京、广东、浙江、上海、江苏、山东。
研究发现，新经济企业数量与科研投入具有很大
的相关性。新经济企业数量最多的六个省市，也
正是研发经费投入最高的六个省市。

辛文

发布新经济企业TOP500

新经济企业大会在京召开

会展，关乎产业发展，
更关注民生需求。春节临近，

多个消费类展会围绕年味主题化
身“城市大集”，“扎堆”在全国
各地举行，会展业持续激发

消费活力。

主打消费年味渐浓

年货展会往往具有年货产品品种齐全、质
优、价廉、物美、新鲜、奇特等优势，加之其可品
尝、可还价、可挑选这种“平易近人”的采购方
式，逐渐成为市民过年“赶集”的新去处。同时，
因为很多产品是厂家直销，减少了流通环节，在
性价比上更胜一筹。

除了便捷和性价比，氛围感也是消费者考
虑逛展消费的因素之一。

市民刘女士这次为了准备年货将目标锁定
在了青岛即将举办的这些展会上。“眼看着春节
日益临近，人和家居都要换新装，免不了买买
买。年货展会品种多品类全，很容易淘到性价
比高的好货，产品品质也看得见摸得着，而且全
家人一起迎着人潮边逛边买，有烟火气的氛围，
更有过年的仪式感。”刘女士说。

据了解，由市园林和林业局联合多家单
位主办的青岛市第五届年宵花节，将于本周
末以崂山区枯桃花卉交易中心为主会场拉开
帷幕，同时设立市南区广兴里、大润发超市、

市北区南山花卉市场、新业广场、城阳区大北
曲富民花卉、西海岸淘园艺六个分会场。随
着人们精神文化生活水平的不断提升，越来
越多的市民群众喜欢春节期间添置各类年宵
花装点家居，用满满的仪式感开启新的一
年。本届年宵花节将为市民构建多元化、多
场景的花卉体验模式，拉动节庆花市消费需
求。本周末，还有“好品山东·产自临沂”（青
岛）食品博览会在青岛国际会展中心崂山馆
举行。上千种产品，品类应有尽有，米面粮
油、肉制品、休闲食品、调味品、预制菜、乳制
品、酒水饮品、果蔬制品、休闲食品、花生瓜
子、炒货、花馒头……一站式备齐年货，还能

享受特制优惠。在展会手造区，观众还可以
吹糖人、画糖画回忆儿时年味。

展会溢出效应强

会展产业关联度大、产业链长，可以带动交
通、住宿、餐饮、旅游、商业、广告、通信、建筑等
产业的相关消费。近年来，青岛会展业势头强
劲，为城市发展引流增量。一方面，会展作为先
导性现代服务业，新产品、新技术、新服务、新概
念等要素集聚，推动产业升级；另一方面，各类
展会也成为全新的消费场景，吸引了越来越多

“非专业”观众前来观展，只为填满购物车。

以展会促消费，政策助力多多。国家层面，
国务院曾发布《关于搞活流通扩大消费20项具
体措施》，提出“大力促进节假日和会展消费”
等；商务部曾发布抓好商贸会展促进消费有关
工作的意见，提出“引导支持品牌展会，带动相
关行业消费”“丰富节庆展销活动，扩大商品消
费”等内容。青岛层面，此前也发布《青岛市培
育发展新型消费释放消费潜力三年行动方案
（2023—2025年）》，着力补齐新型消费短板，以
新业态新模式为引领，加快推动新型消费扩容
提质。

参展商展台前的人气，就是地区消费新趋
势的一个侧影。每时每刻，消费的齿轮都在悄
悄转动。消费旺了，经济才会是一池活水，才能
更好满足人民群众对高品质生活的需求。青岛
提出，到2025年，争创国家新型消费示范城市；
到 2035 年，建成享誉世界的国际消费中心城
市。展会所呈现出的消费硬核实力，无疑是这
个城市最大的底气。

吕蕾

春节将至年味展会化身“城市大集”


