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市集裂变的“六边形文化”
□青岛日报/观海新闻记者 崔 燕

市集是沉浸式的文化体验

赶集原本是一个极其古早的词语，跳脱出来
的场景也是爷爷奶奶辈和爸爸妈妈辈在乡村集市

“买买买”的热气蒸腾。风水轮流转，市集当下也
成为年轻人热爱的另一个精神时空。这是年轻人
越来越理性和注重性价比，主打一个松弛感的“平
替”休闲生活方式。越来越多的年轻人成为市集
的参与者，领着娃的“80 后”与“90 后”“00 后”一
道，创新、创造着属于自己的玩法。

苏州本色美术馆牢牢抓住时下年轻人的价
值所向，推出的本色东西桥市集以国风穿越和匠
心情调为主题，充满了文艺复古的氛围。除特殊
情况外，基本每月都会举办一次。每次市集都会
有不同的主题，主办方也会根据主题设计，实施
创意。现场还有音乐会、茶文化课、讲座、游船赏
景、唱诵冥想、音疗等丰富体验方式，“游逛+疗
愈”结合。

自带烟火气的社区市集，被年轻人造景为他
们乐意接纳的新生活场景。鸿寿坊曾经是沪西著
名的商业街，也是老上海人熟悉的“大自鸣钟菜
场”。如今，鸿寿坊化身多重在地文化和新颖的运
营逻辑，让这个小体量的历史商业重新焕发出青
春时尚的光亮。

放眼全球，市集以丰富、创意的主题，同样成
为一座座城市的文旅地标。去欧洲旅行的人，大
多都会去阿尔卑斯山的少女峰。山脚下的大花园
里，常年有一个古早市集。摆摊的多是附近上了
年纪的当地居民，他们售卖的物品有着迷人的年
代感，比如个人收藏的经典黑胶唱片、好莱坞的老
电影画报、手作工艺品、古典繁复的首饰、家传的
咖啡杯等不一而足，这里更像是一个社区的休闲
空间。无论是摆摊的老人，还是闲逛的游客，都有
一种闲适自在的松弛感。老人们更像是出来休
闲、社交，游客则充分感受着异域风情的别样烟火
气。“我买了一串老奶奶的古早项链，她在讲好价
的基础上，又还给我5瑞郎，让我去喝一杯咖啡。”
曾在这个市集消费过的路小姐说，走过欧洲很多
地方，这一幕始终是让她感觉很温情的回忆。这
种难忘的文化体验，可能比喧嚣的景点更有精神
的共情感。

市集是多元化的美学场景

早在十几年前就兴起的景德镇的陶瓷市集，
在全世界爱瓷人心中，是白月光一样的存在。这
样的集市在萌发之初只有周六、周日才出摊，参与
主体多是当地陶瓷艺术学院的学生。他们带着稚
嫩的艺术笔法和天马行空的想象力，将当作艺术
试验一样制作的陶瓷工艺品，集中在一些自发的
陶艺街售卖。许多陶艺品都是手作的限量版，价
格亲民。每到周末，全国的淘宝者会蜂拥而至，成
为创意艺术集市的坚定拥趸。此后，更多的艺术
家来到景德镇成为“景漂”，他们簇拥而成的陶瓷
工艺市集，也让这座瓷都成为像成都、长沙一样的
艺术网红城市。

一季一会的银盐复古市集已经成长为杭州复
古文化的标志，也将复古的浪潮带到更多的城
市。目前，银盐复古市集已在杭州、上海、深圳、武
汉等多座城市的商业体中落地。在这里消费者可

以淘到各式各样的古着、复古首饰、手工艺品
等物件。据一项不完全统计，国内很多市集

的参与者都是艺术院校的毕业生。各种

摊点，错落有致，色调相宜，随处一拍便是大片，市
集的陈列美学场景，如同一场别有风格的装置艺
术展，游走其中，令人犹如看美展一样享受。

最近，在青岛，位于太平角比利时领事馆旧址
的“冬日爵士小镇”，在氛围感极度拉风的海湾落
日庭院中，创造与创新了市集的2023版本，也派生
出夕阳、海岸线在等你来的“橘子海”人文景点，将
原本在海边看落日的寻常景致，演绎为“夕阳美
地”式的诗和远方。在青岛各大社交平台，这里成
为周末最令人向往的浪漫打卡地，也一跃成为青
岛人流量最密集的景点。

“为繁荣冬季文旅消费市场，活动首次引入
‘冬日爵士小镇’的概念，将社交、市集融为一体，
精心筛选多国特色美食及产品展位，并将庭院演
艺及各类文化演出贯穿始终。”承办这一市集的比
利时文化体验馆主理人张森介绍，比利时文化体
验馆，是一座文化底蕴深厚的欧式别墅建筑，始建
于1931年，为比利时领事馆旧址，定期举办主题音
乐会、爵士乐演出、音乐品酒会、沉浸式音乐剧展
演等一系列活动。这次举办市集的初衷，也是计
划将冬日爵士小镇打造成青岛冬季特色品牌和冬
季旅游新地标。

“依托这个面朝大海的欧式庭院，我们引进了
美食、手作、咖啡等为主的摊位，打造出繁华都市
中的别样文化活动空间，组织基于庭院实景的沉
浸式市集，提供互动性强、氛围感足、创意满满的
文化体验。”张森说，结合创新性的冬日氛围包装，
市集覆盖整个12月直至跨年的6个周末假期。随
着活动的层层递进，将跨年及元旦作为活动的高
潮与爆点，让游客仿佛置身于异国街头，打造最具
氛围感的沉浸式多元体验感受。

记者在现场看到，比利时华夫饼、手工巧克
力、米其林风味薯条、意式小吃、法式甜品、德国香
肠、热啤酒炖啤梨、秘鲁幸福辫……冬日爵士小镇
集异国美食、美酒、花艺、特色手工、微型艺术展、
音乐演出、亲子互动、打卡氛围装置于一体，充分
调动大家的参与热情，使游客们仿佛置身于异国
街头。张森表示，自 12 月 1 日冬日爵士小镇启幕
以来，据粗略估计，吸引数万名游客到太平角、八
大关等周边景点游览，为繁荣区域商圈带来积极
效应。经过系列活动策划及宣传，预期收益同比
增长20%左右。

Blair Bird品牌创始人孙薇恩是市集的参展商
之一。对于市集的火爆，她连连给出了五六个“没
想到”。她说，这次市集的“火”完全超出预期，流
量与销售量也完胜她以前参加过的其他市集。“仔
细想想，又是意料之中，多种文化体验的确满足了
很多人对美好的期待与想象。”孙薇恩说，市集所
在院落正好位于海岸线上，晨光熹微，霞光万道，
落日余晖的美景，从时尚到美食，从青岛到世界，
从浪漫到温情，很多人想要的文化元素，都可以找
到。“我们与很多朋友相约，会在跨年夜一起为
2024年的到来倒计时。”

离太平角不远的青岛德国总督楼旧址博物
馆，也正在举办 2023青岛冬季童话市集。德国工
艺打造的集市小木屋，地道的多国风情美食，好玩
好看的手造工艺品、饰品好物，连接着自由自在的
美好生活。“这里已经举办过多次时尚创意市集，
应该说一次比一次更有人气，也更有活力。”青岛
德国总督楼旧址博物馆办公室主任刘蔚认为，老
城区的烟火气，正在由年轻人引领和导入，在老建
筑里举办的青春化市集，其实也是老城更新复兴
的“星星之火”。以后，市集将引进更多本土品牌
和本土文化资源。

市集火了，市集文化火了。
这个飒爽的冬季，各地的冬日露天市集意外出圈。如同年轻人自诩的“六边形战士”，不断刷新各大社交平台的市集，则

成就了年轻人热捧的所谓“六边形文化”。年轻人高度参与的市集，成为一个吉祥物般的集体追随载体。年轻、时尚、好玩、接
近尘埃的烟火气，给年轻人一个全新的精神乌托邦。

你看到的市集就是单纯的买卖市集吗？错，这是一种新文化的综合体！作为一种有趣的输出，市集文化融合了社交文
化、国潮文化、手创文化、休闲文化、消费文化、旅游文化、美食文化、咖啡文化、庭院文化、演出文化等青年人可以共情与共鸣
的文化符号，在不同的新媒体平台以“速度与激情”裂变传播，自由生长。

多功能、多维度的“六边形文化”即如此。

李震：

“80后”艺术家的响亮样本
□青岛日报/观海新闻记者 崔 燕

作为艺术之城的青岛，在
各个时代输出的美术人才，成
为当代艺术界别开生面的“青
岛样式”。中央美术学院副教
授、公共艺术家，跨界设计师、
策展人李震，作为当代最具影
响力的“80后”艺术家之一，亦
成为新生代青岛籍艺术家的代
表人物之一。他经历了国内天
花板级的学院式教育，再留校
任教，既有很好的专业基础和
学术素养，又在八面来风、高速行进的时代见多识广、独当一
面。这种多元的投射，让李震在经历了国内外诸多大展、活动的

“洗礼”和“筛查”前，于尚有少年气的年纪，便见识了“千帆过”的
当代先锋性。他的成长面貌，不仅仅是一种“别人家孩子”的理
想范式，也是艺术青岛“后浪”澎湃的时代飞扬。

“我在高密路长到9岁，我的童年记忆就是在今天的广兴里
附近。小时候经常抬起头就可以看见天主教堂，城市的印象就
是梧桐树、教堂、黄房子、红瓦、海和如同波浪一样的道路。这是
一座充满了各种色彩的城市。”今年夏天回青岛策划并参与青岛
城市公共艺术规划的李震，将这次行程当成一种美好的“福
利”。由中规中矩的工作深入到自己成长的青岛内核，再一次触
摸彩色的青岛，是一件非常幸福的美事。

“青岛籍的艺术家很多，我想这肯定和青岛这座城市的多彩有
着极大的关系。”李震回忆，高中他就读于青岛六中，每天要走著名
的“波螺油子”，或者走江苏路的大台阶，城市的格调尽收眼底。

李震坦言，大学本科他选择学习建筑设计，源于青岛的丘
陵地貌和城市规划，让他对空间语言有着执着的迷恋。青岛
老城区的空间肌理和尺度，在潜移默化中深刻影响了他的审
美与理想。

2005 年至今，李震任教于中央美术学院城市设计学院，曾
参与2008年北京奥运会核心区公共家具设计、2010年上海世博
会公共艺术创作等国家重大艺术课题。正如土耳其诗人纳齐
姆·希克梅特所说，人的一生有两样东西是不会忘怀的，一个是
母亲的脸庞，一个是城市的面孔。青岛作为李震的精神原点，很
早就给予他参与未来的多彩指向。

“中央美术学院的王中教授说，这里的学生不是教出来的，
而是熏陶出来的。同理，青岛给了我浪漫主义的情怀。”李震经
常想，如果他没有成长在青岛，或许会是另外一个“我”。所以，
他在参加一些学术活动时，总会在发言中放一张青岛的照片。
他时常向大家分享这样的学术观点——艺术导向的城市设计，
城市的美学不单单是关乎美的，它更关乎这个城市的每一个人
的文化滋养，进而形成一种文化的创造力。

如今，李震常常“回家”参与青岛的城市艺术建设，包括青岛
地铁的空间设计和公共艺术创作还有台东步行街的改造等等。

“我希望青岛越来越好，并以参与到城市的蝶变而与有荣焉。”

武勋：

乐坛新星，坚持一下就发光
□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

音乐综艺《星电音联盟》落
幕，又一颗音乐新星登上时尚
音乐的中心舞台：黄子韬“龙韬
娱乐”旗下歌手武勋脱颖而出。

武勋的唱功精湛、风格新
颖，凭借《好莱坞爱》《迷失的季
节》等作品成为“00后”说唱歌
手的代表人物。从青岛校园音
乐比赛起步，毕业后潜心打磨
音乐作品，终于凭借原创实力
进入音乐公司视野，武勋的成
功经历也是青岛音乐行业集群优势的验证。

2021 年，新人武勋的音乐作品被制作人发掘，推介给黄子
韬的龙韬娱乐。在众多同质化的说唱音乐里，武勋的旋律说唱
颇有辨识度，他的音域宽广，高音精彩，尤其他的音色和主流说
唱歌手有显著区别。黄子韬听到武勋的作品深感惊艳，迅速签
下了这位音乐新人。在《星电影联盟》节目中，武勋全面展现了
他的创作实力，词曲创作都别具一格，不只是韵脚讲究、节奏精
准，更多的是把旋律性写到音乐内容里，让评委集体点赞。

签约龙韬娱乐之前，武勋几乎要放弃音乐。之前，市面上其
他音乐公司也发现过武勋，然而，他们的推广方式并不符合武勋
的预期。武勋表示：“这次签约是我人生的转折点，公司认可我
的音乐，也关注艺人的成长。龙韬娱乐能实现我很多想法。”

说唱音乐是当下年轻音乐人最热衷的类型。武勋对此坦
言，音乐新人入行前要做好充分准备。“进入说唱音乐圈，首先要
有足够的音乐实力，其次必须储备自己的歌。每年都有地下八
英里等音乐赛事，这是展露自己实力的地方，要多去尝试。最
后，想要创作音乐的音乐人一定要买一套自己的设备，我当时攒
钱攒了很久，才买齐了麦克风、声卡。”

“我从中学时接触说唱音乐，感觉跟流行音乐有很大差异，后
来逐渐深入了解这一音乐类型。”2018年被业界称为“嘻哈元年”，
不少说唱歌手在这一年异军突起，武勋此时已在青岛高校音乐比
赛里拿到大奖。“上学期间，我经常参加各种音乐比赛，看到很多
机会，可以去探索更多的音乐艺术。当时，我和朋友租住在市北
区的普吉新区，房子不算大，我就睡在沙发上。虽然当时窘迫，但
有着做音乐的执念，天天写歌创作。我们一起玩音乐，那段时光
很难忘、很开心，那里也是我成长过程中很重要的地方。”

大牌综艺《星电音联盟》是武勋今年参加的最亮眼的节目。
节目中，他备受导师欢迎，玲花现场约他写歌。“今年，最重要的
就是参加了这个节目，收获了很多新的朋友。”相较于大部分说
唱歌手的自信张扬，武勋显得特别内秀，“可能我个人的原因，不
喜欢那么张扬，以前还有点自卑，因为不知道自己能力的边界。
后来，我签约公司、参加综艺，确实有人认可我的实力，才稍微自
信了一些。”武勋透露，新专辑正在筹备中，“明年，我可能要参加
一档音乐综艺，在新的赛道里跑一跑，节目里推一推我的音乐。
新的一年，我希望完成个人首张专辑，也希望可以出现在更多的
舞台上，让更多人认识到我的音乐。”

■图①②③④
太平角比利时领事
馆旧址的“冬日爵士
小镇”将社交、市集
融为一体。

王 雷 摄
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