
“长安”远眺，信心何来？

去年国庆节，于洲接受记者采访时就对
《长安三万里》信心满满。如他所料，这部长
达 168 分钟的影片颠覆了观众关于动画片
的既有印象。“之所以提前一年就对影片持
有信心，来源于追光动画对电影的打磨之
功。”于洲介绍，“去年 10 月，《长安三万里》
已经完成一大半。创作者也是观众，公司每
三个月会有内部试映，第一批观众就已感受
到它的吸引力，重新燃起了对传统文化的热
爱和兴趣。”

创作者尽管有着心理准备，《长安三万
里》上映后的盛况仍然超出他们的预期——
它在全年龄段影迷中引发轰动：92 岁的观
众观影后赋诗抒怀，年轻观众借此重新了解
李白、高适、杜甫的人生故事，片中 48 首古
诗既是小朋友的诗歌课，也是中年观众追昔
抚今、感触人生的必修课。

实际上，《长安三万里》打破了国产动画
片的各种既有限定：它的片长超过两个半小
时，比肩主流商业大片的长度，突破了合家
欢电影的限定；它的上映时间也不是儿童动
画片的白天时段，影院经理将它放在晚间黄
金档上映，显示了它对年轻观众的吸引力；影
片的核心内容不是动画片里简单的善恶之
分，而是将朝代兴衰、人世浮沉通过几位诗人
的际遇展现出来。“一座黄鹤楼见证时代更
替，一首《将进酒》道尽胸中块垒。”一位妈妈
观众表示，自己会带孩子每年看一遍，随着年
龄增长，对影片的理解将一层层深入。

在动画观众眼里，追光动画最显著的特
点是深耕中国文化，它的三大系列“新传说”

（《白蛇：缘起》《白蛇：青蛇劫起》）、“新
神榜”（《新神榜：哪吒重生》《新神榜：

杨戬》）“新文化”（《长安三万里》）全部根植
于中国文化，由此形成了追光动画的品牌
力。对此，于洲表示：“‘新文化’题材不是我
们独有的，不少动画公司在动画电影、番剧
领域做过历史题材。《长安三万里》取得商业
和艺术上的成功，带动创作者在传统文化领
域的探索，也是对同行的鼓舞。”

“楼式”管理，环环相扣

2005年，《关于促进我国动画创作发展
的具体措施》正式出台。从彼时国产动画的
低谷到如今国漫的全面崛起，影迷见证了国
产动画产业的全面崛起。

当然，崛起之路并非一马平川。2015年
上映的《大圣归来》倚靠众筹才完成宣发，该
片凭借9.56亿元的票房成为国漫历史上里程
碑意义的作品。2016年面世的《大鱼海棠》创
作历经12年，获得光线影业投资后才有机会
登上大银幕。在此之前，好莱坞动画、日本动
画长期占据国内动画市场。著名动画制作
人、《秦时明月》总导演沈乐平认为，相较于低
谷期，国产动画已经从好莱坞动漫、日本动漫
手中收复了80%-90%的市场。

期间，追光动画开发模式的探索是“国
漫崛起”中不可忽略的重要一脉。

一部动画片的创作历经七八年，动辄中
途“夭折”——对于追光动画而言，他们显然
不想落入这一不符合电影创作规律的困
境。追光动画团队采用滚动开发的模式，同
时制作三部动画长片，一部处在剧本阶段，
第二部处在制作期，第三部已经着手上映前
的宣发、物料等工作。2016年，追光动画推
出开山之作《小门神》 ，其后以每年一部的
速度推出作品。得益于工业化流程，追光动
画耗时三年就能完成一部新作，实现稳定的
产能。如今，追光动画与彩条屋（光线旗下）
已经成为国产动画的两大“领头羊”，优质作
品系列的积累已经初见端倪。

何以形成这样的良性态势？其实，并非
易事。从国内多数动画公司的操作模式看，
多是采取业务外包模式，只保留核心团队，
将动画业务分发到全国各个合作伙伴，公司
完成最后的统筹，有的公司核心员工寥寥无
几，“连一盒月饼都分不完”，照样能推出动
画电影。而追光动画有志于独辟蹊径：采用
完整创作、制作体系的模式，组建 300 人的
团队，打造从艺术、技术到制片管理的完整
创作链条。

“我们的人全部集中在一座楼里，这是
最难也是最合理的动画电影创作模式，皮克
斯、迪士尼都是这样。”于洲介绍，“动画电影
需要一个长期并肩作战、不断磨合成长的团
队。不少公司只有前期，通过外包完成制作

也是没有办法的选择。因为建立我们这样
的团队非常难，门槛也很高。这个行业需要
团队密切沟通、环环相扣，每天开会讨论，回
顾复检镜头，应对各种变化并实施调整。大
家必须在一个楼里，即便在不同的楼里都会
影响沟通。”

技术优势，不止“毛发”

CG动画时代，“毛发”一度成为考较动
画技术的标准——动物身上动辄数百万根
毛发，在运动、静止、微风下的毛发状态体现
了动画技术的成熟度。随着国产动画的进
步，“毛发”不再成为“金标准”，富有中国风
的镜头才是更有挑战性的目标。

《杨戬》里惊艳的“水墨太极图大战”，水
墨洇开的烟雾粒子高达 1.3亿，这种水墨效
果反将了好莱坞动画一军。《长安三万里》的

“将进酒”片段用了近两年时间完成，李白吟
诵“千金散尽还复来”时泼酒变水，水中现
鹤，巨鹤驮起李白、高适、杜甫、岑夫子、丹丘
生飞上青天，在人间到天界的往返里勾勒出

“疑是银河落九天”的场景。于洲给出一个
观众可能忽略的例子：“《长安三万里》再现
了大唐的盛世气象，镜头以航拍的视角俯瞰
长安，一个镜头里有一万多个角色，必须凭
借技术支撑起工匠精神。在制作千军万马
的战争场面时，我们如果一个个去做极其繁
琐，需要利用群集技术等手段才能实现。”

从视觉层面到故事层面，动画电影都要
经得起观众考验。“故事肯定更重要的，但技
术也要达到一定的门槛。技术太差，观众看
不进去，故事再好也没用。技术要有基本水
平线，同时观众的审美也在不断提高。”于洲
认为，“真正打动观众的不是毛发、特效等技
术细节，而是故事和角色。”

随着追光动画作品的不断成熟，它的受
众也从《小门神》的“合家欢”趋向逐步转向

“青年向”。从《白蛇：缘起》开始，院线经理发
现追光动画在晚间黄金档的上座率非常优
异，《新神榜：杨戬》与好莱坞动画大片《小黄
人大眼萌：神偷奶爸前传》同日上映却占尽上
风。《猫与桃花源》创下了5年来中国电影海外
票房的纪录，《长安三万里》今年暑期档狂揽
18.24亿票房。而在国产动画电影的票房榜
上，追光动画在前20名里占据了四席。

“票房不是初衷，票房只是个结果，而
且，票房存在偶然性和不确定性。四部电影
进入票房榜的前 20 名，是追光动画第一个
10年的结果，我们挺开心，后面希望追光的
作品不断继续有突破，同时希望市场上百花
齐放。当下，观众需求多元化，动画电影行
业处在供不应求的状况，我们期待更多的优
秀动画电影和番剧出现。”于洲说。

“长安”之后，“白蛇”接力

《长安三万里》成功开启追光动画的“新
文化”系列，该系列第二部将继续聚焦著名诗
人吗？于洲表示：“第二部现在还不能确定是
否围绕诗人展开。中华五千年历史中闪光的
人物太多，无论是文化、艺术还是科学，各个
方面都有许多了不起的历史人物，都有去做
的可能性。另外，像是四大名著以及其他一
些经典作品，我们也有计划用动画创作出来，
这都是‘新文化’可能的创作范围。”

明年暑期档，追光动画将推出“白蛇”系列
第三部《白蛇：浮生》。它承续前两部“白蛇”的
艺术特点，又通过现代视角赋予古老传说的
新内涵。与《长安三万里》类似，《白蛇：浮生》
也是新导演团队的亮相。“追光团队的导演都
是内部成长起来的，而且形成了人才梯队。他
们虽然是第一次执导，但都是在追光动画待了
多年的老同事。对于追光动画来说，导演固然
重要，更重要的是团队，团队不断积累、磨合才
能做出这样的作品，这与真人电影不同。”于
洲说，“真人电影往往会标明‘某某导演作
品’，而动画电影只会给出标签，如：‘皮克斯
作品’‘迪士尼作品’，像我们的作品都会打出
来‘追光动画作品’。”

在采访中，几位院线负责人表达了共同
感受：动画电影的成熟与电影观众的成熟同
步，从《白蛇：缘起》到《哪吒：魔童降世》再到

《长安三万里》，动画片现已被院线当作大片
来看待，《白蛇2：青蛇劫起》《新神榜：杨戬》
都在豆瓣上赢得了专业影评人的高评分。

“现在已经没有动画观众和普通观众的
区分，院线经理之前界定动画电影跟商业电
影的固有意识已经发生转变。”于洲认为，国
产动画与好莱坞动画之间不存在“追赶”的问
题，“所谓‘文无第一，武无第二’，国产动画与
好莱坞动画的衡量要看是哪方面，比如讲中
国故事、诠释中国美学，我们肯定比好莱坞做
得好，而好莱坞历经百年发展，他们积累的经
验肯定值得我们学习，我们也要戒骄戒躁。”

在电影之外，于洲与皮三、陈廖宇联合
创立的东布洲动画国际周经过五年发展，已
经成为国内最具影响力的动画行业活动之
一，让江苏海门成为动画产业的新高地。

对此，于洲表示，在国产动画领域仍然
有很大的潜力等待开掘，“任何城市都有机
会，机会不一定是划给谁的。青岛也有动画
公司，尽管做动画电影的公司少一些。无论
地理环境还是产业环境，青岛的条件得天独
厚，而且，去青岛拍摄的真人电影特别多。
对于动画人来说，青岛这座城市有着吸引
力，也需要配合一些好的政策引导和软环
境，构建动画产业的新蓝图。”

“长安一片月”，照见“追光”梦

国产动画
已从好莱坞动
漫、日本动漫
手中收复80%
至90%的市场。
剖析“国漫崛
起”的密码，且
听《长安三万
里》的第一线

分解——

■追光动画总裁于洲。

第36届金鸡奖“最佳美术片奖”颁给动画电影《长安三万里》，这部席卷
2023年电影市场的动画大片再次抵达一个反思节点。

《长安三万里》成为2023年的现象级作品，为动画人乃至中国电影提出
“长安三问”：国产动画如何成功跳出好莱坞动画的创作模式？出品方追光
动画如何将中国传统文化变成年轻人的共鸣题材？电影工业化缘何在动
画领域首先取得成功？

追光动画总裁于洲同时也是东布洲国际动画周的三位策展人之一。
这位青岛人先后在咨询业、高科技行业担任高管，2014年，他从优酷土豆
集团高级副总裁位置离开，与王微一起创立追光动画。不同于常见的电影
公司投资动画的思路，于洲以IT工程师的思路、国际产业高度和中国文化
视角看待中国动画，“中国团队为中国观众做中国故事”的宗旨给予行业深

刻的启发。
追光动画成立10年推出8部动画电影，从重新定义“动画中国风”的《小

门神》到开启新文化、新风尚的《长安三万里》，初步形成动画品牌的影响力
累积。

电影学者让·米特里把电影分为知觉层面、叙事层面、诗意层面。从
2015年《大圣归来》至今，“国漫崛起”在视觉特效上不断取得突破，在故
事层面持续探索“神话传奇+当下视角+现代讲述”的结合，在内核角度
寻找中国人的情感基点。在“寻求中国观众诗意共性”方面，追光动画不
是唯一的探索者，但《长安三万里》是最早实现传统文化破圈传播的动画
力作。

剖析“国漫崛起”的密码，且听于洲来自“长安”的第一线分解。

举目所见，即为题材

委约作曲家为城市创作交响乐作品，
一直是城市音乐文化生态的一部分。比如
说，著名作曲家周龙《琴岛》序曲、美国作曲
家杰弗里·罗纳《奥帆组曲》都被青岛演奏
家带到全国各个城市巡演。作为青岛作曲
家，任安希望提炼出具有本地性的音乐符
号。“我以前在艺术馆工作，几乎每周都要
绕着‘五月的风’布置演出，渐渐地，就对这
个巨大的红色钢雕塑产生了兴趣，也慢慢
地理解它的深意。它代表了五四精神，与
青岛息息相关，是一个城市的符号。”任安
的《五月的风》构思起于2009年，到了2019
年，他的创作片段运用于青岛市歌舞剧院
纪念“五四运动”百年晚会中。“开场音乐有
着‘五四运动’风云激荡的意境，不少老师
听后有着这样的感触，他们同时鼓励我继
续创作下去。于是，我下笔写了两个乐章，
越写越觉得这个题材十分厚重。”

2022年冬奥会期间，作曲家张帅推出
冬奥主题曲《雪花》，任安此时也向张帅发
出联袂创作《五月的风》的邀请，创作视野
由此从青岛拓展至北京。“张帅和我在中央
音乐学院里亦师亦友。”任安介绍，“‘五四
运动’的展览放在北京新文化运动纪念馆，
距离中央音乐学院不远。张帅代表了青年
作曲家的高度，他的北京视角和我的青岛
视角结合，共同完成这部有意义的作品。”

五月的风，吹拂心灵

作为青岛新生代作曲家的佼佼者，任
安从2006年起开始创作，不同时期推出不
同风格的音乐作品，文华奖获奖作品《马
向阳下乡记》是他音乐创作履历中的重要
一笔。在任安的创作理念里，“让观众坐
得住”举足轻重。“走出象牙塔的创作应该
以人民的审美为导向，当然，也不能谄媚
观众的耳朵。”任安认为，“考虑观众的审
美趋向，当代作曲家既要有作曲技术又要
有情感，能让乐迷从音乐当中感受到历史
的重量。”

明年是“五四运动”105 周年，任安希
望《五月的风》唤起观众不一样的感受。

“里面有民族音乐的影子，我们做了作曲
技术上的处理，用它的主题性元素描绘

‘五四运动’的整个大历史背景。”任安说，
好的音乐能把观众带到艺术场景里，“我
的构想是唤起观众对这个城市的关注，让
大家回到一战遗址博物馆，回到‘五月的
风’雕塑底下，凭吊历史，在音乐中找到不
一样的感触。”

任安：
“凝固的音符”
变成流动的青春
□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉
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▲动画电影《长安三万里》海报。

▲动画电影《杨戬》海报

□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

用音符打造第二座“五月的风”，这是
青岛音乐家的梦想。2023年，又一位勇敢
的作曲家挑战了这个“任务”。

12月 1日晚，大型交响组曲《五月的
风》在青岛市人民会堂试演。这部交响组
曲由青岛作曲家任安与他在中央音乐学院
的老师张帅联手打造，明年将正式与乐迷
见面。

近年来，从影视音乐、音乐剧、舞剧到
交响乐作品，任安的佳作不断，其中，民族
管弦乐《中国少年说》、民族歌剧《马向阳下
乡记》（合作）、音乐剧《未来已来》、儿童剧
《向前，向前》无不赢得业界的广泛好评。
2009年，任安开始构思《五月的风》。“那时
候，我也是青年，有着以青年的青春力量为
青春之岛创作的执念，才有了《五月的
风》。”任安说，“《五月的风》写的是青岛，也
是中国发展的缩影。”

“《五月的风》不仅是青岛的，还是全国
概念的。”著名作曲家方可杰认为，“‘五月
的风’应该从青岛吹向全国。”

■青岛作曲家任安。 王 雷 摄
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