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于不确定性中寻找确定性

当前，世界之变、时代之变、历史之变正
以前所未有的方式展开。新一轮的国际关
系和贸易格局正加快重塑，新一轮科技革命
和产业变革亦加速演进。

“世界充满不确定性，但也孕育着新的
机会。”中外企业家联合会联席主席龙永图
在致辞中直言，面对不确定性，要坚定做好
自己的事。“在困难的时候淡定沉着，坚定信
心，迎难而上，把当下的事办好，就能在不确
定性中找到确定性，推动中国经济和国际经
济合作不断向前发展。”龙永图说。

重庆市原市长黄奇帆分析，在双循环新
发展格局下，我国更高水平开放出现了五个
新特点。一是从引进外资为主，转变为引进
外资和对外投资并重。二是从扩大出口为
主，转变为鼓励出口和增加进口并重。三是
从沿海地区开放为主，转变为沿海内陆协
同、整体开放。四是从关贸总协定和 WTO
框架下的以货物贸易为主，转变为货物贸易
和服务贸易共同发展。五是从融入和适应
全球经济治理体系为主，转变为积极参与甚
至引领国际投资和贸易规则的制定修订。

“世界形势越是复杂严峻，大家越是要
拧成一股绳，和衷共济。”中国前驻英国大使
刘晓明认为，中欧作为构建开放型世界经济
的主要参与者，双方经贸合作逆势强劲增
长，有力回击了那些鼓吹“脱钩断链”、唱衰
双方合作前景的言论。这既是广大中欧企
业家克服重重困难取得的成果，也凸显了中
欧经贸合作具有强劲的内生动力、强大的韧
性和巨大的优势，为充满不确定性的世界经
济注入更多确定性。

“放眼全球，合则强，孤则弱。合作才是
赢得未来的金钥匙。”国务院国资委原秘书
长彭华岗在致辞中倡议，中欧企业要携手成
为供应链、产业链安全的维护者；要携手成
为全球经济持续复苏的领跑者；要携手成为
推动新一轮科技革命和产业变革的合作者；
要携手成为全球生态文明的建设者。

加深合作嵌入全球价值链

看好中欧合作的未来，是此次论坛传递
出的一个强烈信号，是与会各方的高度共识。

中欧互为重要的贸易伙伴，机电贸易就
是一个生动缩影。论坛上，中国机电产品进
出口商会会长张钰晶给出了一组数字，根据
中国海关统计，中欧机电产品贸易额连续两
年超过5000亿美元，欧盟连续四年保持中国
机电产品第一大贸易伙伴地位；过去十年
间，中国每年都从欧盟进口超过 1万亿人民
币的机电产品，覆盖汽车整车、发动机等零
部件、半导体设备、飞机及发动机、高端仪
器、加工中心等广泛的高新技术产品。“这些
技术和产品在为中国制造业的转型升级赋

能的同时，也为欧盟相关企业乃至全球经济
发展提供了巨大的市场空间，是经济全球
化、主要经济体之间合作共赢的最佳实践。”
张钰晶说。

“尽管今天我们面临着一定的挑战，但
中国对全球跨国企业和供应链来说依然是
至关重要的，是产业创新和进步的来源。”在
奥纬咨询合伙人、奥纬论坛亚太区主席贝哲
民看来，中国在如今的全球经济中扮演着基
础性的重要角色。

在贝哲民 30多年的跨国业务咨询工作
生涯中，他见证了中国和中东国家经贸往来
的繁荣。“中国提出的共建‘一带一路’倡议
进一步加强了中国和中东国家的关系，我相

信未来也将如此。”贝哲民表示，“随着越来
越多中国投资者在共建‘一带一路’国家建
厂，我们的供应链和价值链能够进一步拓展
和深化。”

就在9月13日，青岛企业海信集团在塞
尔维亚瓦列沃投资建设的冰冷工厂举行竣
工和运营仪式。工厂目前每年计划产能为75
万台，未来三年将陆续为当地提供上千个就
业岗位。这是共建“一带一路”倡议下，中国企
业带动当地产业链发展的又一生动实践。

论坛上，海信集团董事长贾少谦分享了
海信从“借船出海”到“造船出海”的全球化
历程。如今，海信已经在全球设有34个工业
园区和生产基地、25所研发机构、66个海外

公司和办事处。这不仅展示了海信这家企
业的实力，也是中国制造深度融入全球价值
链的写照。

“欧盟有绿色发展的系统理念、完善法
规和先进技术，中国有完善的制造能力、丰
富的应用场景和庞大的国内市场，双方合
作空间广阔；中国以电动载人汽车、锂电
池、太阳能电池为绿色转型代表的‘新三
样’，有近50%是出口到欧盟地区，绿色已经
成为了中欧合作最鲜明的底色。”张钰晶
说，“在众多的产业领域，中欧企业间有很好
的合作基础，双方可以进一步加强全球范围
内的产业链、供应链资源整合，在合作中实
现持续互益。”

资本助力产业绿色转型

绿色产业是中欧企业家关注的焦点之
一。作为中欧合作的重要领域，现代金融服
务可通过资金配置和资本手段，助推双方产
业进化升级，尽早达成碳中和目标。

2000年以后，中欧在绿色领域的合作机
制逐渐完善，其中标准的统合与互认让金融
赋能有了基础。汇丰银行(中国)有限公司行
长兼行政总裁王云峰表示，由中欧共同参与
编制的《可持续金融共同分类目录》建立了
双方认可的绿色经济活动统一标准，为绿色
跨境融资提供便利。同时，绿色分类标准还
需要与时俱进，不断整合市场趋势及最新技
术。“作为国际金融机构，我们在中英发起

‘一带一路’绿色投资原则，定期分享绿色金
融创新的经验，如以金融加速可持续发展转
型基础设施计划的经验，通过一个全球通用
标准制度，让开发商、运营商展示基础设施
资产的ESG影响，从而吸引可持续发展投资
者，推动可持续基础设施成为一种主流的流
动性资产类别。”王云峰说。

企业是中欧经济合作的主体，也是产业
转型的基础。绿色经济不仅要求企业生产
过程要符合绿色标准，同时在治理结构上也
要兼顾经营和效率，并在最大程度上防范风
险，资本市场是提升公司治理水平的有效途
径。中国上市公司协会会长、中国企业改革
与发展研究会会长宋志平介绍，我国资本市
场对公司上市的要求在借鉴全球性公司治
理准则基础上，不断优化调整，进一步规范
了上市企业的公司治理，也带动了非上市企
业提高现代化治理水平。“在公司治理中，最
重要的是公司的独立性和股东的有限性。
部分上市公司还存在大股东一家独大的情
况，容易造成中小股东利益被忽视，同时也
有可能对公司的权益造成损害。”宋志平表
示，股票发行全面注册制的实施和资本市场
全面深化改革，将进一步促进公司治理的健
全和完善，维护公司治理的独立性、专业性
以及科学性，助力中国企业在世界各地更为
顺利地开展业务。

数字化、低碳化正在成为衡量企业竞争力的两个
重要指标。9月19日下午，在中欧企业家青岛论坛“数
字化可持续发展：塑造未来的创新与责任”对话主题
下，来自中国和欧洲的企业畅谈数字化趋势，探寻可持
续发展的实践路径。

“我从不为当前的利益出卖未来。”这句话出自西
门子创始人维尔纳·冯·西门子的经典语录。“我认为老
先生 150 年前说的这句话，对诠释企业可持续发展是
非常具有现实意义的。”西门子中国公司副总裁战京涛
表示，“低碳化和企业发展绝对不是鱼与熊掌不可兼得
的关系，而是相辅相成共同发展的，只有二者共生共
存，企业才能立于时代潮头。”

战京涛提到，西门子承诺将在2030年实现运营层
面的碳中和，而数字化对此提供了极大的助力。2022
年，西门子采用数字孪生技术，建成了全球第一座原生
数字化工厂——西门子数控（南京）有限公司新工厂。
工厂通过引入可再生能源、碳足迹可信精算与追溯解
决方案、智慧能碳管理平台等，每年减碳可达3300吨。

交通行业是全球主要的温室气体排放来源，同时
也是主要的能源消耗行业之一。在能链智电创始人、
首席执行官王阳看来，以数字化推动交通领域的能源
转型，对能源转型和碳减排至关重要。

能链一方面为加油站打造“最强大脑”，提供智慧
油站解决方案、高效便捷的加油体验；另一方面以数字
化聚合充电产业链，提供包括充电桩选址咨询、软硬件
采购、EPC 工程、运维、自动充电机器人、虚拟电厂等
相关业务。“依托数字化，能链助力传统能源存量减排、
新能源增量替换，通过‘一减一替’践行可持续发展的
目标。”王阳说。

推动中国科学院科技成果加速转化落地，国科政产
学研用科创中心执行主任兼国科健康管理股份有限公
司董事长王文杰表示：“数字化在生命健康科学领域的
创新是最激动人心的，这让我们看到了美好的前景。”

以数字化助推
企业可持续发展

中欧企业分享数字化落地实践
□青岛日报/观海新闻记者 杨 光

2022 年，《财富》发布的世界 500 强榜单共有 145
家中国企业入围，而同一年国际品牌价值评估机构
GYbrand 评估的世界品牌 500 强中，中国有 67 家企业
入选，不及前者一半。相差悬殊的数字背后，是中国企
业面临的品牌出海的紧迫性和必要性。9月 19日，在
2023中欧企业家青岛论坛“中国品牌出海：新趋势、新
路径及新媒体”分论坛上，与会嘉宾们探讨了中国品牌
成功出海的“关键一跃”，以及在数字化时代，企业应如
何利用新技术和媒体来构建和传播品牌形象，以适应
消费者的变化需求。

对经历了“产品出海”的中国企业而言，“品牌出
海”是一场刚刚开始的“漫长战役”。国服体育首席财
务官兼董事会秘书丁朝泉表示，品牌出海简单来说即

“用国际化的语言讲好中国故事”，所谓国际化语言就是
寻找共同的观点和理念，比如对科技的追求、运动精神
以及环保态度等，“中国故事”则要突出中国文化特色。

“品牌对海外市场的理解不可简单统一。”德高中
国户外广告媒体总经理齐梦然认为，要谨慎对待“国际
化”这一概念。比如，英国消费者和法国消费者对待产
品和服务的兴奋点就各有差异，品牌在不同市场应该
精准描绘用户画像，用准确的故事传递品牌特色。

新媒体渠道和数字化营销让企业研究用户画像、
精准触达目标消费群成为可能，能够助力企业快速提
升品牌力。中外传播智库理事长刘志明举例说，某知
名无人机品牌利用社交媒体以及科技、摄影领域的大
V，让产品精准曝光，迅速打开海外市场，成为品牌出
海新媒体营销的典型案例。他同时指出，重视新媒体、
用好新媒体的往往是一些年轻企业，这可能涉及到思
维方式的问题。

新媒体语境下，用户也可以成为“营销者”，助力品
牌力实现裂变。在场嘉宾热议了日前成为热点的“酱
香拿铁”。齐梦然表示，瑞幸能取得今天的成功是在不
断摸索和学习中实现的，这也提示品牌在出海时应该
沉住气——好事多磨，深耕用户。

用国际化的语言
讲好中国品牌故事
嘉宾热议新趋势下企业如何

更好完成出海“关键一跃”
□青岛日报/观海新闻记者 丁倩倩

聚青岛谋合作，中欧企业家共话“中国机遇”
2023中欧企业家青岛论坛上的嘉宾们共同探讨世界经济中的确定性

□青岛日报/观海新闻记者 刘兰星 杨 光 丁倩倩

9月 19日上午，2023
中欧企业家青岛论坛在青
岛国际会议中心开幕。连
续五年，中欧企业家共襄

“青岛时间”。这一次，来
自国内外的知名企业家和
专家学者相聚青岛，激荡
智慧，进一步廓清迷雾，锚
定方向，以更宏阔的国际
视野达成共赢当下的共
识，寻获面向未来发展的
新动能。

■2023 中欧企业家青
岛论坛在青岛国际会议中心
举行。 本版摄影 赵健鹏

■论坛开幕式上，龙永图发表致辞。

■“中国品牌出海：新趋势、新路径及新媒体”主题分论坛现场。


