
音乐的节拍，正伴着“文旅”前行的脚步
纷至沓来的演唱会和音乐节给旅游旺季的青岛带来更多人气

□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

随着薛之谦单膝下跪频频
向歌迷致意，青岛年度首场个人
演唱会以“大获全胜”“各方多
赢”的局面完满收官。从6月8日
薛之谦“天外来物”青岛演唱会
突然官宣，到7月8日、9日两场
总计八万歌迷涌入青岛市民健
身中心体育场，岛城音乐演出市
场再次在城阳留下了一系列纪
录：青岛迄今最快官宣演唱会、
最多人数演唱会（每场4万人）、
最快售罄速度演唱会、国内年度
话题度前三演唱会，也是近年来
制作最豪华的演唱会：薛之谦头
顶是重达 200 吨的现代化舞台
设备，“每个螺钉都是订制专
用”，现场配备十多人的管弦乐
队，场内4万根电子荧光棒可以
根据中央控制台的信号整齐变
幻颜色，更难得的是散场时歌迷
都遵从提示音把荧光棒留在现
场。从机场音乐节到薛之谦演
唱会，今年城阳区的音乐盛会做
到了“每场都惊艳”。

五月天、华晨宇、薛之谦是
今年演唱会市场公认的三大试
金石，既体现了城市的消费市场
容量、歌迷接待能力和大型演出
运作专业度，也是城市文化对周
边城市吸引力、投射能力的验
证。薛之谦在青岛 30天筹备、
连爆两场的市场热度，也让国内
大型演出商看到了青岛演出市
场的强劲势头。原定 8 月 5 日
举行的任贤齐青岛演唱会顺势
加演一场，门票旋即再次售罄。
李荣浩青岛演唱会成为下一波
抢票的热点，郭德纲的京剧专场
和相声专场也迅速落子青岛。
在业内人士看来，青岛今年演唱
会、音乐节的高热状态，不只是
市场环境、消费力的合力，更是
青岛文旅整体魅力的体现。音
乐消费是文旅消费的延伸，而半
旅游半看演唱会的“伴行”状态，
也让业界对下半年的演出市场
更加看好：下个月、下一季、下半
年，你为演唱会准备了多少“准
备金”？

海派演唱会，细节动人

2007 年，通过“我型我秀”出道的薛之谦第一次
造访青岛，做客著名 DJ、青岛资深音乐人立波的节
目，彼时他刚发行首张专辑《认真的雪》，人气急升。
立波见证了薛之谦之后的发展历程，尤其 2021 年青
岛麦田音乐节（薛之谦为麦田音乐节首日压轴歌
手）、2023 年薛之谦演唱会，让他对年轻一代顶级歌
手有了全面的认识，“薛之谦体现了海派音乐人的特
点：聪明、开明、精明。尽管是商演，仍然注重口碑，
注重每个专业细节，对歌迷展示了满满的诚意。全
程演出近三个小时，每分钟都有充满匠心的设计，包
括舞台秀以及跟伴舞的交流、跟歌迷的互动，甚至还
有吊威亚的环节，视觉效果非常有冲击力。上海歌
手带有海派文化的天性，文化根基很厚实。从演唱
会来看，现场既有国际化的制作水准，又能把‘天外
来物’的主题融入每首歌、每个过渡环节里。”

在单曲《你还要我怎样》里，薛之谦修改了“青岛
专供”歌词，引发歌迷欢呼：“我后来都会选择等在栈
桥边，我让你少喝点，你为何不听劝”，巧妙的歌词修
改像是写给青岛的情书。现场提供的四万支电子荧
光棒成本不菲，专人控制保证荧光棒按照歌手的要
求变化颜色，营造如梦如幻的气氛或热情奔涌的气
势。演唱会之后，薛之谦跟痞幼等红人现场互动、歌
迷现场求婚等短视频冲上热搜榜，带动了“天外来
物”的口碑，为后续的各站演唱会带动人气。如此圆
满的细节设计，让演唱会真的成为一档有概念、有铺
垫、有体验度、有话题余温的“作品”。

薛之谦演唱会门票定在了317元、717元、1717元
等价位，与他 7 月 17 日的生日暗合。市民张先生为
儿子购买了 717 元价位的门票，他坦言，不仅儿子是

歌迷，自己也是张信哲的歌迷，能接受的门票价格
在千元左右。由于今年青岛演唱会太多，张先生甚
至下载了票务 App，第一时间关注开票信息。综合
今年的市场态势，音乐节、演唱会已经成为年轻歌
手的天下，各个演出商都在争取年轻人的流量。中
生代歌迷往往会反复听同一张专辑，尊崇音乐的原
创性，而现在的年轻乐迷没时间反复听歌，更喜欢
通过短视频的背景音乐接触流量歌手。同时，唱
功、文化内涵不再是考量歌手的硬指标，演唱会的
视觉呈现、艺术概念更容易打动年轻乐迷。像华晨
宇演唱会“火星+飞船+乐园”主题，五月天演唱会
LED 屏、电影感的设计，都让歌迷感受到全感官的
无限浸入。2023 之后，万人级商业演唱会的体验升
级已经势不可挡。

人气项目留下金指标

在当下的传播语境下，一个城市的文化项目投
射范围能有多远？具体到薛之谦青岛演唱会项目，
这场演唱会吸引的歌迷群来自哪里？尤其 5 月 13
日、14 日薛之谦连续举办了两场济南演唱会的前提
下，省内还有多少歌迷愿意购票或复购，省外有多
少歌迷愿意远赴青岛，都是未知数。对于歌迷来
说，住宿、交通等费用都需要考虑，来青岛看一场演
唱会费用当然远不止一张门票，因此青岛的演出项
目必须具备更鲜明的亮点来吸引年轻群体。演出
商 的 数 据 显 示 ，薛 之 谦 演 唱 会 的 省 外 歌 迷占了
60%，省内歌迷占40%。也就是说，以售出的8万张票
来计，有4.8万张票是省外歌迷抢走的。相较于五月
份机场音乐节的数据（本市歌迷占 27%，省内其他城
市歌迷占30%，省外歌迷占40%），足见本场演唱会的
影响力超出山东范围，而本市、本省的消费力已经到

达了一个转折点。
从年华音乐节、机场音乐节、杨和苏青岛个唱到

凤凰音乐节，青岛今年已经频繁吸引了各地歌迷到
来，下半年预计将有超过三位港台歌手在青岛开演
唱会，而音乐节、电音节项目也纷至沓来。投资成本
动辄数百万乃至上千万的音乐演出，如何判断市场
前景？立波介绍，目前演出行业已经有了较为清晰
的“金标准”：首日票房过百万，票务App预约人数破
十万，这样的音乐演出才有机会杀出重围。今年大
型音乐节的落地，集中释放了歌迷的消费能力，也自
然淘汰了一些尚未成熟、定位不够准确的演出项
目。同时，歌迷也把看演唱会与旅行结合，“从薛之
谦演唱会可以看到，很多歌迷提前三四天抵达青岛，
看演出之外感受青岛独特的人文地理环境，体验这
里的山海乐趣。”演出经济与文旅经济互相成就，也
让青岛成为歌迷与游客的“双重首选”。

随着演出市场的红火，各个大品牌音乐节的授
权越来越谨慎，而歌迷也变身“精算师”，要计算演唱
会、音乐节的性价比，比较各个城市软硬件条件。从
机场音乐节到薛之谦演唱会，青岛的安保、交通、食
宿条件给歌迷留下深刻印象，也让年轻人认识了“有
情有义的八号线”，深夜运营的地铁服务了数以万计
的歌迷，体现了城市的温度和服务的专业度。青岛
原本不是演唱会的热门城市，多年来张学友、陈奕迅
到周杰伦等众多演唱会项目先后落地，终于把这里
变成既有温度又有厚度的“沃土”。

业内人士表示，四万人级别演唱会的成功举行，
验证了青岛的市场成熟、软硬件得力，能在同一天承
办两场万人级别演唱会，也能连续举办四万人级别
演唱会。后续青岛有机会吸引到国内市场前三
的高规格演唱会落地，真正实现在演唱会
市场的“起承转合”。

赶在上周，暑期档两大种子选手《封神第
一部》《超能一家人》正式亮相，而《热烈》、《碟
中谍 7（上）》《茶啊二中》也是暑期档的强有力
竞争者。截至 7 月 11 日，今年暑期档已有 99 部
电影定档，票房大战战况激烈。然而电影市场
的节奏却有着微妙的变化：抢在主角登场之
前，端午档期三部影片《消失的她》《八角笼中》

《我爱你！》提前引爆，制造了社会话题和高热
票房数据。“端午档三强”的热度持续不散，也
提前释放了一部分暑期档观影消费。综合这
三部电影的走势，很明显看出，现在档期因素
的影响力正在削弱，真正的爆款能在并不显眼
的档期爆发。同时，片方对影迷的判断并不一
定准确：尽管已经引进了众多好莱坞大片，尽
管大制作投资已经到了十亿级别，但是真正能
击中观众情绪的往往不一定是大制作。真正
能引发共鸣的作品，总是能穿透档期的藩篱，
凭借精准的剧情设计、滚烫的情感力量和到位
的演员表演打动人心。

对照之前的作品来看，陈思诚（《消失的她》
导演）、王宝强（《八角笼中》导演兼主演）并不是
高口碑的导演，王宝强甚至是唯一一个现场领
过“最差导演金扫帚奖”的电影人，反而是三部
里票房最低的《我爱你！》，导演韩延（曾执导《送
你一朵小红花》）是有着高口碑、高票房的导
演。当下的影迷并不要求完美的电影，甚至可
以接受有明显瑕疵的电影，这充分说明当下影
迷的主力仍然处在电影消费的初始阶段、话题
阶段，强情节、强情绪、强类型电影有着极强的
票房号召力。如何为电影打造社交话题、如何

笼住观影基本盘、如何跟短视频争夺影迷，这是
暑期档乃至后续档期电影需要跟“端午档三强”
学习的地方。

仪式感造就跟风观影

稍加留心就可以注意到，近年来影迷多了
一个习惯动作：在观影途中打开手机，悄悄刷短
视频。毋庸讳言，大多数电影不如短视频有趣、
好玩、刺激，现在的导演们不是跟其他导演比
拼，而是跟短视频争夺观众。数据显示，2023年
25岁以下的影迷占比下降了13%，中年观众反倒
有了提升。众多新兴娱乐选项的分流下，电影
显然不是时尚娱乐的首选。

想要打破窘境，必须打造有强烈情绪感染
力和社交话题热度的作品，《消失的她》就是绝
佳范例。它的剧情紧张悬疑，一路充满反转：妻
子失踪，丈夫莫名其妙枕边多了一个自称妻子
的人，人证物证都在，认定这位陌生女子是自
己妻子，丈夫百口莫辩，恳求律师帮自己寻找
真相，真相却让观众大跌眼镜。朱一龙饰演的
何非让女影迷痛恨至极，影院门口朱一龙人形
立牌被折、被撕、被砸、被涂，甚至传出演员本
人被迫缺席宣传活动、担心遭遇不理性影迷的
传闻。“情侣看完《消失的她》后当即分手”——
类似主题的短视频、短剧充斥着各个平台，更是
引发了未看过影片的影迷的好奇，票房也一路
逆势增长至 30 亿，大大超出上映前十亿左右的
预测。

“仪式感”跟风的风气，在今年电影市场愈

加明显。《满江红》片尾“全军复诵”的场面，吸引
了不少观众在影院里背诵《满江红》；《铃芽之
旅》里玲芽打开魔法之门丝滑进入异世界，成为
众多短视频创作的模板；跟风去影院殴打“朱一
龙”立牌，也成为《消失的她》跟风仪式感。另一
部热门动画片《长安三万里》原本有“带本唐诗
去观影”的苗头，原本可以形成一股风气，让家
长带着唐诗和孩子一起观影，然而这股风气没
有充分造势，未能形成“大鹏一日同风起”的跟
风态势，片方和宣发需要加把劲儿，让短视频为
票房助力。

制造共鸣到情绪消费

导演韩延拍出了《滚蛋吧！肿瘤君》、《送
你一朵小红花》两部情感饱满的电影，今年这
部《我爱你！》改编自韩国漫画，聚焦老年人的
爱情，风格依旧是细腻动人，四个加起来 251
岁的老戏骨在爱情、亲情、病痛、失忆里挣扎，
让观众唏嘘不已。老年人题材这样一个缺乏
市场吸引力的命题，上映几天就取得了 4 亿票
房的成绩，不得不说影片确实抓到了中国人
内心的情愫。回顾韩延导演的三部电影，连
贯起来分别以肿瘤女病人、绝症少男少女、迟
暮老人为主角，这看似不讨喜、没有热度的故
事，却击中了中国观众的内心，这位导演真的
在“戈壁”里种出了风景。王宝强《八角笼中》
更是一部集中了各种悲情元素的诚意电影，
大山中的孤儿们被落魄教练带着练拳，只能
靠打拳摆脱穷困和饥饿，然而却在舆论风暴

中各自走散。原本想捞一笔的教练迷途知
返 ，在 残 酷 的 八 角 笼 中 带 领 孩 子 们 击 败 宿
命。《八角笼中》由王宝强自掏腰包拍摄，一度
因资金困境差点胎死腹中，上映后一群孤儿
抗击命运的剧情意外燃爆影院，引来周星驰
亲自发微博赞赏，“半个娱乐圈”捧场。王宝
强曾被授予“最差导演金扫帚奖”，主办方看
到了《八角笼中》之后宣称要收回这个奖项，
足见王宝强的进步。本色出演的王宝强再次
征服了影迷，《八角笼中》也跟《hello，树先生》
一并成为王宝强的演技封神之作。

制造共鸣的另一极，则是情绪消费。《消失
的她》里塑造了杀妻的丈夫何非一角，为国产电
影贡献了一个坏到骨子里的渣男。该片上映初
期被定义为女性主义、女性主题作品，至少为婚
姻里的女性发声，让女影迷充满好感。尤其该
片故事原型取自“中国孕妇泰国坠崖案”，王暖
暖女士的遭遇让人产生深切的同情，并把这种
同情寄托于《消失的她》的电影票里。另一方
面，影评人出于对女性题材的谨慎，不敢对《消
失的她》提出电影本身的质疑。然而随着影片
的影响力持续扩大，部分女性影评人、女学者开
启了对影片的炮轰，像著名女学者毛尖对该片
的剧情设置、价值取向提出了强烈批评，而影评
人也纷纷指出该片有“缝合感”，缝合了众多桥
段和情节，对穷人的鄙视、对女性的呈现也有可
商榷之处。超越对影迷情绪的操纵，真正打造
能够在影史留痕的精品电影，在电影艺术里完
成对内心世界的体认和塑造，这是影迷与电影
作者共同的心曲。

爆款，赶在暑期档之前引爆
《消失的她》《八角笼中》《我爱你！》创造票房佳绩

□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉
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