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□青岛日报/观海新闻记者 孙 欣
本报6月27日讯 青岛城市级消费品品牌诞生！27日

上午举行的 2023 山东（青岛）RCEP 国际食品饮料数字博览
会开幕式上，“青岛礼物”品牌发布，并从即日起面向全市启动

“青岛礼物”选品申报。
据悉，“青岛礼物”品牌由市工业和信息化局指导，青岛市

食品工业协会联合青岛工艺美术协会、青岛纺织服装行业协
会、青岛商业联合会等商协会共同发起，通过打造一个能代表
青岛本土消费品制造业的城市级品牌，为消费者提供具有青
岛特色的高品质伴手礼。

虚拟现实、星链等新一代信息技术将被充分利用，提升
“青岛礼物”品牌体验。消费者可以通过互联网欣赏到某款伴
手礼的生产工艺及生产过程。消费者购买的不仅仅是一款伴
手礼，还是具有互动性的工业互联网产品，从而加深对青岛制
造业的了解。这也将在无形中进一步提升青岛制造业整体品
牌形象。

据了解，申报“青岛礼物”的产品，经过专家团评审后，将
最终公布获选名单。“青岛礼物”将在线上线下同步销售。

“青岛礼物”品牌发布
即日起启动选品申报

“小块头”撑起大产业

没有海尔、海信这样千亿级的企业，青岛食品饮料
产业究竟靠什么支撑起近 2000 亿元的产业规模？相
信没有人不好奇这个问题的答案。

事实上，当人们对青岛食品饮料的认知还停留在
青啤、崂矿、青食上时，并不知道青岛食品饮料产业所
涵盖的领域远不止啤酒、矿泉水和饼干。从白酒到食
用油，从面粉到调味品，从牛奶、速溶咖啡再到预制菜，
甚至是如今奶茶中的明星配料“奶盖”，你都能在其
中找到“青岛造”。品类之多，品种之广，超乎很多人
的想象。

如此多的细分领域，孕育出一大批中小企业，其中
不乏许多行业佼佼者。

比如本次参展企业中，青岛麦康食品通过自建完
整供应链体系，打造了贝贝之星、海派渔府、汉氏等三
大品牌，产品涵盖快餐预制菜、辣椒酱等产品，销售网
络遍布全国，并远销北美、日韩、东南亚、大洋洲、中东、
欧洲、南美等全球 80 个国家和地区，与汉堡王、达
美乐、星巴克、迪士尼、COCO 奶茶等知名企业均有
合作。

专注于为茶饮、咖啡等餐饮企业提供产品工业化
解决方案的晨非食品，打造从乳品创新到解决方案，从
生产制造到应用支持的全方位产业生态体系。凭借难
以复制的乳制品供应链核心能力，在行业内率先实现
奶盖制作流程工业化，是众多新茶饮头部品牌的战略
合作伙伴。

品品好粮油集团聚焦食用油、小麦粉、高端挂面和
预拌粉的研发、生产、销售，形成了覆盖种植、加工、销
售等环节的完备产业链，连续多年入选中国花生油加
工10强企业。

优质企业带动下，青岛也已经形成多个具有特色
和优势的产业集群。平度粮油深加工特色优势食品产
业集群、胶州粮油加工特色优势食品产业强市、青岛啤
酒特色优势食品产业基地、琅琊台海洋生态白酒特色
优势食品产业基地成功获批省特色优势食品产业集
聚区。

截至2022年，青岛食品饮料产业规模已多年位居
山东省首位。

新变局，新挑战

既然是优势产业，青岛对食品饮料产业自然寄予
厚望。如何在现有基础上再上一个台阶，是青岛食品
饮料产业未来发展面临的重要课题。但要让期望变成
现实，青岛面临不小的挑战。

俗话说，民以食为天。食，是每个人一年365天最
基本的日常，时时刻刻离不开相关产业的支撑。因此，
虽然不少人总是习惯于将食品饮料划归到传统产业的
范畴，但其实食品饮料是不折不扣的永远的“朝阳”
行业。

近年来，多种因素驱动下，食品饮料行业正在经历

着一轮格局重构。Z世代逐渐成为食品饮料行业的主
流消费群体，给食品饮料行业带来不小的变化。6 月
上旬里斯战略定位咨询发布《如何给纠结的Z世代做
创新——中国零食饮料品类研究报告》指出，“健康化”
与“刺激化”是Z世代重要的消费特征。同时，他们更
愿意为国潮品牌买单。

越来越多新概念、新赛道加速在食品饮料市场涌
现。打出“0糖0脂0卡”口号的气泡水、主打每日补充
蛋白质等的小包装每日坚果、替代传统速溶咖啡的便
携浓缩咖啡液……产品的细分化、个性化趋势愈加
明显。

元气森林、三只松鼠、江小白、东鹏特饮、三顿
半……一大批新崛起的中国品牌打破了既有领导品
牌主导的格局。食品饮料行业也成为新消费品牌诞生
的热土。第一财经在 2021 年发布过的一份新消费品
牌增长力榜单显示，前 50 名中食品饮料品牌数量最
多，占比接近三分之一，且整体表现优于前 50名的平
均水平。

急剧的行业变革之下，青岛食品饮料行业必须要
能适应新的竞争模式，才能突出重围实现再上新台
阶。但品牌间的“贴身肉搏”恰巧是青岛食品饮料企业
并不擅长的。

从产业发展历程来看，青岛食品饮料产业品牌化
之路的起步并不晚。上世纪90年代，在青岛工业大力
倡导品牌的影响下，青岛食品饮料也诞生了诸多品质
优良的产品品牌，深受本地消费者青睐。

但此后，青岛食品饮料领域并没有出现一批像海
尔、海信一样，继续在全国市场开疆拓土，最终成为行
业巨头或头部品牌的企业。目前，在青岛本土企业中，
除了青岛啤酒赢得全球市场认可，成为享誉全球的品
牌外，绝大部分品牌仍是偏居一隅的区域性品牌——
主要面向青岛或者山东本地市场。其中，不乏一些知
名度和美誉度很高，但市场仍局限于本地的品牌。

没有成为全国品牌的原因或许有很多。有可能是
企业自主经营策略的主动选择，也有可能是曾经尝试
过却不曾成功后的被动接受。不论原因为何，依靠足
够多的企业主体，青岛食品饮料产业还是支撑起了如
今的规模，成为青岛重要的支柱产业。

但是，这种发展模式在过去行得通，未来却很大概
率行不通了。

在品牌竞争越来越激烈的当下，某种意义上不进
就是退。新品牌、新势力快速扩张，无一不是瞄准全国
市场。在饮用水行业，农夫山泉的“狂飙”就给不少同
行上了生动的一课。消费者会发现，过去很多品牌如
今似乎都销声匿迹了。不论是否愿意承认，行业资源
和市场加快向头部企业集中是不争的事实。

于青岛食品饮料产业而言，如果不能在品牌上实
现新突破，或许很难维持产业现有的“优势”地位。

当然，机遇永远与挑战并存。如果青岛能把握住
此轮机遇，或许能更快实现突破。

青岛正加速行动。去年，青岛出台“15条”促进食
品饮料产业链高质量发展，提出将培育食品产业类省、
市高端品牌企业20家。

而举办此次博览会，无疑也是青岛食品饮料产业
寻找新商机，塑造新优势的重要举措之一。

抢抓RCEP政策红利，更好配置资源

众所周知，在种种变革因素的推动下，品牌打造也
好，市场开拓也罢，考验的早都不再是企业和产业的某
一项单一能力，而是全产业链的资源配置能力。

今年 6 月初，RCEP 对 15 个签署国全面生效。用
好 RCEP政策红利，就是青岛食品饮料产业提升资源
配置能力十分有效的路径。

“RCEP国家有着丰富的农业和农产品资源，比如
说粮油、水果、乳制品和肉类等，既可以为我国食品加
工业提供原料，又可以丰富我国消费者的餐桌。同时，
RCEP 关税减免的优惠措施，也为我国扩大农产品等
优势特色产品出口带来了历史性机遇。”中国食品土畜
进出口商会会长曹德荣表示。

他介绍，2022年，我国对RCEP14个成员国食品农
产品贸易创历史新高，贸易总额达到 1057 亿美元，同
比增长 12.8%，占我国食品农产品对全球贸易总额的
31.6%，比我国对全球其他国家的贸易增速要快近三个
百分点。具体到国家，2022 年我国对新西兰、澳大利
亚、马来西亚和韩国等国农产品出口大幅增长，出口增
速分别达到41.5%、35%、27.4%和17.2%。

已经有青岛企业为行业“打了样儿”。青岛海关
相关负责人介绍，青岛开创食品有限公司从东南亚进
口热带水果作为原辅料，并加工制成水果罐头，出口
到澳大利亚等 RCEP 国家市场。RCEP 生效并取得
RCEP 原产地证书后，企业受益于关税减免相关政
策，成本进一步降低。今年，自东盟进口菠萝和菠萝
汁等原材料预计将同比增长 15%以上，对外出口也有
望增加10%-15%。

借力此次博览会，相信更多青岛食品饮料企业将
能在 RCEP国家找到属于自己的商机，青岛食品饮料
产业也将加速蜕变。

2023山东（青岛）RCEP国际食品饮料数字博览会开幕。青岛积极抢抓政策红利，提升产业全球资源配置能力

青岛食品饮料产业：“大体量”蓄势“高质量”
□青岛日报/观海新闻首席记者 孙 欣

2022 年实现营业收入 1650 亿元，产业规模位居青岛前
三——6月27日上午，随着2023山东（青岛）RCEP国际食品饮料
数字博览会拉开帷幕，青岛食品饮料产业亮出“家底”。

在青岛明确提出发展的24条重点产业链中，食品饮料被列
为要进一步做大做强的7条优势产业链之一。但究竟“优势在
哪”，除了青啤、崂矿、青食钙奶饼干这些知名品牌之外，外界似
乎一直没有一个比较全面且具象的认识。

这次博览会给外界观察青岛食品饮料产业提供了一个绝佳
的窗口。在青岛，尽管食品饮料产业规模已逼近2000亿元，但除
了个别“大块头”企业外，更多的是一大批“小而美”的企业支撑
起了这庞大的产业规模。在新概念、新赛道层出不穷，新品牌加
速涌现的行业大背景下，青岛食品饮料产业也面临不少新挑
战。而抢抓RCEP机遇，提升产业的全球资源配置能力，则是青岛
拿出的一个重要策略。

副市长赵胜村在开幕式上致辞，市政协副主席、市工商联主
席崔作出席开幕式。

■6月27日，2023山东（青岛）RCEP国际食品饮料数字博览会在青岛国际会议中心开幕。一批合作项目在会上签约。

■“青岛礼物”精酿啤酒展台。

■万福集团预制菜加工厂内一片繁忙。■青岛啤酒智能化生产线。

■本届博览会线上“云参展”企业首次突破2000家，
展品超万件。图为博览会网站截图。


