
本报讯 日前，青岛海尔生物医疗股份有限公
司（简称“海尔生物”）发布公告称，拟以 4300 万元
自有资金采用分期付款的方式对参股公司上海超
立安科技有限责任公司（简称“超立安”）进行增
资 ，增 资 后 海 尔 生 物 对 超 立 安 的 股 权 占 比 达
54.31%，成为控股股东，有助于海尔生物拓展低温
领域业务布局。

增资前，海尔生物对超立安的持股占比为
15%。超立安主要经营业务为斯特林制冷机研
发、生产和销售。斯特林制冷机采用氦气作为制
冷介质，具有高效率、高可靠性、绿色环保等优
点，可作为关键零部件应用于低温存储、低温处
理、红外探测等多个领域。据披露，超立安斯特林
制冷科研团队，掌握斯特林制冷核心技术，目前已
获得 12 项专利，其主要产品将于 2024 年起实现批
量产业化。

（丁倩倩）

海尔生物拟控股超立安
拓 展 低 温 领 域 业 务

本报讯 青岛创新奇智科技集团股份有限公司
（简称“创新奇智”）于日前发布公告称，拟配售最多
1990万H股新股募资3.92亿港元，募集资金将主要
用于研发投入和业务拓展。

港股配售相当于 A股定向增发，皆针对特定机
构和投资者发行新股。据披露，创新奇智本次配售
所得款项净额，约40%用于研发投入，约30%用于战
略扩张投入，约10%用于销售营销投入，约10%用于
加强内部系统及IT基础设施投入，约10%用于营运
资金。

创新奇智是青岛首家 AI 上市公司，成立于
2018 年 2 月，致力于用前沿的人工智能技术为企
业提供 AI 产品及解决方案。财报显示，公司在
2022 年 度 实 现 营 业 收 入 15.58 亿 元 ，同 比 增 长
80.88%。其中“AI+制造”业务板块收入达 9.48 亿
元 ，同 比 增 长 111.2% ，营 收 占 比 从 2021 财 年 的
52.2%提升至60.9%。

（丁倩倩）

创新奇智拟配售H股募资
约 3.92 亿港元用于研发

本报讯 日前，德才股份发布公告称，公司拟向
不特定对象发行可转债募资不超过8.5亿元，募资资
金主要用于投资于建筑工程项目、补充流动资金。

据德才股份披露，此次募集资金将主要用于城
市更新类和新公建类共 7个建筑工程项目的建设，
如中山路太平路道路及周边提升工程总承包、青岛
市博物馆扩建工程总承包等。

近年来，德才股份持续推进业务结构调整，明确
深耕新城建和新基建领域，营业收入和归母净利润
持续增长。2021年、2022年及2023年一季度公司三
个报告期内，德才股份的营业收入分别为 50.40 亿
元、56.38 亿元和 8.92 亿元，归母净利润分别为 1.40
亿元、2.00亿元和0.47亿元。

（丁倩倩）

德才股份拟发行可转债
募资不超过 8.5 亿元

本报讯 近日，科捷智能科技股份有限公司（简
称“科捷智能”）收购青岛软控智能装备有限公司（简
称“软控智能”）事宜再传新讯，软控智能已完成股权
转让和增资的工商变更登记手续，公司名称变更为

“青岛科捷高新装备制造有限公司”。
据披露，科捷智能董事会、监事会及股东大会

分别于今年 4 月和 5 月审议通过了公司收购软控
股份有限公司持有的软控智能 100%股权，并向其
增资 2.32 亿元，用于建设“智能物流和智能制造
系统产品扩产建设项目”和“总部及研发中心建设
项目”，以及偿还软控智能截至 2023 年 3 月 31 日
负债。据悉，科捷智能通过收购软控智能取得后
者拥有的土地和厂房，用于实施上述两个项目的
建设。变更后的青岛科捷高新装备制造有限公司
注册资本金 2.6 亿元，经营范围包括智能仓储装备
销售、物料搬运装备销售、工业自动控制系统装置
销售等。

（丁倩倩）

科捷智能收购软控智能
并向其增资 2.32 亿元
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森麒麟：
二季度订单旺盛

森麒麟相关负责人表示，公司产品主要以
高性能轿车、轻卡轮胎为主，主要销售市场为欧
美替换市场，目前已成为德国大众集团、德国奥
迪汽车、广州汽车、长城汽车、吉利汽车、北汽汽
车、奇瑞汽车等整车厂商的合格供应商。

据透露，森麒麟二季度订单远超公司现有
产能，预计下半年出口订单依然饱满。目前，公
司青岛工厂设计产能 1200 万条半钢胎/年，经
过智能化改造产能可挖潜至1500万条半钢胎/
年，泰国一期设计产能1000万条半钢胎/年，产
能亦在持续挖潜中。同时公司泰国二期600万
条半钢及200万条全钢产能项目正处于大规模
产能释放阶段，预计 2023年下半年 600万条半
钢胎项目可实现满产运行。公司在摩洛哥、西
班牙新增产能项目稳步推进，有望进一步扩充
产能、做强做大主业。

另外，森麒麟还表示，其研制的适配国产客
机的轮胎已经向中国商飞正式供货。

青岛双星：
聚焦新能源汽车轮胎

青岛双星表示，公司积极推动新能源汽车
轮胎的研发设计，并力图在此领域建立优势。
目前公司与国内主要新能源汽车厂商建立了合

作关系，包括与奇瑞签署战略合作协议，参与其
新能源汽车的前端设计。

一季度，青岛双星净利润改善，同比增长
31%。公司于 2021 年 3 月增资锦湖越南工厂，
于今年4月在柬埔寨投资建厂，积极推动“当地
化”战略。未来青岛双星将通过全面推进降耗
减排、加速海外建厂、深耕下沉渠道等方式不断
提升盈利能力。

国恩股份：
新能源电池产品已供货

近年来，国恩股份不断开拓复合材料应用
场景，探索多领域多样化应用，重点向新能源
汽车产业链方向发力。对于投资者关注的“新
能源汽车巧克力超薄电池包上盖”推进情况，
国恩股份回应，目前该产品已实现批量供货。
此外，公司还推出充电桩壳体产品。国恩股份
介绍，该产品采用 SMC（片状模塑料）材料成
型工艺，替代传统的注塑材料和钣金件，大幅
提高了产品结构强度和耐老化性能；从SMC片
材到模压，采用一体化生产解决方案，也降低产
品成本。

征和工业：
持续扩大高端链系统产能

“扩产能”是征和工业的关注重点。
2022 年 3 月，征和工业公告称投资 2.57 亿

元用于全资子公司青岛征和链传动有限公司产
能扩建项目的建设；2023 年 3 月，征和工业公
告，拟投资 55 亿元，在湖州莫干山高新技术产
业开发区建设链式智能物流装备及汽车关键零
部件生产基地。

征和工业表示，目前两个扩产能项目均在
建设之中，扩产内容各有侧重，其中链传动产能
扩建项目为高端摩托车链条、大排量摩托车链
条、高端摩托车链轮等摩托车链系统产品；湖州
项目则主要为高端工业工程链系统、链式智能
物流装备、汽车链系统、车辆发动机关键零部
件、变速自行车链系统等链系统产品。

惠城环保：
新技术取得突破性进展

惠城环保一直致力于攻克废塑料裂解的技

术难关。不少投资者对技术进展表示关心，惠
城环保回应称，公司“混合废塑料深度裂解制化
工原料技术”已取得突破性进展，该技术将大幅
减少前端石化原料生产塑料及后端塑料焚烧带
来的二氧化碳排放，真正实现了低值资源的高
值绿色循环。

而在此之前的 6月 5日，惠城环保公告，公
司拟在揭阳市大南海石化工业区建设20万吨/
年混合废塑料资源化综合利用示范性项目，项
目计划投资总额11.99亿元。

酷特智能：
正筹备储能系统数字化试验产线

酷特智能是数字化转型的典型企业。
其核心业务是以服装制造为试验田打造

出的 C2M（从消费者到生产者）产业互联网
平台。

对于公司未来的业务增长点，酷特智能
表示，公司已将 C2M 产业互联网平台在 30 多
个行业近百家企业进行探索和实践。其中子
公司中广酷特（青岛）新能源有限公司是该
平台在新能源领域垂直产业平台的落地成
果之一。

据披露，中广酷特正在筹备建立数字化
试验产线，将主要从事大容量固态锂电池及
相关动力系统、储能系统、不间断电源系统、
新一代绿能动力系统的研制销售，预计 2023
年试投产。

海尔“出手”网球顶级赛事

根据公开信息，海尔今年“出手”目标除了法
网，还成为ATP（职业网球联合会）巡回赛的官方家
电合作伙伴。后者的合作赛事包括ATP年终总决
赛、罗马大师赛、巴黎大师赛以及巴塞罗那、伦敦女
王杯和汉堡三站 ATP500赛事。两项合作均由海
尔旗下上市公司海尔智家达成，于今年4月官宣。

从营销目标来看，海尔的这次“出手”直指欧
洲市场。法网作为网球四大满贯赛事之一，是欧
洲大陆唯一的大满贯赛事，影响力自不必多言。
ATP总决赛从赛事积分来看，是仅次于大满贯的
重量级赛事，举办地位于意大利都灵。而其他赛
事的举办地，罗马、巴黎、巴塞罗那、伦敦、汉堡等
地，也都是欧洲的重要城市。

自1990年进入欧洲市场以来，海尔智家不断
提高欧洲的高端市场份额。年报显示，在欧洲家
电行业下滑8.9%的背景下，2022年海尔智家欧洲
业务实现收入 230.32 亿元，同比增长 16.7%。对
欧洲市场，海尔看好其巨大的潜力。在2022年年
报的“致股东的函件”中，海尔智家表示，“从区域
的维度，我们在最重要的中国和美国市场均实现
了领先地位，但在其他区域的市场地位和盈利能
力不够理想，破局别无他路，只能以持续的产品创
新和品牌建设来突破”。

事实上，海尔智家在体育赛事领域的营销力
度不断加大。在菲律宾，海尔智家连续四年成为
菲律宾篮球联赛的官方合作伙伴；2022年6月，作
为世界游泳锦标赛合作伙伴，海尔智家在场内的
大荧幕以及赛事杂志上均有亮相；2023年1月，海
尔智家作为唯一中国家电品牌，见证了达喀尔拉
力赛的精彩赛程。

值得一搏的“大冒险”

相较之下，海信的体育营销之路走得更早一

些。从2008年赞助澳网算起，至今已有15年。
时间拨回到2008年，彼时的海信对于体育营

销几乎可以说是完全陌生的。而刚刚确立了“大
头在海外”国际化战略的海信，面临的最大难题便
是如何在海外把自主品牌做起来。一次偶然的机
会，海信得到了赞助澳网的机会，并一口气连续赞
助了7年，到第7年的时候，海信在澳大利亚的市
场占有率已经达到 20%。如今，澳洲被海信视为
自主品牌做得最成功的市场之一。自2017年起，
海信电视和海信冰箱销售量位居市场第一，是首
个登顶澳洲的中国品牌。

看到体育营销价值的海信，逐渐将体育营销
纳入了海信自主品牌战略的一部分。此后，海信
又接连赞助了 F1红牛车队，美国规模最大、最受
观众欢迎的汽车系列赛事NASCAR，成为德甲沙
尔克04的高级合作伙伴，一系列体育赞助活动让
海信深刻体会到体育赛事是世界通行的语言和沟
通方式，是企业品牌与消费者最直接、简单、纯粹
且高效的交流方式。

随着国际化步伐的持续推进，海信在体育营
销上也持续升级。2016年起，海信将目光瞄准了
受众最广的足球赛事。2016年，海信成为欧洲杯
53年来第一个中国品牌赞助商。之后，海信又接
连赞助了 2018 俄罗斯世界杯 2020 欧洲杯，以及
2022卡塔尔世界杯。

如果说最初体育营销对海信来说是一场“大
冒险”，那么如今回过头来看，这绝对是一场值得
一搏的“大冒险”。

去年卡塔尔世界杯前夕，海信公布了一组数
据：2016 年到 2021 年，海信的全球知名度从 37%
上升到 59%，海外收入从 196 亿元增长到 725 亿
元，海外收入占比从不到20%上升到41%，自主品
牌占比更是超过80%。

做强品牌，突破高端

体育营销对企业品牌的价值，已经毋庸置

疑。当下，加快拓展海外市场、打造自主品牌摆在
越来越多青岛企业面前，体育营销似乎成为一个
不错的发力方向。率先行动起来的，是赛轮和森
麒麟两家轮胎企业。

近两年，轮胎行业面临不小的压力。数据显
示，2022年我国轮胎外胎产量较2021年同步下滑
5%。而与此同时，欧美市场2022年度通胀压力较
大带来终端市场需求整体缩减，轮胎出口层面全
年同比亦呈现下滑趋势。行业发展承压，品牌化、
高端化成为企业提升抗风险能力，突围市场的重
要发力方向。

赛轮作为青岛规模最大的轮胎企业，2022
年实现营业收入 219.02 亿元，目前公司产品的
出口销售占比超 70%。近年来，赛轮一方面通
过不断推进产能全球化布局，扩大规模效应；另
一方面，则持续加大高端创新性产品液体黄金
轮胎的推广力度，提升产品附加值。而要实现
这样的目标，自主品牌打造是“必修课”。近两
年，赛轮明显在品牌打造上发力，提升产品的品
牌影响力。

目前，除了通过组建车队参加赛车比赛之
外，赛轮还通过足球体育赛事宣传自身品牌，已
经成为欧洲西甲联赛瓦伦西亚足球俱乐部的全
球官方合作伙伴，增大轮胎产品的曝光力度与品
牌影响力。

森麒麟在体育营销上的步子迈得更大一
些。根据年报透露的信息，2022 年森麒麟继
续在海外以“路航 Landsail”品牌名义与英国合
作伙伴共同赞助英超莱斯特城队；定制品牌
客户“Davanti”继续与英超球队埃弗顿足球俱
乐部展开合作，持续加强公司轮胎产品在全
球市场的影响力，推动关键核心市场的品牌
知名度。

莱斯特城队曾在 2017 年夺得英超联赛冠
军，2021年夺得“足总杯”冠军；埃弗顿曾 9次获
得英格兰顶级联赛冠军、5次“足总杯”冠军、1次
欧洲优胜者杯冠军。

上市青企：新产品、新产能、新技术
聚焦青岛辖区上市公司2022年度集体业绩说明会

□青岛日报/观海新闻记者 丁倩倩

日前，青岛辖区上市公司2022年度集体业绩说明会举办。多家企
业披露了2023年的“新”打算，或推出了新产品，或布局了新产能，或掌
握了新技术，有些企业还对自身所在行业进行了分析和预测。

竞技
“体育赛场”

体育赛事，是体育迷的狂
欢节，也是品牌较量的竞技场。

刚刚结束的 2023 年法国
网球公开赛，成就了德约科维
奇第23个大满贯奖杯，见证了
王欣瑜、谢淑薇的中国女双力
量，和张之臻代表的中国男子
网球的崛起。同样，和其他大
型体育赛事一样，作为世界顶
级赛场的罗兰-加洛斯，也见
证了越来越多的中国品牌出现
在球场内外。

这次新的入场者，是海尔。
事先没有铺天盖地的预

告，海尔的这波体育营销似乎
有些低调。但就法网的传播力
度而言，海尔智慧家族的广告
牌，已经成为谈论德约科维奇
之后不得不提及的话题。这也
是同城企业海信深耕体育营销
多年之后，海尔在高端体育营
销领域的一次全新尝试。

海尔、海信纷纷发力体育
营销，离不开企业加速出海的
大背景。近年来，实力逐步壮
大的青岛企业，开始走出国门，
目标以自主品牌拓展海外市
场。体育营销，则被视为赢得
海外市场，尤其是高端海外市
场的一条有效“捷径”。

除了海尔海信，青岛两家
轮胎企业——赛轮和森麒麟，
也纷纷下注体育营销。显然，
在我国轮胎行业转型升级的大
背景下，它们也想在品牌出海
的路子上有所作为，寻求价值
链更高端的位置。

□青岛日报/观海新闻首席记者 孙 欣

法网、世界杯、英超、西甲……
青岛上市公司纷纷赞助体育顶级赛事


