
新型显示是数字经济时代信息显示载体和人机交
互的重要端口，是承载超高清视频的主要载体，是万物
互联的重要支撑。5 月 17 日上午，2023 电博会、软博会
第一场平行论坛——新型显示高峰论坛举行。本场论
坛由市发改委、市商务局、青岛经济技术开发区管委共
同主办，初芯集团承办，以“显示视界·创新未来”为主
题，与会专家学者、企业家代表从技术、商业模式、应用
场景等多个维度开展高层次对话，共同探讨显示产业创
新与升级，为青岛新型显示产业发展激荡智慧。

显示技术突围
“新型显示是我国电子信息产业中的先导性支柱性

产业。”中国电子视像行业协会执行秘书长彭健锋介绍，
数据显示，目前我国新型显示产业的投资规模超过 1.5
万亿元，上下游年产值超过3万亿元，带动就业超过1000
万人，产业规模居全球第一。

过去十多年来，从起跑、跟跑、并跑到领跑，中国新
型显示产业取得了跨越式的发展。创新正是奋力奔跑
的动力。

“海信视像取得的成绩证明，只要能够引领技术和
产品趋势，电视市场依旧具有无限可能。”海信视像显示
研发部总经理王烨东介绍，高端大屏的无限想象空间与
全球高端大屏电视市场快速增长的趋势相辅相成，这是
海信视像得以在近年实现高速发展的“杀手锏”。比如
在 LED X 电视层面，海信视像让电视画质一再打破整
个液晶行业画质天花板。此外海信还将行业首创的
16bits环境控光升级为16bits感控环境光，并结合AI音画
自适应调节技术，让影像品质再次跃级。

多维理解元宇宙
当元宇宙时代来临时，万物皆显示。当前，对于元

宇宙的理解进入多元维度，全球科技巨头纷纷切入元宇
宙，展开激烈角逐。未来，元宇宙发展趋势将走向何方？

“随着 5G、云计算、XR 等技术要素逐步具备，元宇
宙在各行各业已经开始应用。因其高度的交互性、体验
性，在文博方面的应用更具优势。”京东方艺云科技数字
文化创新研究院院长吕继刚指出，京东方在文博元宇宙
领域开展了多元尝试。具体说来，通过与头部内容端的
合作，将文博内容数字化，再经由各种物联网端口和京
东方的显示端口，呈现到各种应用场景里，包括商业场
景以及学校等公共场景之中。在底层数字化内容建设
上，京东方与国家级艺术文化机构合作，已经取得了大
量的内容素材。

“AIGC 是支撑元宇宙海量内容建设最重要的方
式。”在元宇宙教育实验室专家委员、全球元宇宙大会产
城联盟副理事长邢杰看来，以前海量的场景比如游戏场
景等是靠大量代码堆出来的，而现在都是用 AIGC自动
生成、有序运转。他认为，元宇宙六大技术领域中，
AIGC 的每一次进步都会推动元宇宙应用的进步。从
AIGC 赛道机遇来讲，文本生成、视频内容生成、图像内
容生成、代码生成、语音生成、3D 生成、游戏生成、音乐
生成等每个赛道当中都出现了一批独角兽，而且竞争者
数量还在快速增长。

为青岛产业赋能
新型显示产业是引领新一轮科技革命和产业变革的

重要力量，也是青岛塑造未来竞争力的关键产业之一。
“在赛迪顾问开展的2022新型显示产业十大城市及

竞争力研究中，评选出了新型显示增速最快的五大城
市，青岛位列其中。”赛迪顾问物联网中心总经理韩允认
为，青岛新型显示产业发展迅速，产业园区功不可没。
他同时给出了发展这一产业的四条建议。第一要加快
技术创新，当前产业正处于技术驱动型的发展阶段，要
推进技术的产学研合作；第二要加快生产的配套体系建
设，正如专业产业园区中产业上下游企业的集聚发展；
第三要加强国际合作，新型显示是全球化布局的产业，
要大胆探索与国外的合作；第四要把产业放到全球视野
中重新定位，实现产业跨越发展，在规模全球第一的基
础上，思考如何实现引领全球产业发展的问题。

硬科技产业的快速进阶还需要产业资本的赋能。
初芯集团董事总经理、初芯基金总经理徐凯旋表示，初
芯集团在青岛西海岸新区先后投下两支基金，促进半导
体及光电显示产业升级，更好地孵化青岛芯屏项目落
地。着眼未来，随着“政产学研用资”等各方资源整合优
化，半导体显示产业创新持续提速，初芯集团等产
业资本方的推动力量也将充分显现，为“芯屏产业”
和“芯屏经济”高质量发展开辟全新路径。

技术加速更迭
万物皆可“显示”
新型显示高峰论坛举行，行业

大咖纵论产业创新与升级
□青岛日报/观海新闻记者 刘兰星

未来已来，打开智慧生活新场景
海尔、海信、三星、索尼等300余家企业携智能化探索最新成果亮相

□青岛日报/观海新闻记者 杨 光

5月 17日，为期3天的2023中
国国际消费电子博览会暨青岛国际
软件融合创新博览会（以下简称
“2023电博会、软博会”）在青岛国际
会展中心开幕。

家电和消费电子行业是智能技
术应用最密集、迭代最迅速的行业之
一。作为行业创新的“风向标”，因疫
情暌违一年后的2023电博会、软博
会，也是中国国际消费电子博览会的
第二十届，规模达到了历史之最，展
览面积达到了5万平方米。

在“智汇融生 数聚未来”的主题
下，海尔、海信、三星、索尼、华为、京
东方等全球头部消费电子巨头企业
领衔参展，展出智能化探索的最新成
果；来自国内外300多家企业搭建出
一个又一个未来智慧生活场景，让人
们在更加深度、沉浸的智能体验中看
见未来，感知未来。

全屋智能：概念落地为体验

“全屋智能”的概念自诞生伊始，就承载着人们对于
未来生活的美好想象。而创新则为拉近想象与现实之间
的距离提供了可能。

根据Statista预测，到2026年，亚太地区将占全球智能
家居市场总收入的 40%以上，中国则是重要的推动力之
一。在2023电博会、软博会，厂商们让“全屋智能”概念落
地所做的努力得到充分展现。

步入1号馆，海尔智家智慧家庭场景品牌三翼鸟搭建
了一个可以给观众体验的“一居室”，三翼鸟将其命名为

“智慧生活体验中心”。这并不是一个简单的“一居室”，
而是一个智慧玄关、智慧阳台、智慧客厅、智慧厨房、智慧
卧室、智慧浴室、智慧衣帽间一应俱全的全屋智能的生活
场景。通过人脸识别自动开门，随即玄关到客厅的灯光
依次亮起，空调已调整到你喜欢的温度，并根据空气质量
自动开启新风净化空气；在智慧厨房，冰箱大屏可以按不
同家人需求提供健康食谱，并联动智慧烤箱一键烹饪美
食；在智慧浴室，热水器能记住每个家庭成员喜好的温
度，洗完澡浴霸自动切换除湿模式……沿着生活的动线，
可以体会无缝隙的智慧居家体验。

如何让“全屋智能”的体验落地？作为首个智慧家庭
场景品牌，海尔三翼鸟依托首创的专业成套家电设计工
具，最快三分钟就能设计出一个“智慧家”；搭配“智家大
脑”让不同的场景解决方案有机结合，让场景更聪明，也让
消费者的生活变得更智慧。目前海尔三翼鸟落地触点达
1773家，场景日活数达到385万，有2万多款组件、400多个
场景方案、200多种服务可供用户自由选择和组合，真正实
现从设计到施工到交付入住全流程管理、终身服务。

在全屋智能这个万亿级市场新赛道上，华为作为引
领者，凭借技术的不断创新，通过对全屋智能解决方案1+
2+N的全面升级，并与强大的鸿蒙生态共同合作，打破了
传统单品控制的模式，整体实现了全屋互联化。

在华为看来，提高全屋智能的用户体验需要非常强
的连接、交互、生态技术能力。在连接上，华为已通过有
线PLC电力线载波技术，让网络连接变得更稳定更安全；
在生态层面，华为则通过鸿蒙系统让更多行业、更多品牌
的产品搭载在同一体系内，让消费者可以不受品牌限制
选择心仪的智能设备。

无论是海尔智家还是华为，走在全屋智能前沿的厂
商都深知，空间交互的便捷是人们感知全屋智能进化的
质变点。因此对全屋智控技术的精进也成为厂商们共同
的追求。

全屋智能的演进，带动消费需求从单品向家电家居
一体化的趋势深入发展，厂商们在家居融合性上的探索
也愈发深入。澳柯玛的玲珑高端家电套系、卡萨帝的零
嵌冰箱、创维的壁纸电视……展会现场还出现了更多套
系化或更具融合性的智能单品，为未来全屋智能的实现
提供更多支点。

场景智能：变革生活方式

场景是对空间的解构。场景智能的迭代，正变革着
人们在不同空间里的生活方式。

走在 2023电博会、软博会的场馆里，可以发现，顺应
智能化浪潮快速跃迁的，不仅是人们居住的“第一空间”，
在人们工作的“第二空间”和出行的“第三空间”，智能化
的体验也愈发深度。

无处不在的屏，无所不在的显示技术，就是场景智能
的载体之一。

展会现场，海信视像不仅带来了全新升级的 ULED
X 系列产品和自研的全球首款 8K激光电视 120 LX

等重磅现象级产品，还针对不同用户在不同场景
下的显示需求，展出了移动智慧屏、电竞显示器、

艺术电视、VR显示、医疗显示、智慧拟窗等

个性化新品，为用户打造触手可及的智慧显示生活。以海
信移动智慧屏27X7H为例，在家庭健身方面，移动的设计
不受阳台、客厅等场景限制；在家庭观影方面，屏幕可以六
向调节90°横竖旋转，实现全屋便捷移动观影。

在新型显示赛道，行业巨头们一方面回归人们对电
视本质的硬核诉求，以近乎内卷的激光显示、Mini LED、
OLED 等前沿技术，追求更强劲的视觉冲击力。另一
方面，几乎所有品牌都在强调在场景中建立沉浸感氛
围——索尼的电影感直播间，京东方的EDCC数字艺术
馆和小课屏护眼小屋、创维与SKY电竞空间，为品质生活
的不同需求提供了精准化的显示解决方案，也带来了全
新的生活方式体验。

在让“第三空间”智能化的智慧出行领域，来自青岛
的华人运通旗下高端智能纯电品牌高合汽车亮相2023电
博会、软博会。基于“场景定义设计、软件定义汽车、共创
定义价值”，华人运通联合英伟达、高通、微软、Epic
Games等芯片、互联网、人工智能龙头企业，共同为用户打
造汇聚了前瞻创新科技与全球资源的产品，已连续多个
月夺得50万元以上豪华电动车销量冠军。

不仅是高合，在2023电博会、软博会上，问界、岚图、
智己等新能源汽车新锐品牌悉数亮相，让参展观众不仅
能通过静态展示感受智能科技等方面的智能化及硬实
力，还能现场参与试驾体验到“第三空间”的智能感，让智
慧出行的生活方式加速普及。

电竞场景，是展馆里人气最为高涨的智能场景之
一。雷神科技将电竞比赛搬进展馆，任天堂和索尼展位
现场邀请观众上台“竞技”，现场体验产品的性能。

展会作为连接厂商与消费者沟通的桥梁，让厂商充
分洞察不同消费群体对场景智能的细分需求，在沉浸式
体验中实现生活方式的进一步迭代。

技术智能：因“痛点”而更新

以用户需求为出发点，通过技术创新解决行业痛点，
是智能技术发展的原动力。2023电博会、软博会的现场
生动演绎了不同细分领域技术智能更新迭代的进程。

在新零售崛起的时代，对于快消品行业而言，爆款产
品诞生和迭代的速度之快超乎想象。如何第一时间了解
消费者的喜好、掌握产品的市场能力，是品牌的痛点，也
是促消费、扩内需的需要。一台一天被开关数次的立式
冷柜，无疑是离用户最近的地方。搭载了“冰眼查”数智
化业务服务系统的澳柯玛最新一代动销绩效监测柜，可
以通过摄像头每次开门完成图像采集和视频录制并上传
至“冰眼查”数字化营销系统后台识别分析，形成可视化
报告，让客户实现敏捷管理。

随着数字城市建设深入推进，不断涌现出数字水务、
智慧城管、执法等细分场景，而不同领域要匹配相应的数
字技术，这也给建设服务商提出了越来越高的要求。海
纳云自主创新“AIoT、大数据、AI算法、数字孪生”四大技
术，打造“星海数字平台”，可完成数据采集、传输、分析处
理、应用全流程闭环，实现产品化封装，并支持二次开发，
从而可以结合具体场景的不同需求，更加高效、低成本地
实现数字城市的落地。

拥抱智能制造和工业数字化转型，创新奇智打造了
诸如智慧铁水运输、智能金相分析、智慧风电运维、面板
玻璃质量检测等诸多经典案例，建立起在“AI+制造”细分
领域的龙头地位。

除了龙头企业带来的典型案例，青岛人工智能、虚拟
现实、新型显示等产业链也组团参展，呈现出了细分领域
前沿方案的多元性，也展示了青岛在这些新兴产业领域
的布局。

数字经济的洪流下，背靠中国家电与消费电子的海
量市场，行业正在迎来扩大市场规模、产业结构升级、产
品革新迭代与创新再加速的新起点。2023电博会、软博
会提供了一个立体、多维的平台，让智能的未来更加触手
可及。

■“未来已来”，
一名观众从颇具科技
感的海报前走过。

■专家在新型显示高峰论坛发言。

■歌尔展示新技术。

■高合汽车展台人气十足。

■京东方带来显示器新技术。

■本次展会吸引了众多专业人士和市民参加。

本版摄影 赵健鹏

3

2023年5月18日 星期四


