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4月24日上午，由青岛市文化和旅游局、西安
市文化和旅游局主办的“活力海洋之都、精彩宜人
之城”2023 沿着黄河遇见海·青岛文旅推介会在
西安举行。副市长赵燕出席活动并致辞。

这是继 4 月 20 日在北京、4 月 22 日在榆林成
功举行文旅推介会后，青岛今年首轮对外文旅推
介的最后一站。以成功举办 2023 山东省旅游发
展大会为契机，青岛带着丰富的文旅资源和全新
的文旅机遇奔赴北京、榆林、西安三城，发出“来自
大海的邀约”，以最大热忱和政策诚意，邀约文旅
企业投资青岛共创未来。

眼下，距离“五一”假期仅有短短几天时间。
在美团平台，全国住宿预订最热门的前二十个城
市中，青岛、威海、济南、烟台四个山东城市上
榜。携程数据显示，青岛“五一”近七成订单为长
线游。在这个即将到来的假期，抢客大战一触
即发。

“2023 山东省旅游发展大会在青岛成功举
办，主题鲜明、内容丰富、参与广泛，社会各界反响
热烈，参会领导、嘉宾、媒体给予高度评价。全省
上下形成大抓文旅、抓大文旅的良好发展氛围，为
全省文旅发展前移‘起跑线’、跑出加速度奠定坚
实基础。”24 日，山东省政府新闻办举行的“数说
山东看发展”系列新闻发布会，充分肯定了 2023
山东省旅游发展大会的带动效应。小麦岛、浮山
湾的火爆人气，获全省点名表扬。

旅游城市“卷”起来，带来的将会是“爆棚”般
的影响力。尤其是伴随着长线游市场的恢复，各
城市纷纷开展跨区域文旅推介活动。青岛此次

“申请出战”，与北京、榆林、西安三市文旅主管部
门和文旅企业、旅行商开展了深度对接和洽谈，成
果丰硕，有效推动了青岛与京津冀和沿黄河流域
城市的文旅交流合作，更是青岛推动“沿着黄河遇
见海”成为“好客山东 好品山东”亮丽名片的率先
行动。

这是一次旅游资源的推介，一次城市形象的
宣传，更是一次发展后劲的积蓄。

风从海上来

24日上午，西安雨过天晴。青岛文旅推介会
现场，握手、洽谈、交流、加微信……这场“沿着黄
河遇见海”的相逢，让两地文旅企业期盼已久。

西安旅游集团总经理陆飞与青岛旅游集团总
经理张海军相见如老友，他们用握手传递相见的
热情和共赴旅游业发展的期待。

“青岛与西安在地理维度上基本相同，但景色
大有不同。游客到西安看的是人文、历史，中华传
统的文明；在青岛看的是开放、大海和更广阔的天
地。此次与青岛旅游集团签约，我们将在产业互
补和行业联合上互相助力，在做好传统行业领域
的同时，在文旅数字化等新领域携手开拓。”陆飞
说，与青岛旅游集团的合作，不仅希望在客源和产
品上有所突破，更希望在项目方面互相支持和
合作。

在项目签约环节，陆飞与张海军再一次握手，
传递作为合作伙伴的信任和推动文旅产业发展的
信心。

从台下见面的握手，到台上签约的握手，这是
两地大型国有综合性旅游集团合作的里程碑，也
是青岛与西安双城文旅合作的新篇章。

不仅在西安，北京、榆林等地的文旅企业和旅
行商，都对青岛文旅推介会表现出了极高的热
情。“旅游复苏以来，青岛确实是北京游客目的地
中比较火爆的城市。通过今天的推介会，看到青
岛推出了特别多的新产品，希望这些优质的资源
能够融入我们的特色文旅定制服务中，与青岛有
更深入的合作。”康辉集团产品运营事业部总监郭
懿说。

成功举办省旅发大会后，青岛文旅通过“走出
去”强化“引客入青”，密集安排三场文旅推介会，
选择了北京、榆林、西安三个城市。这三个城市对
于青岛旅游来说，都非常有代表意义。北京是传
统的优势客源地市场，榆林是业务拓展的新市场，
西安是目的地旅游优势市场。北京、榆林再到西
安，作为今年青岛首轮对外推介，青岛市文化和旅
游局对整体推介思路做了全新的设计。

老市场如何破局，新市场如何开拓，目的地如
何转化为客源地？

“相比以往，此次活动在推荐品游青岛经典线
路，向游客发出‘来自大海的邀约’，邀请游客‘沿
着黄河遇见海’的同时，特别设置文化旅游招商推
介环节，推介青岛滨海度假旅游、城市休闲旅游、
影视产业、文旅融合新业态四大领域招商政策，并
特别推介了在 2023 山东省旅游发展大会期间推
出的邮轮旅游扶持政策，释放城市发展机遇，促进
文旅消费，全力推动文化旅游产业高质量发展。”
市文化和旅游局局长潘峰说。

诚意引客至

在青岛文旅推介会北京站的现场，北京媒体
记者坦言，最近到北京开展文旅推介的城市实在
是太多了。此次推介中，北京、西安本就是令人向
往的目的地，青岛要获得这里的游客青睐，差异化
的旅游产品是一大关键。

青岛海派文化的活力、时尚、开放、浪漫，体现
在欧陆风情浓郁的历史文化名城建筑群里，体现
在世界最美海湾的海浪沙滩日出日落间，更体现

在“睡在岛上，醒在海上”的沿海度假酒店、民宿集
群中。

2023山东省旅游发展大会期间，从北京赴会
的中国旅游研究院院长戴斌提到“社区尺度”的概
念。“游客往往都是出游的居民，居民是归来的游
客。”当戴斌看到在海边晨跑的青岛人时，作为游
客的他感受到了关于美好生活的一种触动，因而
他建议，要为游客融入青岛式生活创造更多条件。

在国内旅游中，便捷的交通网络给了游客“说
走就走”的便利，很多人不再依赖于跟团游，也对
这种“社区尺度”的出游服务有了更精细化的要
求。尤其是在青岛与北京之间，最快 3 小时内即
可快速通达的高铁，极大推动了客流互通。

此次对外推介，青岛就为三地游客带去了“地
道”文旅生活推荐。时尚海滨一日游、休闲周末二
日游、浪漫岛城三日游、深度体验五日游、畅享全
域七日游，为游客串联经典文旅地标、时尚旅游体
验和青岛啤酒屋等“岛上好生活”。

与此同时，作为智慧旅游建设成果的“云游青
岛”小程序，则可以成为游客的小帮手，不仅有吃
住行游购娱一站式服务，还可以领取文旅惠民优
惠券。

对于新市场来说，文旅推介会的举办恰逢其
时。中国国旅（青岛）有限公司总经理朱少康坦
言，“榆林与青岛刚刚实现直航，对于客源互送来
说，首先还是要做好文旅资源的推介，让两地游客
对对方旅游资源有所认知。”

为了能够做好此次青岛文旅的对外推介，在
市文化和旅游局的组织下，各区市文化和旅游局
积极参与其中。不仅在三场推介会上根据不同资
源优势登台推介，更齐心协力搭建起会场外的文
创商品展，分类别展示了青岛各区市文化和旅游

局及重点企业的文创产品、非遗产品、旅游特色商
品等，给到场嘉宾留下深刻印象。

互动搭平台

旅游的本质是流动，文明因交流互鉴而精
彩。以“走出去”强化“引客入青”和高质量发展，
青岛文旅推介会搭建起区域文旅交流合作的平
台，也为青岛和各地旅游业发展提供了新视野、新
思路、新平台。

青岛市文化和旅游局与西安市文化和旅游
局、榆林市文化和旅游局分别签署了战略合作协
议。充分发挥各自区位优势、资源优势和政策优
势，进一步深化文化旅游协同发展，加强区域交流
合作，实现文化旅游资源、产品、市场、信息、客源
和利益共享，共同推动文旅高质量发展。在榆林
站的推介中，还特别为榆林设置了推介环节。榆
林市文化和旅游局对榆林旅游资源和“引客入榆”
政策开展推介。

青岛市崂山风景名胜区管理局与北京京师天
成旅游规划设计咨询有限公司、陕西国际旅行社
有限责任公司分别签署协议；青岛旅游集团分别
与康辉旅游集团（北京）、榆林市旅游投资发展有
限公司、西安旅游集团建立了战略合作伙伴关系；
康辉旅游集团（青岛）与陕西羊老大国际旅行社、
中国国旅（青岛）与榆林卓越旅行社分别签约。

“通过这次推介，感受到国内旅游市场的复
苏，也深切感受到三地人民的热情。借刚刚召开
的2023年山东省旅游发展大会东风，能够将崂山
风景区得天独厚的山海优势、丰富的文旅资源推
介出去，拓展国内客源市场，展示崂山良好形象，
是一次珍贵难得的机会。”崂山风景名胜区管理局

文化市场处处长孙慧燕介绍，此次推介之行与北
京京师天成旅游规划设计咨询有限公司签订了战
略合作协议。签约之后，会继续做深做实优秀传
统文化传承发展片区总体策划，提出未来一年具
体计划、三至五年战略规划，携手为实现世界级旅
游景区目标努力；与陕西国际旅行社签订了招引
客源方面的合作协议，吸引更多游客前来打卡
崂山。

通过推介会搭建起的平台，多家文旅企业表
达了落户青岛、加深合作的意愿。

“我们目前和青岛的几个区市都有接洽。在
文旅板块我们正在探索一种‘探城模式’，以数字
技术助推文商旅融合发展。青岛正在开展历史城
区保护更新，怎么能让更多年轻人愿意来，需要从
历史中挖掘文化的元素与叙事相结合，系统化调
度城区消费，这将是一个突破口。”恒信东方创新
部总经理李绍杰说。

“青岛呈现出活力之都的发展姿态，发展的速
度、政府的服务和市场响应都非常快。目前我们
在南京、上海、天津等城市都有布局，和市南区正
在合作历史城区的项目。”观唐文化品牌策划部主
管苏湘说。

与青岛合作三个项目的袁家村也受邀参会。
袁家村对外合作拓展部主任徐阿兰坦言，青岛是
一个非常重要的旅游板块，是袁家村品牌拓展的
首选之地。劈柴院的历史城区保护更新项目、平
度 400 亩的旅游度假区项目以及蓝色硅谷项目，
将以青岛在地文化为依托，呈现出各自的特色。

创新讲故事

“十四五”时期，旅游业的高质量发展正从资

源驱动向创新驱动转变。青岛与北京、榆林、西安
同为国家历史文化名城。无论是北京，还是榆林、
西安，都有厚重的文化底蕴，都是讲故事的好手。

今年 2 月，首届中国非物质文化遗产保护年
会在榆林举行，青岛高家糖球、青岛陈氏锯艺（宫
廷技法）等非遗项目赴榆林参会。榆林老街上，

“非遗大集”人气红火，烟火人间的治愈力让榆林
的文化旅游业发展吸引了全国视野。早在多年
前，榆林就明确将文化旅游产业作为促进经济发
展方式转变、提高经济指数的先导产业。

青岛与西安同是各类文旅榜单上的常客，青
岛海洋旅游优势突出，西安旅游演艺走在国内前
列。在文旅政策的大力支持下，中国第一台仿古
乐舞《仿唐乐舞》、每晚连演三场的《长恨歌》、深受
游客喜爱的《西安千古情》，以及大唐不夜城的演
艺等，虽还未到“五一”，却已是处处满座、排队、抢
票的节奏。以旅游演艺为依托，西安文旅在今年
提出打造10个夜经济聚集区，全年旅游总收入达
到2400亿元以上，始终保持西安文旅居于全国第
一方阵的目标。

随着旅游消费升级，更多的游客开始选择欣
赏演艺。尤其是实景演艺所带来的冲击力，以及
由此而来的口口相传的口碑，是引爆旅游市场的
重要催化剂。

这也是青岛文旅全新的突破口。对于青岛这
个体量的旅游城市来说，一台旅游演艺不仅要作
为旅游吸引物，更应当是城市文化传承表达的载
体，成为青岛城市形象的重要一部分。

青岛旅游品质提升三年攻坚行动明确提出打
造具有代表性的旅游演艺，丰富青岛旅游核心吸
引物，填补旅游演艺市场空白。在2023山东省旅
游发展大会开幕式上，唐岛湾文化中心项目签约，
其中大型旅游演艺就是重要组成部分。

此时打造旅游演艺的青岛，显然不能仅仅停
留在“演”的阶段。“演艺+”将在这里得到生动呈
现，以“微游艺”+“实景秀”的形式呈现演艺场景，
以全球首创室外超巨型环状机械舰队装置专利，
设计打造颠覆性演艺舞台，运用全覆盖水循环系
统、高空威亚、机械升降、全息光影、无人机等技
术，打造现代化沉浸式演艺秀。项目将打造成为
青岛第一个“沉浸式文旅综合体”，不仅拥有配套
业态，更与周边的唐岛湾、西海美术馆、贝壳博物
馆等实现区域优势集聚。

把最大的优势发挥到极致，关联领域便可借
势造势。“弯道超车”的青岛，要把山海的文章做到
极致，更要把创新做到极致。

释放新机遇

大抓文旅、抓大文旅。文化旅游业的发展，代
表着一种供给能力，一种产业实力，更需要良好的
营商环境。旅游业呼唤更多的主动创新，为城市
发展创造崭新的机遇。

在青岛文旅推介会北京站会场不远，就是
通惠河。垂柳依依，游人款款，满目的绿意悦
目舒展，这里是大运河文化带的重要组成部
分。大运河文化带、西山永定河文化带、长城
文化带三大文化带被写入北京市城市规划，是
北 京 国 家 历 史 文 化 名 城 保 护 格 局 中 的 重 要
支撑。

以文化带建设引领生态、绿色发展，以中轴
线申遗保护引领老城复兴。建设全国文化中心
的北京，不仅以文旅融合激活了旅游市场和旅游
产业，更以文化推动“生态优先、绿色发展”，推
动北京绿色低碳高质量发展走在全国前列。

近年来，西安也通过深度融入“一带一路”建
设，充分发挥国家中心城市的辐射带动作用，大力
实施“文化+”“旅游+”战略，推进文化旅游与科技
创新、文物保护、体育赛事等深度融合，城市影响
力和知名度与日俱增。

北京、西安经验的一个重要启示是，文化旅游
不仅应当是支柱产业，更必须与城市发展战略在
实践层面上紧密相融。

特别设置的文化旅游招商推介环节，是对青
岛城市机遇的一次集中释放，吸引了两地企业的
高度关注。在北京站，歌华文化、小红书、观唐文
化、恒信东方等文旅企业参会；在西安，陕旅、陕文
投、袁家村等陕西文旅头部企业到场，并围绕已签
约项目和潜在合作意向与青岛文旅部门、企业开
展洽谈交流。

“以2023山东省旅游发展大会在青岛成功举
办为契机，抢抓‘五一’假日文旅市场机遇，撬动国
内国际文旅市场强势复苏，市文化和旅游局组织
了北京、榆林、西安三站的文旅推介活动。通过与
三地文旅部门签约及互动，推动文旅交流互鉴和
区域协调发展；邀请国内头部文旅企业参会洽谈，
释放青岛城市发展的新机遇；为青岛企业与三地
旅行商搭建起沟通桥梁，推动产品互通、客源互
送。”市文化和旅游局局长潘峰介绍，下一步，市文
化和旅游局将持续深化作风能力、优化营商环境，
加快推动旅游品质全面提升、旅游服务持续优化、
文化旅游深度融合，深入打造宜居宜业宜游的高
品质湾区城市和重要的国际滨海旅游目的地。

旅游业的核心是人，人与人的链接，是旅行的
最大价值所在。出真招、求实效，期待青岛发出的
这份“来自大海的邀约”，能吸引更多海内外游客，
与沿黄河流域城市携手唱响的“沿着黄河遇见
海”，能奏响新的黄河文旅合唱，谱写旅游业高质
量发展新篇章。

4月20日至24日，青岛相继在北京、榆林、西安举行文旅推介会，签署系列城际、企业合作协议，
推动与京津冀和沿黄河流域城市的文旅交流合作

文旅推介“走出去”，“热情青岛”人气拉满
□青岛日报/观海新闻记者 马晓婷

■青岛文创商品展吸引众人驻足。

■青岛文旅推介会北京站参会嘉宾拍摄推介内容。

■青岛交响乐团在推介会上的现场演奏，尽显“音乐之岛”的浪漫风情。

■在西安举行的青岛文旅推介会现场。

■榆林推介环节上的陕北说书表演。


