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远方非天涯，历史无鸿沟

文创产业是一种在经济全球化背景下
产生的以创造力为核心的新兴产业。数字
化带来新的传播方式，将为文创领域带来
无限延展的机会。

“以前爬过长城吗？如果没有，现在就
可以通过手机云游长城。”走进腾讯展位，
一款名为“数字长城”的产品，引得参观者
纷纷扫码体验。腾讯文旅展会现场负责人
孙建伟介绍：“我们在全球首次通过云游戏
技术，实现最大规模文化遗产毫米级高精
度、沉浸交互式的数字还原，把基于游戏技
术打造的‘数字长城’放在‘云游长城’小程
序中，通过手机就能立即穿越到喜峰口西
潘家口段长城，在线‘爬长城’和‘修长
城’。既可以让用户在‘云游’中进一步了
解长城，感受中华文化的独特魅力，也为广
大市民提供了便捷、低门槛、有吸引力的数
字体验。”

按照孙建伟的说明，记者拿出手机，打
开微信小程序，一瞬间手机屏幕上便呈现
出一幅巍峨壮阔的长城图景。通过视角切
换，光影也会产生变化，可谓是一步一景，
景随身行。不论是长城里远景成片的树
木，还是近景中一砖一瓦、一草一木，都做

到了完美还原。爬着爬着，画面中突然出
现了一只蝴蝶闪着翅膀停在台阶上，为古
老的长城更添一份灵动与生机，让人仿佛
置于真实的长城之上。

远方非天涯，历史亦无鸿沟。这一切
可喜的改变，得益于文化数字化的发展。

“我们还有国博数字虚拟人，北京中轴线、
全球博物馆珍藏、三星堆考古展示等。致
力于成为文旅融合与产业升级的数字化助
手，通过为管理端、消费端、产业端提供一
体化的智慧化综合服务，助力文旅行业数
字化转型，实现共建共赢的文旅生态共同
体。”孙建伟介绍，腾讯已经推出了“一部手
机游云南”、数字故宫、成都天府智慧绿道、

“老家河南·黄河之礼”非遗文化平台、深圳
欢乐海岸、云上广交会和世界智能大会数
字会展等经典案例。

纸短情长，爱有回声

在春天，以信为引，用“有声明信片”，
配上家乡的美景美图，录下一段语音或写
下一篇文字发给你最牵挂的人……在喜马
拉雅展区，一款有声明信片邮筒正在“传
情”。在工作人员的演示下，只需要手机扫
码，在系统中选择或者上传一张图片，图片
自带声音或者用户可以自己录制声音，写

下对其他人的祝福语，就可以线上分享或
者自助打印。

专注以音频为特色的“耳朵经济”，喜
马拉雅已经建立了从头部IP到长尾内容全
面覆盖的生态内容体系，在线音频服务已
经涵盖了不同年龄阶段用户所需要的内
容，累积了包含 101个品类的 3.4亿条音频
内容。“这里是喜马讲书图书馆，是有声图
书馆的动态升级版，一块显示屏加一面墙，
就能成为借阅书籍的‘书架’。取下一本好
书，有声内容即刻‘发声’；每本‘好书’精华
将会被精讲成一段25分钟的音频，以最低
成本获取精华、拓展认知。”喜马拉雅城市
文化政务总监褚晓云介绍。

张飞和动漫人物“斗舞”

在中国动漫集团展区，一名舞者正在
台上表演，而旁边的屏幕上却是《三国演
义》人物张飞和动漫人物在“斗舞”。“这套
动态捕捉设备共有15个捕捉点位，是光学
与惯性学相结合的新设备，上面有 4 个激
光定位塔，舞者穿戴设备，可以实时驱动任
何一个虚拟人、任何一个形象。”北京国承
元速科技有限公司全国渠道总监谷剑介
绍，“本次青岛数字文化应用发展大会提供
了很好的机会，我们碰到了许多同行，大家

在一起互相交流，相信一定能共同推进元
宇宙行业走得更远。”

以内容创新和数字技术应用为动力的
文化内容和消费场景迅速崛起，助推形成了
新的生产和消费方式。中国动漫集团建设运
营了国家动漫游戏综合服务平台和国家动漫
创意研发中心。国家动漫游戏综合服务平台
为数万家动漫游戏企业会员和数十万专业个
人会员提供基于互联网的内容集成管理、内
容展示、发行、版权交易等产品和服务。此
外，国家动漫研发中心还分别与腾讯、迪士尼
公司开展了为期5年的IP协同研发。

当我们迈入元宇宙时代，各行各业纷
纷探寻通往元宇宙的“入口”。数字人则在
AR/VR技术的加持下，成为当下最火热的
研究领域。在来画展区，展示了动画和数
字人智能生成平台，它集聚多项创作工具
于一体，结合动画制作、视频创作、数字人
播报、平面设计等多项智能工具，致力为各
行各业解决不同的创作难题。

据介绍，来画推出了大众版动画和数
字人智能创作平台，依托技术创新，不断降
低动画、数字人的制作门槛和制作成本，革
新元宇宙创作力，为社会带来更大众化、低
门槛的创意内容生产工具；并通过创意服
务和 API 赋能其创意生态供应链，积极推
动数字创意产业升级。

腾讯、喜马拉雅等80余家行业领军企业亮相文化产业数字化馆

“一步一景”，沉浸式体验“很颠覆”
□青岛日报/观海新闻记者 周 伟

有声明信片邮筒变
身为线下有趣的互动设备，即
使身隔万里，手机扫一扫也能
以声传情；“数字长城”把基于
游戏技术打造的“数字长城”
放在“云游长城”小程序中，通
过手机就能立即穿越到喜峰
口西潘家口段长城，在线“爬
长城”和“修长城”；利用动态
捕捉设备，舞蹈演员台上表
演，旁边的屏幕上却是动漫人
物在“斗舞”……

7日，记者来到2023青岛
数字文化应用发展大会的文化
产业数字化馆深度体验。这里
重点展示了数字创意、数字演
播、数字娱乐、数字艺术和数字
藏品等新型文化业态及文化产
品，参展的有腾讯、喜马拉雅、
中国动漫集团等80余家行业
领军企业，系列文化产业数字
化应用场景和典型案例让人感
受到十足的“数智力量”。

“我是《青岛日报》的一名老读者了，
多少年来一直保持着订报、看报的习惯，
今天来咱展区一看，令人耳目一新。早
就知道报纸告别了铅与火的时代，不过
现在的各种数智化形式真是让我出乎意
料。”7日，在数字文化山东馆的青岛日报
社、青岛报业传媒集团展区，60多岁的参
观者张先生长时间驻足观看，连着用了
数个“没想到”表达自己的感受。他说，
数智人、元宇宙地铁列车、AI主播、3D沉
浸式云观看这些全新体验，让他想不到

“报纸”也能这样干。
“只看一眼就很‘来电’，特别是这个

‘星辰大海’的设计，抬头仰望是一片星
空，漫步其间有海浪奔涌，仿佛置身其
中。”现场，来自中国海洋大学的几名学
生也表达了自己的“心动”，拿出手机成
为观海客户端的用户。

当天，青岛日报社、青岛报业传媒集
团占地108平方米的特色展区人头攒动，
其设置的数字即时传播、精品项目、互动
展示三大板块，集中展示了青报集团数
字化转型和数字化应用方面的精彩成
果，吸引了千余人次到访。

“很新鲜”“有创意”是
收获最多的评价

“被这种扑面而来的全新形式所感
染。”家住青岛西海岸新区的李政毅刚刚
大学毕业，学国际贸易专业的他以后想
从事数字化方面的工作，所以对这方面
的信息格外上心。站在“星辰大海”当中，
他一边说着话一边体验起了互动屏。这
个屏幕可以提问、答题并领取奖品，互动
式的体验让其成为展区里的“网红”。

“大家感兴趣的是‘星辰大海’、数字
互动体验区以及互动屏等，普遍的评价
就是‘很新鲜、有创意’。”展区工作人员
张莉说，“有很多观众以及别的展商过
来‘取经’，询问我们是怎样打造出如此
效果的。”

“有外地的旅游公司前来洽谈旅游景
点应用服务，我将我们的技术优势做了详
细介绍，留下联系方式后，后期还要详聊。”
掌控传媒工作人员纪善学在现场负责城感
通板块，他认为，青岛日报社、青岛报业传媒
集团的公信力、全媒体矩阵以及数字化转
型和应用的实践，是吸引人气的“密码”。

“人次流量”变“人气留量”

“我们正在探索数字人的技术应用，

对这种数字技术项目很感兴趣，公司正
在推进的数字板块，包含网红孵化、企业
用工数字化开发等等，都需要数字化、系
统化分析功能，希望进一步交流沟通。”
来自滨州薪启航信息服务有限公司的副
总经理侯萧康带队前来参观洽谈，一眼
便被展区构建的全媒体新生态所吸引，
特别是数字互动体验区以及由青岛新闻
网推出的全国首个 3D 超写实政务服务
数智人形象让他们眼前一亮。侯萧康与
张莉详细交流并互留了联系方式，以期
进一步洽谈交流。

这样的参观、洽谈、交流，青岛日报
社、青岛报业传媒集团展区工作人员一
天要接待很多拨。“外地报业集团的同仁
对我们的数字运营中心很感兴趣，互留
联系方式，期待碰撞合作。”张莉说，观海

会展也接待了前来洽谈展会业务的菏泽
参观者，就开拓会展业务展开学习交流。

透过“元宇宙+”，拥抱
媒体“四新”

“600 多本一上午全抢空了。”现场，
展区工作人员张子倩说。他所说的，是
由读报参考融媒编辑部策划出品的《你
好，元宇宙》融媒 AR 专刊，作为报业集
团诸多展品的一部分在本次大会上亮
相，受到各界人士普遍关注和好评。

《你好，元宇宙》立足青岛、放眼全
国，是中国期刊界第一本以元宇宙为主
题的融媒刊物。专刊聚焦青岛市元宇
宙、虚拟现实产业发展，展现多个以金
东 数 创 为 核 心 的 现 象 级 数 创 艺 术 作
品。用户通过扫描“二维码+识别图”，
就能直接在杂志纸面上观看视频。杂
志从封面到内文内置约 30个视频，通过
AR 技术的使用，以微信端口内置小程
序播放的方式，以直观可感、扫描即看
的形式突破“静”的限制，让传统杂志

“动”起来。
这一新奇独特的表现形式和线上

线下互动传播模式，从一个侧面展现了
青报集团积极拥抱媒体“四新”，进一
步推动传统媒体链接数字技术，进军
文 化 产 业 数 字 化 的 具 体 实 践 。 据 介
绍，《你好，元宇宙》杂志于今年 3 月上
线发行，主要覆盖政府机构、元宇宙行
业企业和相关科研机构、中小学校及
部门公共场所。目前，该专刊已成功
进入青岛火车站候车厅、贵宾室等区
域，供来青旅客免费阅读，成为一道亮
丽的风景线。

数字化转型和数字化应用新成果精彩呈现带来大流量，青岛日报社、青岛
报业传媒集团展区吸引观展者驻足的同时也不断收获合作意向——

“报纸”也能这样干，只看一眼就“来电”
□青岛日报/观海新闻记者 周 伟

□青岛日报/观海新闻记者 衣 涛
本报4月7日讯 7日上午，中铁青岛世界博览城数

字文化应用产品发布厅里，2023青岛数字文化应用发展
大会新品发布精彩继续。现场，恒信东方、聚力维度、泛
德音乐、金东数创等多家企业精心发布城市文商旅互动
平台、数字人、音乐云平台等数字文化新产品、新消费、新
模式，“科技范儿”十足。

当天，“国内头部数字人空降数文会”计划正式启动，
包括敦煌莫高窟官方虚拟形象“伽瑶”、山东卫视数字主
持人“海蓝”、科大讯飞AI虚拟主播小颜等在内的多名数
字人依次亮相。这些数字人在给观众留下深刻印象的同
时，其在直播、教育、娱乐等领域的广泛应用，也让人们看
到了未来虚拟向着现实世界的过渡与融合。

北京聚力维度科技有限公司是一家专注数字人技术
研发的人工智能科技企业。围绕为企业和个人用户提供
高效、便捷、低成本的数字人服务，公司商务总监刘雪飞
发布了数字人AI生产端平台“赛博演猿”。“流量红海下，
给每一个观看者看到现实中看不到的新奇数字人，就是
流量新蓝海。”刘雪飞表示，打破虚拟与现实的边界，该平
台可实现普通摄像头对专业影视级数字人的“捕捉”，让
大众控制数字人在元宇宙中跨越时空生活、工作、社交。

近年来，金东数字创意股份有限公司的视觉作品屡
屡“出圈”，由其打造的青岛电视塔 AR 元宇宙灯光秀等
产品，成为现象级传播事件。现场，公司文旅策划总监孔
畅发布了数字化文化消费新场景产品体系。“除AR元宇
宙灯光秀等产品外，我们还以沉浸式数字影院、光影巴士
及多种AR、VR等虚拟现实技术为手段，通过植入文创、
文旅、文娱等内容，打造具有新功能、新业态、新体验的特
色消费新场景和消费网红新地标。”孔畅表示，在 VR/
AR、人工智能、大数据、云计算等数字技术的引领下，公
司将携手行业伙伴共创文化数字化赛道新风景。

当前，AI正通过赋能千行百业，助力数字文化产业创
新发展。现场，森兰信息科技（上海）有限公司华北地区
总经理刘洋发布了 AI 在教育领域的深度应用——泛德
智慧钢琴产品。“我们计划在全国一二线城市投放社区共
享智慧钢琴，让居民可以通过 App在家门口找到钢琴并
预约使用。使用时，家长不仅可以在平台上挑选经过泛
德认证的老师上课，还可以购买各种音乐自学课程、歌曲
内容。”刘洋表示，泛德品牌致力于智慧钢琴研发生产、音
乐内容开发、平台服务，希望以此帮助城市实现从幼儿
园、中小学到社区家庭的全民音乐及钢琴艺术普及。

城市更新建设与文化旅游融合发展，为区域带来了
大流量，如何将流量变成留量，继而实现流量变现成为大
家关注的焦点。现场，恒信东方创新模式事业部总经理李
绍杰发布了公司的“探城”城市文商旅互动平台。“作为一
家致力于技术与艺术融合的数字创意企业，我们公司开辟
全链路线上文商旅互动平台，打通线上线下文化、商业、旅
游等资源要素，实现把‘城市带回家’的数字体验。”李绍杰
介绍，通过线上线下实时联动，该平台鼓励玩家积极探索景
区或商业街区，并随机发放奖励，实现社交破圈的同时，还
可以吸引大批群体参与其中。“我们正与青岛相关区市探讨
合作可能性，希望能为青岛数字文旅发展作出贡献。”

“科技范儿”闪耀数字文化应用
产品发布厅

头部数字人组团“空降”
新产品搅动流量新蓝海

■青岛日报社展区利用数字技术体现出“星辰大海”的浪漫情境。

■数字文化应用产品发布厅每天举
办多场新品发布活动。

■喜马拉雅的喜马讲书让文字书籍
即刻“发声”。

■腾讯的“数字长城”将文化遗产实现毫米
级高精度还原。

■文化产业数字化馆中国动漫集团展区。 本版摄影 邢志峰


