
《脱口秀大会》第五季上周
落幕，最舍不得散场的不止是粉
丝，恐怕还有西海岸烧烤街的老
板们。去采访过呼兰等选手的
各路媒体，免不了闲笔一下散落
在节目录制现场的烧烤钎子。
以李诞为首的脱口秀明星钟爱
烧烤，这档节目在西海岸录制了
半年多，传说单是某家人气烧烤
店就积累了 40 万元的消费额。
而本届大赛总决赛上，呼兰、徐
志胜一起逛泊里大集、喝羊肉汤
的段子轰动全场，呼兰写出了整
个赛程里最好的文案，羊肉汤功
不可没。种种细节可以看出，脱
口秀这一演出门类颇为亲民：粉
丝很难在烧烤摊遇见影视明星，
但却有机会跟脱口秀明星同喝
一锅羊肉汤。生活在青岛，生活
在浆汁沸腾、肉串滚烫的现实
里，我们其实拥有跟脱口秀达人
们同样的创作素材。然而这锅
汤端进了东方影都的决赛现场，
就是一锅收视率上亿的汤、登上
热搜榜的汤、拥有专属姓名的
汤。这其中神奇的转化，来自于
脱口秀演员们对段子呕心沥血
的打磨。《脱口秀大会》对本地酒
店、餐饮和文旅行业的带动非常
鲜活，而对青岛演出市场、单口
喜剧创作的催化作用将会在远
景里展现出来。

李诞和“笑果文化”的明星
们刚刚谢幕，科幻季旋即在观众
面前展开。《阿凡达 2》已经官宣
了海外上映日期，《三体》动画版
也将在 B 站首发，《流浪地球 2》
正式官宣将于春节档上映。三
部科幻作品各有侧重，市场预期
颇为乐观，尤其各家院线对《阿
凡达 2》可谓翘首以盼。市场期
待一部挽救票房颓势的大制作，
更深处的思考在于，可能当《阿
凡达 2》引进后市场反馈不如预
期，甚至《三体》动画版、《流浪地
球2》也可能达不到书迷的期待，
然而一代人有一代人的经典，一
代人有一代人对经典的诠释空
间。2010 版《红楼梦》当时的反
响远不如1987版《红楼梦》，然而
放到2022来看，2010版《红楼梦》
却展示了创作者当时被忽略的
精致和匠心。持续的创作、持续
的改编，才能保持科幻影视与时
代精神同步、同构。

年底即将迎来的演艺收官
活动里，“青岛最动听”半决赛、
总决赛值得乐迷期待。今年参
赛的乐队阵容鼎盛，来自兰州的

“低苦艾”是民谣摇滚领域的开
山乐队，来自淄博的“读火乐队”
也是老牌乐队，而来自深圳的

“超级查理”获得了全国30多家
电台 DJ 给出的最高分，加上青
岛本地的万笙、陌酒等实力乐
队，乐迷将迎来一场音乐狂欢，
甚至可以当作一次音乐节来享
受。一场音乐选拔赛事不一定
成功找到下一首《成都》，但是能
在音乐里展现城市的昂扬姿态，
展示在构建音乐新业态的矢志
不渝，就是音乐人让人肃然起敬
的地方了。

赶在2022即将收尾的时候，
文学界突然意识到今年是普鲁
斯特逝世一百周年，煌煌七卷本

《追忆似水年华》被紧急搬上了
各大文学播客的页面，同时拎出
来的还有作家法郎士的那句感
慨：“人生太短，普鲁斯特太长。”
即便是在作家界，迄今也没有哪
位作家承认自己读完了《追忆似
水年华》，毕竟在一个用几万字
描写一块小玛德莱娜蛋糕的文
学大师面前，大多数人都是“目
力尚佳的时候没有耐力，耐力十
足的时候没有心劲儿”。有趣的
是，很多读者迷恋那种“坐拥《追
忆似水年华》而不拆封”的书脊
观赏满足感。在阅读领域，我们
每个人都有一道不太公平的起
跑线，还好，《追忆似水年华》是
大家共同的天花板。

一碗汤的距离
□米荆玉

11月 16日晚间，“脱口秀大会”第五季决赛下
半场上线，资深脱口秀演员呼兰最后拿下了冠军，
他以泊里大集喝羊汤为蓝本，虚构了一个“脱口秀
大集”，把诸位脱口秀明星安排得“明明白白”。夺
冠现场李诞与呼兰这对好兄弟热烈拥抱，颇为动
情。至此，这一贡献了邱瑞“防滑鞋”、鸟鸟“中悲
大悲超大悲”、徐志胜“吾与鹿晗孰美”等闪光时刻
的顶级综艺秀谢幕。

一档兼具话题热度、行业关注度和外溢效应
的综艺秀落地青岛西海岸，从开播伊始就吸引着各
界关注。节目早期邀请黄大妈、毛豆等新面孔登
场，中期由徐志胜、何广智、孟川联手制造了“脱口
秀第一大省是山东”热门话题，后期北大中文系硕
士鸟鸟化身“文本之神”，持续制造传播热点。对青
岛观众、青岛脱口秀演员乃至青岛演出行业来说，
其冲击余波远未散去。从技术交流角度来看，“山
羊GOAT开放麦”落地青岛，促成了《脱口秀大会》
选手与本地脱口秀演员之间的交流，带来了多个合
作契机；从行业发展角度讲，“脱5”让青岛观众迅速
成长，成为有包容度、有互动自觉的成熟观众，拓宽
了演出市场的空间。打造《脱口秀大会》的上海“笑
果”团队把青岛美食、青岛人文风景带出了圈，同时
也递给了青岛同行一张海派脱口秀文化名片：在脱
口秀、素描喜剧、漫才等新兴演艺类型不断涌现的

当下，青岛如何贴合市场大趋势，塑造潮流演艺品
牌，培养自己的演艺核心竞争力？

综艺秀的催化作用
“脱口秀”有它自身的创作逻辑，演员把五分钟

的节目搬上舞台之前，需要找一批尝鲜的观众试验
一下，看看节目“笑果”如何，在哪个时间点抖包袱
更加有效，又有哪些笑料不如预期，这个过程叫“开
放麦”。《脱口秀大会》第五季落地青岛，出品方之一

“笑果文化”顺势把它旗下的“山羊GOAT开放麦”
引入西海岸，供脱口秀演员在上节目之前锤炼笑
料、修改包袱之用。这一平台的落地，吸引了青岛
本地脱口秀演员加入、交流，感受顶级脱口秀演员
的专业风采，也被业内人士看作《脱口秀大会》带给
青岛最大的冲击。青岛“叁拾捌喜剧俱乐部”创始
人何天奇表示，“《脱口秀大会》第五季让观众关注
到青岛的脱口秀，关注到本土的喜剧俱乐部。”

《脱口秀大会》的举办促进了青岛脱口秀团体
的分化，去年一度蜂拥而起的多个脱口秀团体，现
在沉寂了不少，而坚持下来的叁拾捌喜剧俱乐部
发展迅猛。何天奇介绍，“脱口秀让人产生误解，
觉得它太容易了，觉得就是上台说笑话，但是真的
登台后发现，这是一门创作的艺术。可能有的人
口才、表现力很好，但是创作力短板决定了他无法

长期做脱口秀。”
脱口秀已经成为上海的文化名片之一。成名

于北京、济南、东北的单口喜剧明星要么去上海的
演出市场证明自己，要么转投到上海“笑果”，成为
这家行业巨头的成员。如何迅速抓住一个热点演
出品类并形成行业优势，脱口秀给出了一个“海派”
的例证：成熟的演出市场、高素质的观众人群、多元
化的审美趣味以及对新兴品类的扶持，合力塑造一
个市场新品类。刚刚落幕的总决赛上，毕业于哥伦
比亚大学的呼兰获得冠军，北大中文系背景的鸟鸟
获得亚军，而季军则是炊事兵出身的毛豆，三个人
强烈的差异也体现了脱口秀百花齐放的风格。

为行业积蓄力量
徐志胜、何广智、孟川三位山东籍脱口秀演员

齐聚《脱口秀大会》第五季，也让外界一度发出了
“脱口秀第一大省是山东”的感慨。何天奇不赞同
这一观点，“这个说法有点过度联想。今年的冠军
呼兰（原名姜远航，老家哈尔滨呼兰区，长在大
庆）、季军毛豆（大连人）、第四名邱瑞（沈阳人）都
是东北人。按照市场来说，江浙沪为第一层次，票
房最火爆，其次深圳、广州，再其次是北京，山东的
市场还未得到充分开发。”

五届《脱口秀大会》办下来，青岛脱口秀演员

还没有进入决赛圈。何天奇表示，自己早在喜剧
俱乐部创始阶段就意识到人才培养的问题，“我特
别骄傲，我们俱乐部在全国地方城市脱口秀人才
培养方面是最早的，也是最好的。我做过数据模
型，大概每两百个观众看完演出后会有一个观众
考虑上台演出，每30-50位‘动心’的观众会有一个
真正写好稿子、登台演出。这个数据放到全国层
面上都得到了验证，杭州每周的脱口秀、开放麦加
起来过百场，平均一周一万人次，每周肯定有一个
新人上台。但是我们青岛的演出量很少，我们半
年才有一个新人登台。即使这样，我们培训系统
和演员晋升制度也持续推进，三年来做了二十多
期培训班，培养了核心演员14个，在全国城市里是
排在前列的。我们的脱口秀同时也带着漫才、素
描喜剧一起登台，把这些新类型推介给观众。新
人演员从登台表演五分钟到十五分钟、四十五分
钟，未来达到一个小时就可以开青岛专场演出
了。”假以时日，岛城观众有机会在顶级舞台上听
到青岛味儿的脱口秀。

“脱口秀5”谢幕：递给青岛的海派名片
“泊里大集”帮助呼兰总决赛夺冠 业内期待青岛味儿脱口秀登上顶级舞台

□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉

作为国家历史文化名城，对于青岛来说，文化从来不是一个隐没的维度。丰富的
文化遗产、丰厚的人文积淀、可亲可近的公共文化服务，映衬着整个城市的精神品格与
理想追求，共同构成这座城市最动人的风景。

在青岛众多文化切面中，卓有特色的博物馆群，涵盖了历史、海洋、建筑、艺术、文
化名人、工业遗产、自然科技、军事体育、乡村民俗和传统技艺等多个类别，展现出生动
的可及性、包容性、多样性和可持续性，为市民游客教育、欣赏、深思和知识共享提供多
种体验。截至今年10月底，全市依法备案注册博物馆总量已达119家，而去年年底，
这个数字还是108。青岛博物馆数量位居全国第五、副省级城市第二，计划单列市和
全省第一。如果每个周末选择走进一家博物馆，逛完这些博物馆需要2年多的时间。

依托“博物馆之城”建设，一个个连接历史、当下和未来的“城市客厅”不断发出邀
请函，在古今对望中，博物馆作为文化的交汇点，持续擦亮着青岛建设新时代社会主义

现代化国际大都市的人文底色。

截至今年10月底，
青岛市依法备案注册
博物馆总量已达119家，
博物馆数量位居全国
第五——

向 挺进博物馆之城
□青岛日报/观海新闻记者 马晓婷 通讯员 于晓梅 毕 震

一种熟悉而亲近的生活方式

文化生活的火热，让城市更具质感和温度。
在青岛，逛博物馆正在成为市民熟悉而亲近的生
活方式。富有个性和特色的博物馆，尤其受到年
轻人青睐。今年5月至8月，城阳区博物馆与陕西
历史博物馆联合举办的“大唐长安——陕西唐代
文物精华展”成功出圈，成为备受青少年追捧的最
新“网红”打卡展，其火爆程度超出预期。自“博物
馆之城”建设启动以来，青岛博物馆频频“出圈”，
一批博物馆项目正热火朝天建设、紧锣密鼓推进：

今年8月，经国家文物局同意，以央地共建模
式打造的全国唯一国家级海洋考古博物馆、山东
省首家“国字号”博物馆——国家海洋考古博物馆
正式签约、花落青岛。该馆建筑面积约2.6万平方
米，投资额约4.7亿元，将建设立足青岛和山东，辐
射环黄渤海，面向东北亚，集考古调查、发掘、整
理、研究、保护、展示、培训、交流为一体的综合型
学术研究与陈列展示中心；

市博物馆扩建工程全面开工。新建馆建筑面
积 5.56万平方米，投资额约 6.8亿元，预计 2025年
建成开放。

此外，山东大学青岛校区博物馆、胶济铁路青
岛博物馆等省级博物馆相继建成开馆，西海岸新
区博物馆新馆建设抓紧推进。在青岛，以国有博
物馆为主体、非国有博物馆为补充，以海洋文化、
历史建筑、工业遗产、乡村记忆四大特色为支撑的
博物馆发展体系初步形成。省文化和旅游厅向城
阳区博物馆、西海岸新区博物馆、胶州市博物馆调
拨 945 件文物，用于支持青岛市“博物馆之城”建
设。今年前三季度，全市博物馆在疫情防控形势
下举办各类展览296项、开展社教活动2094次、接
待观众369.6万人次。

文物“活起来”文脉传下去

博物馆是涵养文化自信的重要载体。在数量上
实现新增长、质量上实现新升级、规范管理上实现
新突破，是青岛市“博物馆之城”建设的重要特点。

小雪将至，“岁时·节序”系列活动又将与市民
游客相约一期一会好时光。今年，由青岛德国总
督楼旧址博物馆申报的“青岛德国建筑—青岛德
国总督楼旧址”项目，凭借对文物建筑的保护和活
化利用，入选山东省历史文化保护传承示范案
例。依托青岛德国总督楼旧址博物馆、青岛市民

俗博物馆（青岛天后宫）、青岛康有为故居纪念馆
等资源，青岛市城市文化遗产保护中心正以加强
城市文化遗产保护传承和提升游客体验感满意度
为目标，全力打造集融汇历史、品读文化、城市休
闲为一体的“青岛城市窗口”。

打造博物馆精品展览，是我市推动文物“活起
来”，推动中华优秀传统文化创造性转化、创新性发
展的重要实践。今年，海军博物馆“向海图强——
人民海军历史基本陈列展”获评全国博物馆十大展
陈精品奖，实现了我市国家级展陈最高奖项“零”的
突破。市博物馆、海军博物馆、市革命烈士纪念馆
获评国家文物局2022年度“弘扬中华优秀传统文
化、培育社会主义核心价值观”主题展览推介项目。

为了推动博物馆更好服务基层，向群众提供
更高质量公共文化服务，市文化和旅游局突出政
策引领、市场运作、公益优先，推动青岛市博物馆
事业高质量发展。围绕机制创新，对行业博物馆
探索实施区市政府和主管部门单位“联合认证、共
建共管”机制，解决了行业博物馆设立
备案的堵点问题，为全省国有行业博物
馆备案设立创出全新思路。截至目前，
已成功对青岛崂山矿泉博物馆、青岛贝
林自然博物馆、青岛电影博物馆和青岛
葡萄酒博物馆等4家行业博物馆实施联
合认证并经省文化和旅游
厅批准设立备案。

与此同时，我市还以市
政府名义出台《关于促进文
化产业和旅游业高质量发
展的实施意见》，首次提出
鼓励博物馆合理利用馆藏资源开发文创产品，支
持社会资本投资建设博物馆。今年以来，市文化
和旅游局与市财政局联合印发《青岛市非国有博
物馆免费开放补助实施细则》，自2022年起，连续
三年每年从市文化事业建设费中统筹安排120万
元，用于非国有博物馆免费开放的奖励补助。

“博物馆+”照见文旅融合品质

11月16日，文化和旅游部发布公告，确定青岛
啤酒博物馆在内的53家单位为国家工业旅游示范
基地。青岛啤酒博物馆由青岛啤酒百年前的老厂
房、老设备改扩而成，馆内现有藏品三万多件，百年
电机、糖化锅、发酵桶等 21 件馆藏被评为珍贵文
物。作为国家一级博物馆，青岛啤酒博物馆通过展
陈互动创新、服务模式创新、产品形态创新、业态规

划创新，打造出一座兼具历史和现代、文化和时尚
的博物馆新形态。自开馆以来吸引100多个国家
和地区的中外宾客，累计接待海内外游客超过千万
人次，不断拓展着中国工业旅游的新边界。

包含青岛啤酒博物馆在内，我市目前有青岛市
博物馆、青岛一战遗址博物馆3家国家一级馆，7家
二级馆，9家三级馆，全市国家一二三级博物馆数量
达到19家，宝龙美术博物馆、贝壳博物馆等5家非
国有馆迈入国家二、三级馆行列，实现了青岛市非
国有馆定级“零”的突破。今年9月，3家国家一级
馆集体亮相第九届中国博物馆及相关产品与技术
博览会，以文博数字化和文创产品创新诠释“博物
馆+”的丰富内涵，传递出青岛文博发展的新面貌。

“文博+文旅+文创”的融合，不仅满足了旅游
者的文化需求，更为青岛文旅融合高质量发展提
供了重要支撑，成为青岛建设国际滨海旅游目的
地的重要依托。青岛市
旅游品质提升三年攻坚

行动更是将加快发展博物馆旅游，作为旅游业态
创新行动的重要组成部分，提出建设海洋文化、历
史建筑、工业遗产、乡村记忆等博物馆集群，丰富
博物馆旅游线路，推动不少于20处名人故居面向
社会开放。

无论是历史类的青岛市博物馆、青岛一战遗址
博物馆、大沽河博物馆，海洋类的青岛海产博物馆、
青岛贝壳博物馆、青岛市南针路航海博物馆，还是
艺术类的青岛海右博物馆、青岛金石艺术博物馆、
青岛宝龙美术博物馆，抑或是传统技艺类的西海
岸新区是知传统技艺博物馆、即墨花边博物馆、平
度何家楼陶艺博物馆……一方水土滋养的文明之
光，正以博物馆为媒介，传递到每一位参观者心
中，筑牢着城市软实力的根基。从物理地标到精
神文化场所，不断丰盈、立体、多元的青岛“博物馆
之城”建设，不断实现着人民对美好生活的向往。

■青岛德国总督楼旧址博物馆。

■胶济铁路
青岛博物馆。

■青岛海关博物馆。

■呼兰

■胶州市大沽河博物馆
门口标志物。

■山东大学青岛校区博物馆。

本稿摄影 王 雷
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