
随着上市公司半年报披露接近尾声，我们可以看到同一个行业中企业群落的不同生态。这也提供了一个从
行业背景去观察上市公司半年报的视角。

家电电子、食品饮料是青岛的传统优势行业。从外部经济环境非常复杂的上半年来看，同处一个行业，不同的
企业却有不同的表现。但值得注意的是，行业中的龙头企业表现出了稳健的增长，尤其是像海尔智家、青岛啤酒这
样的企业，不仅是青岛的行业龙头，更是全国的行业龙头。

在困境中保持“稳健”，这才是行业龙头的“优势”所在。

专业视角
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2022年上半年，在疫情反复、消费需求放
缓、原材料和海运成本高位震荡等诸多因素
影响下，全国家电行业承压前行。来自青岛
的上市公司海尔智家、澳柯玛、海容冷链在其
中表现出了龙头企业的韧性，均实现了营业
收入和净利润的增长。

行业承压，青岛龙头凸显“强者恒强”

对于早已进入存量市场的中国家电行业
来说，上半年多重叠加的超预期因素无疑给
整个行业的增长带来了更大阻力。

全国家用电器工业信息中心日前发布的
《2022年中国家电行业半年度报告》显示，今年
上半年，家电市场持续承压，国内家电市场销
售规模3609亿元，同比下降11.2%。青岛几家
电企业则显示出了龙头的竞争力和韧性。

财报显示，上半年海尔智家实现收入
1218.6亿元，较2021年同期增长9.1%；实现归
母 净 利 润 79.5 亿 元 ，较 2021 年 同 期 增 长
15.9%；实现扣非归母净利润 74.9 亿元，同比
增长 19.5%，利润增幅高于收入增幅；毛利率
为 30.2%，较 2021 年同期提升 0.2 个百分点。
澳柯玛报告期内实现营业收入50.29亿元，同
比增长14.58%，净利润为1.12亿元，同比增长
3.07%；基本每股收益 0.1406 元，同比增加
3.08%。海容冷链上半年实现营业收入 18.91
亿元，同比增长25.54%，实现归母净利润2.02
亿元，同比增长23.59%。

二季度以来，多层次家电消费利好政策
的出台对市场恢复起到一定的推动作用。同
时，随着疫情进入平稳期，累积的消费需求迎
来部分释放，行业整体压力有所缓解。海尔
智家二季度单季度收入增长 8.2%，实现归母
净利润增长16.5%，增速高于一季度。海容冷
链二季度实现营业收入10.51亿元，同比增长
12.03%，实现归母净利润1.23亿元，同比增长
22.86%。

拉长长板，引领行业高端化、
场景化发展

海尔智家充分发挥中国市场高端品牌、成

套产品与场景方案等优势，放大单用户价值。
此外，海尔智家厨电业务通过聚焦卡萨

帝高端产品和前置渠道零售转型，实现持续
增长。上半年卡萨帝厨电收入同比增长
46%，其中卡萨帝洗碗机增长 54.4%，卡萨帝
厨电占国内厨电收入比例提升6个百分点，达
到27.1%。

随着智能家居的发展，场景方案正在替
代单一产品成为公司新的增长动力。2022上
半年，海尔智家不断迭代场景方案，报告期内
发布“1+3+5+N”全屋智慧全场景解决方案，
依托智家大脑以及通过全屋设备互联互通、
满足用户各种的生活场景的需求，打造全场
景一站式智慧解决方案。

除了海尔，青岛的其他行业企业也取得
不俗的业绩。

澳柯玛实施“互联网+全冷链”战略，回归
以制冷为核心的传统优势业务，同时将拖累公司
的其他业务进行了彻底剥离，业绩及盈利能力增
长明显。这让澳柯玛正在由以冷柜为主的传统

家电企业，向以全冷链产品为基础的冷链物联网
企业转型，为有温度需求的客户提供从最先一公
里到最后一公里、从产地到餐桌的全冷链系统
解决方案。

海容冷链则在商超柜和智能柜领域保持
爆发式增长态势。分产品来看，上半年，海容
冷链冷冻、冷藏、商超及智能柜分别实现收入
10.84 亿元、4.30 亿元、2.34 亿元及 0.83 亿元，
对应增速分别达到6%、23%、203%及543%。

补齐短板，塑造新的增长点
和竞争力

要想在一个充分竞争的市场实现“强者
恒强”，势必要补齐短板。家电产业内部产品
结构的持续变化，驱动着龙头企业实现新的
增长。

相对于在冰箱和洗衣机等白电行业的领
衔地位，空调产业一直是海尔智家的短板。
近年来，海尔智家通过全流程变革推动空调

产业快速发展。上半年，强势崛起的空调产
业为公司的逆势增长塑造了新的竞争力。

奥维云网的推总数据显示，上半年空调
全渠道零售量 2154万台，同比下滑 20.9%，零
售额 727亿元，同比下降 15.3%。在行业市场
量额齐跌的情况下，海尔智家空调业务实现
收 入 194.6 亿 元 ，较 2021 年 同 期 增 长
10.3%。海尔成为空调行业份额前三品牌中
唯一实现正增长和全行业增速最快的品牌。

财报显示，家用空调业务加大网络布局，
提高运营效率，实现国内市场线下、线上份额
持续增长。在份额方面，海尔空调实现了国
内市场线下、线上份额持续增长，线下份额提
升 3.96 个百分点，线上份额提升 0.9 个百分
点；经营利润率增长 1.0 个百分点。其中，卡
萨帝空调 15000 元以上产品市场份额达到
31.2%，稳居行业第一。随着公司全流程业务
能力提升，未来空调产业将成为公司重要的
增长引擎。

全球供应链布局，推动海外
逆势增长

在海外市场方面，家电行业同样面临高通
胀、运费和大宗原材料上涨带来的成本增加等
带来的诸多挑战。根据海关总署统计，今年上
半年我国家电出口总额为人民币2833亿元，同
比下降8.2%。

澳柯玛坚持“走出去”战略，加快海外合
资工厂建设，建立了西班牙、阿根廷业务联络
处，持续推动提高公司自有品牌出口占比；继
续积极推进全产业海外发展布局，加快全品
类出口平台建设及全球重点客户的开发，上
半年各产业出口业务均实现了较好发展。

而海容冷链的出口主要面向北美地区、
东南亚地区、欧洲地区。财报显示，在北美地
区，宽松的防疫政策下消费需求恢复，客户订
单快速反弹；东南亚地区受海运费影响相对
较小，2022 年部分国内品牌商恢复对东南亚
市场的投入，带动公司产品出口量提升；在欧
洲地区，尽管俄乌战争影响了部分业务量，但
欧洲市场绝对数额较小，对公司出口业务总
体影响有限。公司出口业务总体上也有较好
的增长。

家电电子：行业龙头承压逆增显韧性
□青岛日报/观海新闻记者 杨 光

食品饮料位列青岛 24 条产业链中的七
大传统优势产业链，有着刚需、高频的赛道
属性。整体来看，在成本上涨、消费疲软、物
流不畅等不利因素影响下，青岛啤酒、青岛
食品、日辰食品等青岛食品饮料企业整体业
绩仍然称得上稳健。其中，青岛啤酒凭借其
稳健的业绩增长，成为目前青岛唯一一支

“百元股”。

“稳健型”选手

即使在经济大环境、疫情反复、成本上涨
等综合因素叠加下，青岛食品饮料上市公司
依然表现出了较强的业绩稳健性。

青岛啤酒上半年实现产品销量 472 万千
升 ，实 现 营 业 收 入 192.7 亿 元 ，同 比 增 长
5.37%；实现归属于上市公司股东的净利润
28.5 亿元，同比增长 18.07%。报告期内，青
岛啤酒坚持高质量发展，克服疫情多点散发
的挑战，充分发挥品牌、品质及渠道优势，不
断加大在市场开拓、科技创新、数字化转型、
品牌提升以及产品结构优化等方面的工作
力度。

青岛食品上半年实现营业收入 2.46 亿
元，同比增长24.93%；实现归属于上市公司股
东的净利润 4760.51 万元，同比增长 39.3%。
报告期内，青岛食品制定了品牌强企的战略
实施方案，成立品牌运营小组，借助市场调研
和大数据分析，精确定位产品品类和消费客
群需求。

日辰股份上半年实现营业收入 1.45 亿
元，同比下降 0.36%；实现归属于上市公司股

东的净利润 2554.02 万元，同比下降 24.86%。
报告期内，日辰股份始终保持战略定力，精准
施策、攻坚克难，全面深化提质增效，加强内
部精细管理，储备后续增长动能，提升了公司
的抗风险能力和核心竞争力。

受农产品、金属等大宗商品价格高位波动
影响，食品饮料公司的毛利率持续承压。比如，
青岛食品主要原料棕榈油采购价格持续攀升，
平均采购单价较去年同期涨幅约66.92%，造成
公司主营业务成本同比上涨约2.04%。日辰股

份整体毛利率有所下降，主要是受疫情持续及
国际形势复杂多变等因素影响，全球大宗商品
价格上涨致使公司面临部分原材料、物流运输
等成本上涨的压力。

抢抓消费反弹机遇

从宏观层面来看，扩投资、促消费将在下
半年继续成为稳经济主要抓手。随着政策密
集出台、场景持续放开、渠道信心强化，食品

饮料公司未来业绩具备高增长预期。
多家券商研报也认为，下半年原料价格

趋势性回落，相关公司将迎来业绩拐点。平
安证券研报认为，下半年餐饮供应链、啤酒、
调味品的困境反转趋势明确，成本端趋势向
下叠加报表低基数，未来一年竞争格局好的
细分领域龙头将具备高弹性。

青岛啤酒抓住啤酒市场消费升级的有利
机遇，坚定不移地推进中高端产品战略，加快

“1（青岛经典）+1（青岛纯生）+N（新特产品）”
产品组合的整合和优化力度，中高档产品规
模持续壮大。以青岛啤酒一世传奇为代表的
百年系列超高档产品成长迅速，产品结构呈
现加速优化提升的良好态势。

此外，青岛啤酒全面丰富和提升品牌的
国际化、年轻化、时尚化内涵，以体育营销+音
乐营销+体验营销为主线，积极培育时尚消费
业态，首创青岛啤酒时光海岸精酿啤酒花园，
打造了青岛啤酒品牌推广的新高地、消费者
体验的新高地和高端酒销售的新高地。

青岛食品致力于开拓发展山东省外市
场，并大力发展网络销售业务。一方面公司
积极利用优质经销商资源，实现区域市场的
高效覆盖，另一方面，公司加强与大型连锁商
超合作，利用其终端门店优势，扩大市场占有
率，提升品牌知名度。同时公司顺应线上消
费的大趋势，借助自有平台与第三方平台为
消费者构建了方便、快捷的购物渠道。

日辰股份抢抓预制菜行业快速发展的机
遇，充分利用多年以来提供口味解决方案的
丰富经验和竞争优势，不断推出更多适应下
游预制菜客户的新产品。

食品饮料：“稳健型”选手脱颖而出
□青岛日报/观海新闻记者 周晓峰

行业龙头的“优势”
解读青岛上市公司半年报之三

■青岛啤酒推出的原浆产品。

■海尔智家三翼鸟场景方案。

高测股份日辰食品拟定增
募资总额不超过18亿元

□青岛日报/观海新闻记者 丁倩倩
本报8月31日讯 日前，青岛高测科技股份

有限公司（简称“高测股份”）、青岛日辰食品股份
有限公司（简称“日辰食品”）先后发布非公开发
行股票预案。两家公司拟募集总金额不超过 18
亿元。

高测股份此次非公开发行股票的对象为公司
控股股东、实际控制人张顼。公司此次定增将发
行不超过 1414.03 万股，发行价格为 70.72 元/股，
募集资金总额不超过10亿元，扣除相关发行费用
后的募集资金净额全部拟用于补充流动资金或偿
还贷款。

高测股份表示，此次募资一方面有助于满足
公司未来业务发展的流动资金需求，在经营业
务、财务能力等多个方面夯实可持续发展的基
础，从而提升公司核心竞争力，有利于公司把握
发展机遇，实现持续快速发展，实现股东利益最
大化；另一方面有助于减少公司贷款需求，公司
的流动比率和速动比率将得到一定提升，降低公
司财务费用，优化公司资本结构，减少财务风险和
经营压力。

截止到 8 月 31 日收盘，高测股份股价报收于
89.35元。

日辰食品此次募资，拟发行数量不超过 2500
万股，募资金额不超过 8 亿元，主要用于年产 3.5
万吨复合调味品生产线建设（扩产）项目、年产 3
万吨调理食品（预制菜）生产线建设项目、年产 2
万吨预拌粉生产线建设项目、智能立体库及信息
化系统建设项目。

据艾媒咨询预计，2021年至2025年我国复合
调味品市场将保持高速增长，2025年市场规模预
计将达 2597 亿元。同时，在预制菜板块，行业也
将迎来黄金发展期。

公司表示，本次募集资金投资项目的实施将
形成公司新的利润增长点，将为公司带来较好的
投资收益，有利于提高公司整体盈利水平和市场
竞争力。随着募投项目的逐步建成投产，公司的
营业收入和利润水平将有大幅度提高，盈利能力
将会显著提升。

国恩股份亿元增资子公司
扩大空心胶囊智能化生产

□青岛日报/观海新闻记者 丁倩倩
本报8月31日讯 青岛国恩科技股份有限

公司（简称“国恩股份”），拟向子公司青岛益青生
物科技股份有限公司（简称“益青生物”）增资
10045万元，用于益青生物“新型空心胶囊智能产
业化项目”。

此次增资，国恩科技是与控股子公司包头东
宝生物技术股份有限公司（简称“东宝生物”）共同
完成，其中国恩股份拟增资 4018 万元。增资后，
东宝生物和国恩股份在益青生物的持股占比分别
为60.00%和33.36%。

益青生物是空心胶囊生产商，成立于1998年
1月 24日，是行业内较早引进全自动机制空心硬
胶囊生产设备和技术的企业。公开信息显示，益
青生物占地115亩，具备年产500亿粒空心胶囊的
综合配套条件。新型空心胶囊智能产业化项目建
设内容包括明胶空心胶囊生产车间土建及车间第
三层生产线、立体仓库、锅炉房以及厂区配套设施
等，该项目计划总投资 2.18 亿元，项目建设期 24
个月。

天能重工董事长辞职
□青岛日报/观海新闻记者 丁倩倩
本报8月31日讯 青岛天能重工股份有限

公司发布公告称，公司董事会于8月22日收到董
事长欧辉生提交的辞职报告。欧辉生因工作变动
原因，申请辞去公司第四届董事会董事、董事长职
务，同时辞去公司第四届董事会战略委员会主任
委员等公司其他职务，辞职后不再担任公司任何
职务。

公开信息显示，欧辉生历任珠海港股份有
限公司总裁、珠海港控股集团有限公司总经理
等职。自 2021 年 1 月 13 日起担任天能重工董
事长。

天能重工成立于 2006 年，是风电设备制造
商，专业从事陆上风电塔筒、海上风电塔筒等风电
设备的制造和销售。其大股东是珠海港控股集团
有限公司。据2022年一季报披露，天能重工主营
收入 4.35 亿元，同比上升 25.05%，归母净利润
2641.74万元，同比下降71.25%。公司业绩大幅下
滑主要因一季度风速普遍偏低导致风电项目发电
量减少，同时原材料价格上涨以及疫情影响部分
地区运输受限、费用增加等导致成本上升。


