
培育地理标志农产品品牌
助力乡村振兴和农民增收

我市地理标志农产品培育持续健康发展，目前已
登记保护54个产品，保持全国副省级城市数量首位。

近年来，青岛市品牌保护意识持续增强，自2019年
以来，以发展特色产品、振兴乡村产业、促进农民增收为
目标，以推动生产标准化、产品特色化、身份标识化、全程
数字化为重点，支持“胶州大白菜”、“马家沟芹菜”、“大泽
山葡萄”等6 个产品实施国家地理标志农产品保护工
程项目。

今年，我市继续实施国家地理标志农产品保护工
程，按照“培优一个区域特色品种、建设一个以上核心
生产基地、建立一套特征品质指标、集成应用一套全
产业链标准、叫响一个区域特色品牌、健全一套质量
管控机制”的“六个一”建设标准，支持莱西市“店埠胡
萝卜”和平度市“仁兆蒜薹”进行产品品牌保护提升，
发展市场竞争力强的地理标志农产品，持续打造我市
地理标志农产品引领乡村特色产业发展的区域品牌
样板。

记者近日获悉，为进一步加强系统谋划、
优化要素配置、推进开拓创新，抢占品牌农业

“制高点”，市农业农村局研究制定《抢占品牌
农业“制高点”行动方案》（以下称《方案》），明
确抢占品牌农业“制高点”总体目标、重点工
作、保障措施等，方案同时配套培树国家级知
名农产品品牌储备库、培树省级知名农产品
品牌储备库、培树农产品品牌地方标准（生
产技术规程）储备库名单和抢占品牌农业“制
高点”重点任务清单，进一步加强系统谋划、优
化要素配置、推进开拓创新，抢占品牌农业“制
高点”。

《方案》提出，大力实施品牌强农战略，充分
发挥有为政府和有效市场作用，实施“1510 计
划”（即争创1个国家级、5个省级和10个市级品
牌），培塑一批含金量高、影响力大、竞争力强的
农产品知名品牌，品牌溢价能力和品牌价值明
显提升，品牌农业经验在全国全省推广，引领现
代农业高质量发展。到2022年底，“青岛农品”
争取第四次进入全国农产品区域公用品牌“十
强”，创建国家级农产品定点批发市场，开发粤
港澳大湾区和RCEP等新兴市场，拉动农产品
市场交易额突破千亿元大关，出口额位居全国
同类城市前列。《方案》明确13项重点工作。

建立“1+X+Y”青岛农业品牌体系

在开展系统化建设，加强品牌规划方面，
《方案》提出三项重点工作。

健全品牌培育体系。整合农产品区域公
用品牌、知名农产品品牌、“三品一标”和名特
优农产品等品牌资源，建立“1+X+Y”的青岛农
业品牌体系（“1”即全市打造“青岛农品”区域
公用品牌，“X”即有条件的区（市）打造富有地
方特色农产品区域公用品牌，“Y”即创建一批
知名度、影响力和市场占有率的农产品品
牌）。鼓励各级品牌主体参与全国品牌价值评
估，到 2022年底，力争“青岛农品”品牌主体达
到160个以上，品牌价值达600亿元以上。

探索农业品牌数字化管理。探索建立动
态、准确的农产品品牌网上管理系统，打通部
门间的数据壁垒，逐步实现对知名农产品品牌
的主体级别、投资规模、人员数量、承担财政项

目等跨部门指标的数据共享，对农产品质量安
全、技术标准、产品认证、产量产值和上市周期
等数据的全面、科学、精准、实时管理。建立市
知名农产品品牌评选系统，提高评选质量和效
率，用数字化为品牌管理赋能。

完善农业品牌激励机制。修订《青岛市知
名农产品品牌管理办法》，健全完善知名品牌
评选标准、激励措施和退出机制。对获得省级
知名农产品区域公用品牌的给予50万元奖补，
对获得省级知名农产品企业产品品牌的给予
15 万元奖补，发挥财政资金的激励导向作用，
支持农产品品牌主体争先进、创典型、树标杆。

建立全产业链质量标准体系
在开展全程管理，夯实品牌基础方面，《方

案》提出三项重点工作。
强化品牌全过程管理质量监管。健全完

善农产品品牌全程评议、管理机制，加强投入
品源头治理，加大农产品品牌质量安全监测，
落实新“三品一标”认定和管理意见，严厉打击
制售假冒伪劣和质量安全不合格农产品等违
法行为。对违法违规的农产品品牌主体严格
禁止参加各种品牌评选。

强化农业标准化生产。鼓励有条件的农
产品品牌主体制订产品标准及生产、加工、包
装标准和质量标准，建立具有鲜明品牌区域特
色、产品特色、文化内涵的全产业链标准体系，

提升区域公用品牌和企业品牌的标准化生
产。力争到2022年底，制订农业地方标准和生
产技术规程30项以上，培养新培育国家名特优
新农产品10个，新认定“三品一标”70个以上。

强化违法行为问责。实施食用农产品专
项整治行动，持续开展农业投入品、私屠滥宰、
动物卫生等领域重点整治工作，坚决执行“四
个最严”标准。

培塑有文化内涵的青岛农业品牌
在开展特色化培育，丰富品牌内涵方面，

《方案》提出四项重点工作。
实行故事化培塑。编纂《话说青岛农品》

图书，深入挖掘历史地理、风土人情、饮食文
化、名人轶事，讲好中国道教发祥地生产的崂
山茶、毛泽东同志以国礼相送的胶州大白菜、
历代贡品大泽山葡萄等“青岛农品”品牌背后
的故事，找准品牌农品与农业非物质文化遗
产、乡风民俗的结合点，培塑具有文化内涵的
青岛农业品牌。

实行体验化培塑。鼓励有条件的区（市）
和农业品牌企业建立农产品品牌博物馆、展览
馆和体验馆，展示品牌创建成果，扩大社会影
响，优化社会形象。结合乡村休闲旅游精品示
范点建设，将农产品品牌展馆纳入相关旅游线
路推介范围。

实行科技化培塑。组织协调农业科研机

构、院所与品牌企业加强联动、协同攻关，以科
技手段提升种质资源品质和农产品品质。加
强农业品牌主体的科技人才队伍建设，加大科
技创新投入力度，引进新品种、推广新技术、开
发新产品，推动农业产学研深度融合，提高农
产品品牌产品的核心竞争力。

实行集约化培塑。联合有关区市，集聚系
统力量和行业优势，依托国内主流媒体平台在
重要交通枢纽加大“青岛农品”品牌宣传推介
力度，全时空、广视野、多维度持续推介青岛农
产品品牌。择优组织“青岛农品”市场主体参
加中国农产品交易会等国内重点农业展会，扩
大青岛农产品影响力。以举办中国农民丰收
节为主线，挖掘崂山北宅樱桃节等特色农业农
品节庆潜力，弘扬优秀农耕节庆文化。

探索建设青岛农品VR智慧展厅
在推动市场化运作，放大品牌效应方面，

《方案》提出三项重点工作。
规范国内营销。支持地产农产品批发市

场完善设施配套，提升管理经营水平，扩大农
产品品牌市场份额。支持胶州市创建国家级
辣椒产地专业市场，打造中国香辛料进出口贸
易中心。鼓励农产品品牌主体在北京、上海、
广州和粤港澳大湾区等地设立农产品专营（体
验）店。联合青岛国际冷链交易中心设立“青岛
农品”展区，打造青岛农产品品牌展示窗口，争
取实现农产品产地市场交易额400亿元以上。

强化网络化营销。加大与国内外知名电
商平台合作力度，加快发展农产品电子商务，
争取农产品网络销售额突破 100 亿元。运用
VR和区块链等信息化技术，探索建设“青岛农
品”VR 智慧展厅，实现农产品品牌推广、销售
可视化、便捷化、智能化。

拓展国际市场。引导农产品品牌主体推进
国际出口食品检疫卫生注册和出口质量体系认
证，建立质量检测、产品追溯和品牌管理体系。
联合澳门农产品供应商协会等行业协会、商会，
探索开发澳门农产品市场。支持农产品品牌主
体巩固拓展美国、欧盟和 RCEP 等国际市场。
争取农产品年出口额突破300亿元。

市农业农村局实施农业品牌发展战略，以产业育品牌，以质量树品牌，以开放塑品牌，以文化润品牌，
走出一条以“绿色品质、世界共享”为特色的品牌农业发展之路

青岛：农品品牌助推农业高质量发展

到2022年底，“青岛农品”争取第四次进入全国农产品区域公用品牌“十强”，创建国家级农产品
定点批发市场，开发粤港澳大湾区和RCEP等新兴市场，拉动农产品市场交易额破千亿元——

抢占品牌农业“制高点”，青岛列出路线图

省知名农产品区域公用
品牌企业产品品牌公示

青岛市9个品牌入选

日前，省农业农村厅发布《第七批山东省知名农产
品区域公用品牌和企业产品品牌公示名单》，对遴选出
的第七批省知名农产品区域公用品牌和企业产品品牌
名单进行公示。青岛市 9 个品牌入选，连续三年新增
数量全省最多。

其中，崔家集西红柿入选《第七批山东省知名农产
品区域公用品牌公示名单》，青岛崂山云雾茶场有限公
司崂鑫牌崂山云雾茶、青岛胶河源农产有限公司胶河
源蔬菜、青岛地平线蔬菜专业合作社姜大姐牌黄瓜、青
岛海青华忆茶业有限公司华忆海青茶、青岛宝康农业
科技有限公司宝山宝康蓝莓黄金素、青岛海中金海产
品养殖专业合作社海长生牌烤虾、青岛鑫海裕丰海产
品有限公司崂沙牌金钩海米、青岛海青茶业投资有限
公司夔龙山茶入选《第七批山东省知名农产品企业产品
品牌公示名单》。

绿色优质农产品
供给的“青岛策”

近期，农业农村部发布《“十四五”全国农产品质
量安全提升规划》，提出到2025年，农产品质量安全水
平持续稳中向好，农产品质量安全治理能力和绿色优
质农产品供给能力稳步提升，基本形成高水平监管、
高质量发展的新格局。

市农业农村局着力增加绿色优质农产品供给，实
施优品培育行动，22个农产品进入全国名特优新农产
品名录，居全省首位，在35个大中城市排第四；隆铭牛
肉成为全省唯一一个特质农品，也是全国首个肉类特
质农品。

摸透资源家底，为精准开展工作提供科学依据。
采集全部90个涉农镇（街道）的万余条信息，梳理合并
成 970个产品资源，初步建起市级优质农产品资源信
息库。依据产品种类、资源禀赋、产业基础等条件，制
定全国名特优新农产品和特质农品梯次培育计划，首
批遴选出 100 款产品，计划用 3 年时间完成品质评价
鉴定和名录申报登录，做到任务目标清晰，时间节点
明确。

建强工作体系，为高效开展工作完善机制基础。
市农业农村局以机构改革为契机，明确市、区两级工
作机构，并在职能编制规定中增加相关内容，依托农
产品质量安全工作体系，在54个重点镇（街道）和462
个重点村明确专（兼）职工作人员，健全了市、区、镇、
村四级工作网络。

统筹资源安排、抓实推广措施、打造示范样板，市
农业农村局制定名特优新农产品示范基地创建与管
理规范，重点打造 20个示范基地，发挥政府规划的引
导作用和财政资金的杠杆作用，培育崔家集西红柿、
黄岛蓝莓、马连庄甜瓜等12个产值过亿元的名优特色
产业。

▲莱西市南墅
镇青岛东鲁生态农
业有限公司远眺。

▲ 即墨田瑞
养鸡场现代化养殖
场景。
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■国际种
都核心区订单
式育苗降低菜
农试验风险。

■现代化的设施农业收获现场。

7月 17日是第一个青岛品牌日，农品品牌
是农业现代化发展的重要标志，是现代农业转
方式、调结构的重要抓手。

2022年中央一号文件强调，开展农业品种
培优、品质提升、品牌打造和标准化生产提升行
动，为农业品牌建设提供了重要指引和方向。

时下，农业品牌打造已成为引领农业供给
侧结构性改革、推动农业高质量发展的关键举
措，也是激发消费潜力、促进农村消费的有力
抓手，对全面推进乡村振兴、加快农业农村现
代化具有重要意义。

青岛市现有耕地面积 654 万亩，都市现代
农业发展水平居全国 35 个大中城市第 7 位。
全市知名农产品品牌 163个，“三品一标”农产
品达到 958 个，其中国家地理标志农产品 54
个，位居全国副省级城市首位，“青岛农品”区
域公用品牌连续三年进入全国十强，助推农业
高质量发展。

以产业育品牌，以品牌提效益
青岛不断调整优化优势特色农业发展布

局，壮大农业新型经营主体队伍，推动农业全
产业链发展，形成以产业育品牌、以品牌提效
益的良好发展格局。

实施特色农产品优势区建设行动。编制
《青岛市农产品区域公用品牌战略规划》，引导
优势资源向优势区域集聚，高标准打造胶州大
白菜、大泽山葡萄等 4 个特色农产品优势区。
以特色农产品优势区为重点，全市发展特色农
业 400 万亩，培育农业区域公用品牌 34 个，名
特优新农产品登记数量居全省首位。

实施新型经营主体培育行动。做大做强
农业龙头企业、农民合作社、家庭农场三大主
体，全市市级以上农业龙头企业达到333家，规
上农产品加工企业 817家，农民合作社和家庭
农场达到3.6万家。各类新型经营主体累计注
册商标2.2万个，全市85%以上的农业品牌来源
于龙头企业或农民合作社。

实施农业全产业链提升行动。坚持延长
产业链、提升价值链、优化供应链，打造出畜
牧业和农副食品加工业 2 条千亿级产业链，
粮油、奶业等 8 条百亿级产业链，茶叶、蓝莓、
胡萝卜等 15条十亿级特色产业链。以特色农
业产业链为载体，贯穿种苗繁育、生产、加工、
流通等全过程、全环节，培育黄岛蓝莓、平度
大花生、莱西畜产品加工等品牌集群30余个。

出重拳抓监管，创优质保安全
青岛深化国家农产品质量安全市建设，突

出产管结合、无缝衔接，建立从田头到餐桌全

过程质量监管体系，从源头上保障品牌农产品
质量品质。

产前环节突出投入品监管。以节肥、控药
为重点，在全国率先禁止销售和使用高毒高残
留农药规定和农业废弃物管理办法，实施投入
品约谈和“黑名单”制度，坚决遏制非法添加、
高毒高残留等违法违规行为。每年推广绿色
防控技术 400 多万亩、测土配方施肥 500 多万
亩，全市水肥一体化达到 90万亩，化肥农药施
用总量连续三年实现负增长。

产中环节突出标准化生产。制定农业地
方标准 173项，主要农作物生产实现全程有标
可循；培育标准化生产基地263个，标准化养殖
场1500多个，菜果茶等优势农产品标准化率达
到 73%。建立严格的产地准出、市场准入、风
险评估制度，全面推行食用农产品合格证，确
保不合格农产品走不出田间地头。

产后环节突出检测追溯。建成市、区市、
镇街、村四级农产品质量监管体系，设立417个
农产品监管网格、366 个畜产品监管网格，将
5459家生产企业，1200家生产基地（园区）纳入

“智慧农安”监管追溯系统。每年完成农产品
定性检测40万批次，地产农产品合格率持续稳
定在99%以上。实施“检打联动”，对不合格产
品24小时内启动执法调查程序，一经确认立即
取消农产品品牌标志使用权，用“零容忍”的态
度确保农业品牌的质量信誉。

开拓全球市场，融入“双循环”
青岛充分发挥东部沿海城市优势，用市场

的逻辑谋事、资本的力量干事，积极开拓全球市
场，按照国际标准塑造“青岛农品”质量品牌，加
快融入“双循环”新格局。

搭建新平台。立足山东自贸区青岛片区

等国家战略，引进社会资本，打造全国首个
农业“国际客厅”，承办亚洲农业与食品产业
博览会、中国国际农业机械展览会、中国农
民创富大会等国内外重量级展会，设置“青
岛农品”热销区，推动 300 多种品牌农产品借
船出海。

拓展新市场。发展外向型加工农业，创
建中国（青岛）国际农产品加工产业园，积极
拓展欧美、东盟、中亚等海外市场，全市农产
品出口企业达到 1200 多家，其中 1000 余家企
业通过 BRC 等国际出口质量体系认证，农产
品出口检验检疫合格率始终保持在 99%以
上。2021 年，全市农产品年出口 370.8 亿元，
占全国的 7.5%，居全国同类城市排名首位，真
正实现“绿色品质，世界共享”。九联集团鸡
肉出口连续 11 年稳居全国首位，占欧洲市场
总额的 70%；胶州市是全国最大的辣椒加工
出口集散地，年交易额达到 120 亿元。

壮大新业态。大力发展“互联网+营销”
“生鲜电商+冷链宅配”“中央厨房+食材冷链
配送”等新产业新业态，全市建成中央厨房 25
个、线上线下结合交易市场 28个，开设地方特
色农品馆 4 个，农产品新零售年交易额达到
610亿元，打造出“胶味领鲜”“即供”“云山大樱
桃”等知名互联网品牌。

讲好品牌故事，提升品牌特质
青岛坚持以文为媒、以文铸魂，讲好品牌

故事，推动优秀传统文化和传统地方名品融合
发展，提升农业品牌的特质和内涵。

发展节庆农业。把农民丰收节、胶州湾蛤
蜊节、崂山北宅樱桃节、平度大泽山葡萄节等
62 个农旅节庆活动打造成“青岛农品”系列品
牌形象宣传、展示平台，年接待游客 460 万人
次，销售收入160多亿元。

传承农耕文化。编纂《青岛农业品牌故事
大全》，讲好中国道教发祥地之一的崂山茶、毛
主席作为国礼相送的胶州大白菜、历代贡品大
泽山葡萄等“青岛农品”品牌故事。建立青丰
种业、胶州大白菜、柏兰等农产品品牌博物馆、
展览馆和体验馆，培育出“食在平度”“采食即
墨”“乐在莱西”等区域公用品牌和山后韭菜、
玫瑰之恋等众多产品品牌。

植入大众文化。实施农业品牌宣传推介
项目，举办市民最喜爱农产品品牌评选活动，
利用电视、报纸、微视的媒体资源和地铁、机
场、公交等传播媒介，以群众喜闻乐见的形式，
推介品牌农产品。3年来，全市累计投入资金
7200多万元、触网达10亿人次，荣获全国“融”
媒体优秀案例奖。
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