
(上接封面）
今年6月25日，市十七届人大常委会第一次会议审议

了《青岛市人民政府关于提请审议设立“青岛品牌日”的议
案》，作出《青岛市人民代表大会常务委员会关于设立“青
岛品牌日”的决定》，将每年的 7月 17日设立为“青岛品牌
日”，就是青岛为未来品牌经济发展所谋划的关键一步。

青岛成为全国首个以人大行使重大事项决定权的形
式，设立品牌日的城市。这也意味着青岛将在更高层面、
更广范围、更深层次上推进品牌建设，最大限度释放品牌
经济价值，为青岛城市能级持续提升提供关键支撑。

设立“青岛品牌日”，“品牌之都”再次
超前谋划

设立城市级品牌日，青岛是全国城市中首个。作为自
上世纪 90 年代就闻名全国的品牌之都，青岛无疑再次展
现了超前的发展意识。

随着中国制造由要素驱动型向创新驱动型发展，品牌
对于企业提升竞争力的作用日益突出。尤其是近两年来，
疫情、地缘政治等多重因素叠加，全球产业链供应链正加
速重构。人口红利等资源要素优势逐渐消退的中国，持续
保持产业链韧性和竞争力的路径只有转向创新和价值驱
动，品牌的持续提升愈加紧迫。

于青岛而言，青岛正处于产业转型升级、城市能级提
升的关键期。市第十三次党代会提出，建设新时代社会主
义现代化国际大都市的总体目标，重点在打造“六个城市”
上集中发力、全面推进。其中，打造现代产业先行城市被
放在“六个城市”中的首位。

产业演进的趋势叠加城市发展的诉求，青岛需要一
个能引领产业进一步提速发展的引擎。而一直以来在品
牌经济上的积累和获益，让青岛再次将目光瞄准了品牌
建设。

数据显示，目前青岛拥有世界品牌500强企业2家、中
国名牌产品 68个、山东省名牌产品 700个，中国驰名商标
123个、中华老字号19个、国家地理标志保护产品6个，总
量位居全国同类城市前列。

但青岛也清晰地知道，这一次的品牌战略绝不是以往
做法的延续或简单升级。

2017 年，国务院将每年 5 月 10 日设立为“中国品牌
日”。2022年，国务院办公厅印发《关于进一步释放消费潜
力促进消费持续恢复的意见》提出，高水平办好“中国品牌
日”活动，支持各地区培育一批特色活动品牌。国家的一
系列做法和要求启发了青岛。“青岛品牌日”由此诞生。

通过设立“青岛品牌日”，一方面将进一步强化企业的
品牌意识，改变一些企业“重产品 轻品牌”的惯性思维，助
力提升质量，打造品牌，实现与城市共成长；

另一方面，在全社会营造一种“热爱自主品牌、使用自
主品牌，保护自主品牌”的浓厚氛围，向国内外彰显青岛发
展品牌的决心，提高青岛品牌的传播声量，营造青岛制造
与城市旅游、节庆经济一脉相承的传播平台，进一步提高
青岛品牌的自信心、向心力和荣誉感，吸引国内外年轻人
喜爱青岛、留在青岛、创业青岛。

同时，以品牌日为切入点，更好服务企业。发挥政府

“有形的手”，通过制度、政策、理论、媒体等提供更优的公
共服务，推动公共传播与企业传播相互加持，放大传播效
应，共同讲好品牌故事。

新秀辈出，“品牌之都”打开全新
想象空间

新一轮品牌攻势发起的背后，无疑是青岛要塑造制
造业新优势，推动实体经济更上一层楼的凌云壮志。但
如果没有足够活跃的企业和蓬勃发展的产业生态作支
撑，一切好的想法都只能是“一厢情愿”。所幸的是，青岛
近年来在新兴产业发展上取得了长足进步，越来越多新
锐企业崭露头角，为“品牌之都”打开全新想象空间打下了
坚实的基础。

日前，山东省工信厅公示了 2022 年度山东省“瞪羚”
“独角兽”企业名单，青岛再添 1家省独角兽企业、84家省
瞪羚企业。其中，获评独角兽企业的宸芯科技有限公司，
就是青岛集成电路产业日益壮大的写照。总部位于黄岛
区的宸芯科技，掌握 3G/4G/5G 移动通信终端技术、大规
模集成电路设计、SDR芯片技术平台等关键技术，是我国
行业通信终端SoC芯片专业领域的龙头企业。

人工智能是城市抢先布局的新产业，在青岛，多个人
工智能“潜力股”正在加快成长。深耕制造业场景应用的
创新奇智今年初登陆港交所，成为中国“AI+制造”第一
股；瞄准城市应用场景的以萨技术，在行业内较早找到了
技术研发和落地应用的平衡点，实现了盈利，IPO 申请已
被上交所受理；极视角作为国内首个计算机视觉算法商
城，瞄准市场对算法的长尾需求，开辟了独特的商业空间。

这些新产业新领域是过去青岛品牌经济中较少触及
的，这些新面孔所带来的新气象，将为青岛品牌注入新的
内涵。

如果说新产业将为青岛品牌经济开拓更多的未知领
域，那么老牌优势企业和产业的持续进阶，将助推青岛品
牌经济势能的提升，为青岛品牌在更大范围整合资源、提
升影响力打下基础。

2021年 7月，中车四方股份公司世界首套时速 600公
里高速磁浮交通系统成功下线，代表我国在高速磁浮领域
取得重大创新突破，具备高速磁浮交通系统和装备的完全
自主化与产业化能力，推动青岛轨道交通产业进一步冲击
世界一流产业集群。

2021 年 11月，工业和信息化部批复组建国家高端智
能化家用电器创新中心，这是国家首个家电行业的制造
业创新中心，也是青岛首个落地的国家级制造业创新中
心。创新中心由海尔、美的、海信、方太、澳柯玛、中国家
电院、中国电研等行业骨干力量共同参与建设，将聚焦家
用电器高端化、智能化、场景化的发展方向，重点在本体
技术、智能技术、安全技术、场景技术等领域突破一批关
键共性技术。

轨道交通和家电，这两个青岛极具代表性的产业双双
取得新突破，无疑将青岛新一轮品牌战略的起点拉升到了
一个新高度。作为先进制造业集群“国家队”的代表，青岛
的品牌实践也将代表着中国智造以及中国创造的最高水
平，在全球舞台上竞技。

作为青岛企业群体中冰山水面之下的大多数，中小企
业实力的持续增强也不能不提。2021年7月，工业和信息
化部公示第三批专精特新“小巨人”名单，青岛 50 家企业
入选，占全省总数的 23%，在全部三批名单中总计上榜企
业数量达 97 家，位列全国第八，超过广州、杭州等城市。
2021年9月发布的2021全球独角兽企业500强榜单显示，
青岛独角兽企业总量达 13 家，在中国独角兽城市排名中
位列第五，在全球独角兽城市中排名第七。越来越优秀的
中小企业，将为青岛品牌经济带来新动力。

全城狂欢，“品牌之都”打造城市品牌盛宴

首个“青岛品牌日”的到来，开启的不仅是青岛企业品
牌打造的新起点，也是青岛全力打造城市品牌的新开端。

产业的竞争，已经由单个企业的竞争转变为产业集群
和产业链的竞争。上升到品牌层面，也就意味着要从单个
企业品牌，升级为城市品牌。

品牌不单单是一个标识，它是一座城市人文、经济、环
境、消费、产业的独特载体，是最独特和差异化的城市形
象。城市品牌既汇集了这座城市的底蕴、优势，又彰显了
城市的未来、雄心。这意味着，一个城市的品牌建设只有
与时俱进，高度匹配并服务于城市发展战略，才具价值和
意义。

面临数字经济时代产业的新特征，青岛提出打造“工
赋青岛 智造强市”城市品牌就是最好例证。工赋青岛是

“魂”，智造强市为“标”，青岛要通过推动数字经济与实体
经济融合发展，实现制造业的全面重塑，在数字经济时代
赋予青岛制造更多新使命、新内涵，为青岛品牌经济注入
更多新机遇、新能量。

“青岛品牌日”系列活动期间，我们有机会聆听顶级智
慧为青岛品牌建言献策。北大国家发展研究院名誉院长、
北大新结构经济学研究院院长、北大南南合作与发展学院
院长林毅夫，以及品牌建设领域的专家和来自知名企业的
代表将在中国品牌卓著发展论坛作主题演讲。

在青岛的地标建筑奥帆中心，将搭建青岛品牌展，通
过运用5G、VR、3D等创新展示形式为企业提供产品和品
牌展示的窗口，进一步拉近青岛企业与用户的距离。

……
城市品牌的打造，一定是打破产品和产业边界的。参

与本次“青岛品牌日”活动承办的包括市工业和信息化局、
市发展改革委、市农业农村局、市商务局、市文化和旅游
局、市市场监督管理局等众多部门，充分体现出全城参与、
多领域合作联动的特点。

通过品牌日活动的举行，青岛将加快形成工业品牌
带动服务业和农业品牌创建、三次产业品牌协同共进的
良好局面，不断提升青岛制造、青岛服务、青岛旅游、青岛
购物、青岛农品等品牌价值；引导企业重视品牌建设，提
高核心竞争力，不断培育世界一流企业品牌、新一代“青
岛金花”企业品牌、知名新锐品牌；着力推动品牌集群发
展，做大做优七大优势产业链、突破发展十大新兴产业
链、大力发展七大现代服务产业链，打造一批国内知名产
业集群。

□青岛日报/观海新闻首席记者 孙 欣

以城市之名 赴品牌之约
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