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明星大灌篮，配得上一个“艺名”
《这！就是灌篮》第四季在东方影都录制 综艺秀期待与城市文旅深度绑定

□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

从“灌篮”到成名，青春做伴

东京奥运会落幕没多久，《这！就是灌篮》第四季趁
着体育热潮正式开启。在东方影都的录影棚里，NBA 级
别地板、篮坛一线教头、国内热门体坛新秀汇集一堂，分
成三支队伍争夺胜利。同时，演艺圈多位热爱篮球运动
的明星也作为经理人加入团队，负责气氛烘托、鼓舞士
气并为节目提供综艺看点、渲染“团魂”。官宣物料显示，
《这！就是灌篮》第四季的嘉宾阵容豪华，包括李晨、欧
豪、侯明昊三位经理人，朱芳雨、郭艾伦、马布里三位教
练以及包上恩、戴燕妮、曾可妮三位明星领队，通过海选
的 60位选手里还包括部分国际选手，阵容亮点颇多，比
赛更是屡屡上演逆转好戏。

在接受采访时李晨表示，以前作为球员上场，可以
随时释放情绪。 此次作为球队经理， 需要理智分析比
赛，跟着专业教练学习布置战术，整个过程很享受。欧
豪表示，篮球比赛并不只有输赢，更重要的是奋斗的过
程。侯明昊一来到这里就跟李晨、欧豪在海边玩了一场
“街头三对三篮球赛”，体验浓郁的海滩篮球魅力。

《这！就是灌篮》连续两季把篮球公园、球员训练场
等重要场景放在东方影都影视产业园摄影棚中完成场

景搭建并进行录制。 影都提供的资料显示，“产业园的
3000 平方米摄影棚，背景噪声控制指标达到 NR25，棚
内声环境达到同期录音的国际顶级水平，结合国际先进
的高荷载钢滑轨吊挂系统，可满足全类型、大体量的场

景搭建和拍摄。”而观众感受到的更多是视觉效果、紧张
赛制和精彩花絮，尤其对众多热爱《灌篮高手》的观众更
是有强烈的冲击感：美式工业风的舞美，热血篮球的青
春气息，众多实力派球员的激情互飙、灌篮，构成了这档
综艺节目的独特风格。

期待你的“命名”

东方影都近年来不断吸引重量级影片入园拍摄，
同时在头部综艺领域也持续发力，《创造营》 系列推出
了众多年轻偶像，爱奇艺 2021“为爱尖叫”晚会更是轰
动综艺圈，浙江卫视喜剧春晚、山东卫视春节晚会也选
择在影都录制，体现了影都高水准软硬件对综艺、晚会

等业态的吸引力。就全国范围而言，大型综艺与影视产
业园区的关联逐渐加深，《幻乐之城》 落地无锡数字电
影产业园，《中国好声音》选择了嘉善影视综艺产业园，
“灿星系” 的综艺大多选择上海周边影视园区拍摄。业
内人士分析，随着综艺秀的体量增大，影视产业园的优
势也在逐渐体现，东方影都能够提供大体量、高水准摄
影棚，适合让节目完成团队对战、公演舞台、日常训练、
宿舍生活等多角度拍摄，不论是偶像选秀、街舞对战、
体育比赛，东方影都都能提供相应的配套服务。

在网络综艺大行其道的当下， 一档头部综艺包含
了从创意、设置到后期、推广等多个领域的通力合作，
而综艺产业生态与影视产业、文旅产业之间的补充、协
调也是摆在各家影视基地面前的问题。《偶像练习生》
在河北廊坊大厂影视基地封闭拍摄， 它推出了以蔡徐
坤、陈立农等为代表的众多艺人，而从这个节目走出的
明星也被粉丝昵称为“大厂男孩”———大厂影视基地也

有了“造星工厂”的意味。《声入人心》在长沙梅溪湖国
际艺术文化中心录制， 入围者被歌迷称作 “梅溪湖 36
子”，其中包含了阿云嘎 、郑云龙等优质歌手 。围绕着
“大厂男孩”“梅溪湖 36 子”不仅产生了众多话题，还诞
生了同人小说等衍生产品， 也让粉丝对当地产生了持
续的正向联想。《这！ 就是灌篮》 在东方影都拍摄了两
季，推出了多位进入专业联赛的篮球选手；而《创造营》
也在这里发掘了众多优质新人。 如何让这些正能量明
星、艺人与成名地实现更深的关联，这也是主创人员和
推广团队需要深思的命题。

五分钟之后
的笑声

□米荆玉

《脱口秀大会》第四季开始
了，暑期档迎来了一个办公室话
题最大公约数。李诞说，每个人
都能当五分钟的脱口秀演员，真
正的挑战从五分钟之后才开始。
从目前播出的节目看来，这些个
“五分钟”让人迷失：杨笠还是那
么辛辣尖锐，周奇墨还是能找到
最温和的笑点，徐志胜把相貌焦
虑提升到了何广智尚未触及的

新层面……脱口秀果然是冒犯
的艺术， 从网络平台到现场演
出 ，从上海的 “笑果 ”到青岛的
“叁拾捌”，观众被一个个五分钟
所冒犯，各自失散在他人人生经
验的街垒里，互相凝视又尽量保
持礼貌。“脱口秀” 让人们意识
到，在学历、职位和身份底下，我
们的精神实质仍然显得那么脆

弱，容易被最简单的五分钟刺中
罩门。这种脆弱无须羞愧，正如
塔可夫斯基所说：“因为脆弱是
了不起的事， 而力量什么都不
是。当一个人刚出生时，他是脆
弱和富有弹性的， 当他死的时
候， 却是刚硬和没有知觉的。树
在生长过程中是脆弱和容易改

变的，可当它硬了和干了，它也
就死了。”

“脱口秀”之外，“剧本杀”也
成为暑期新兴的娱乐方式。剧本
杀的关隘在于“入戏”，很可惜在
这一点我没有天赋。业界对于剧
本杀不只是热情，更有着清晰的
逻辑：电影版权方很乐意在衍生
开发上增加“同名剧本杀”的新
品，而道具产业、表演行业也能
在剧本杀领域找到落脚点，“剧
本杀”可大可小，可长可短，社交
属性丰富，而且目标客户集中于
最有消费力的群体，玩“剧本杀”
已经成为朋友圈的新款炫耀方

式。不知不觉间，青岛已经有了
上千家剧本杀店面，而真正具有
统治力的连锁店、行业巨头还未
出现， 这也意味着行业空间巨
大。或早或晚，人们会围坐在一
张桌子前，甚至换上戏服，沉浸
于一场扑朔迷离的 “剧本杀”悬
案里。 毕竟与现实中的戏份相
比，这一场小戏真的可看做身外
身、梦中梦、戏中戏。

我们可能见证了“偶像+流
量”时代的兴衰全过程，在劣质
艺人视频被清除、被抵制的背景
下，如何打造优质偶像也成为一
个新课题。近期，《这！就是灌篮》
正在青岛录制，篮球新秀之间的
对决配以明星经理人的人气，构
成了激动人心的青春热血叙事。
体育明星的崛起，尤其在奥运背
景下体育明星对大众情感的激

发，需要行业以视觉技术和全新
创意来加持。这一点自媒体的动
作可谓神速———郭艾伦录制

《这！就是灌篮》还在保密阶段，
他在青岛美食店就餐的图片就

传遍了朋友圈。青岛可能不是偶
像成名的第一站，不过在这些优
质偶像路过“青岛站”时，期待实
现城市人文内涵与明星人气价

值的双赢绑定。
暑期将尽，秋风乍起，很多

剧迷开始翻出来《请回答，1988》
《请回答，1994》或者《横道世之
介》， 重温日韩影视里限定年景
带来的温厚体验 。2021 年拥有
一个特别的暑期， 在西海岸，备
受瞩目的重量级大片《流浪地球
2》 开始了它的拍摄； 在汇泉广
场，乐迷为了中途取消的海怪电
音嘉年华怅然若失； 在即墨，麦
田音乐节留下了长久的业内反

响；在网剧平台上，张海宇塑造
了一个新角色“青岛大学博士范
程远”，在“青岛大姨”之后上新
了一款“国民姐夫”。新的文化现
象不断涌现，或许我们应该摒弃
那些怀旧的情绪， 以当下为圆
心，以信息宽度为半径，围绕这
个蝉声依旧嘹亮的日子，做文娱
盛景里不停歇的开放舞者。

唯有打破整齐划一的姿态，才能注入赏心悦目的活力———

在老旧街区演绎崭新的城市“芭蕾”
□青岛日报/观海新闻记者 李 魏

优酷出品的青春竞技类综艺

《这！就是灌篮》第四季近期正在
东方影都影视产业园内录制，这
档融合了篮坛教头、 明星经理人
和选秀新人的节目去年曾在同一

影棚录制了第三季， 此次重返东
方影都， 主创团队仍然以豪奢阵
容、 工业风舞美和正能量风格为
看点。在《这！就是××》系列综艺
大行其道的当下， 影视产业园对
综艺的引进也进入了全新阶段：
一方面是综艺节目对视觉效果、
录制环境的不断追求， 加深影视
基地与综艺秀的技术绑定、 场地
绑定； 另一方面是粉丝们对节目
录制地点与节目制造偶像之间的

关联认定，使得“大厂男孩”“梅溪
湖 36 子”等名称风行一时。东方
影都近年来相继录制了 “为爱尖
叫”“这！ 就是灌篮”“创造营”“国
学小名士”等热门综艺，什么时候
才有一个朗朗上口的 “艺名”，让
影都综艺推出的偶像与青岛更深

度绑定，带给粉丝们正向联想？

创造立足本土的艺术新世界

每个走进“哆的世界”的参观者都会为满眼的
色彩和这里的时尚艺术氛围所惊叹。 配色大胆、艺
术形象独特的原创油画布满墙面，青岛海边独有的
脸基尼造型几乎是画中必备的要素。

墙面上最醒目的大尺幅画作主题很当代，名为
《来青岛办大事》，浓烈的色彩中，蒙娜丽莎等世界
经典名画的轮廓，夸张变形的门神，帆船、海鸥、五
月的风、佩戴脸基尼的赶海人，快递小哥……风马
牛不相及的群体天马行空地集结，风情万种、热烈
如青岛的夏日……

作为一家当代潮流艺术馆，能够让人们沉浸其
中玩味良久的，绝不仅仅是一场画展。油画场景之
下，各类与青岛相关的文创产品，彰显独一无二的
原创设计：带有本土特色元素的明信片、盖章本，涵
盖诸多青岛风物的“溜达青岛”主题手账，研发绘制
半年之久的青岛手绘地图， 脸基尼图案的香皂，可
作伴手礼的崂山茶， 自创设计图案的潮牌 T 恤，正
待扩大生产规模的“脸基尼”系列海藻面膜，以及即
将批量投入市场的百款原创图案的帆布包……就
连奶茶的杯圈也都是纯手绘的原创之作，足见设计
者的良苦用心。

“哆的世界”创始人王廷滨一直有一个梦想，就
是创立一个具有鲜明青岛区域文化特色的国际范

儿的潮流艺术新世界。在他看来，青岛不止有沿革
于过往的“红瓦绿树”，城市当下的海洋人文特质同
样值得深挖和创造。 而今这位土生土长的青岛 70
后，二次创业，想要把他的“新世界”根植于这片于
己而言有着漫长且私属记忆的老城街区。

在王廷滨看来， 新世界的探访者和喜爱者，不
应仅仅局限于游客和旅人， 也当包括所有与他一
样，对城市和艺术心怀热爱的青岛人。而这同样也
是王廷滨对于这片曾经繁华的老商业街区的内心

定位。

开辟“小而美”的文化聚落

距离“哆的世界”不足 400 米，中山路的另一
侧，洛川家美术馆已进驻海泊路的一处里院大半年
之久，且前后举办了 12 场展览，总参观人数超过 4
万人次，其中一些反映老街区历史文化风貌的展览
尤其受到青睐。这给予美术馆创始人刘海涛莫大的
激励。他将自己的主业数码摄影器材的经营也搬进
美术馆，同时配套了一家咖啡馆，据说还有一处文
创艺术品商店和一个小型的摄影棚正在筹划创建

中……
走进这处保存完好且经过了相关部门整修的

百年里院，清幽院落被四周清水红砖墙和标志性的
砖红色木栏架构包裹在正中，唤起老青岛的独特记
忆。刘海涛看中这片街区的历史积淀，他希望将整
个里院打造成一处小型的文化艺术综合体，于其中
连接城市的历史与当下，甚至专门去探究过这处里
院过去的主人———据说是老字号瑞蚨祥的掌门人

孟洛川，1904 年他在青岛开设了瑞蚨祥绸缎店，此
后便建了这处青岛的宅第。

与王廷滨一样，刘海涛也要在这处占地面积近
800 平方米的里院创造一个文化艺术的新世界，成
就欣赏美、培育美的一方“小而美”的绿岛。“我们不
想把美术馆开在一处现代建筑里， 过于千篇一律，
老城区给人的感觉不一样，‘大鲍岛’作为青岛早期
的华人居住区尤其不同， 这里的文化底蕴深厚、独
特。”

不过，无论是王廷滨还是刘海涛，在老街区里
却有着相同的焦虑与困惑。首先是放眼望去的“孤
独”的存在。“哆的世界”所在的老“环球”原址隶属
于市南区，不得不面对中山路人气的式微，目前周
边除去一家青年旅舍、几处快餐店，便难寻同体量
的文化业态。 王廷滨直言， 对于政府相关部门而
言，具有带动效应和城市影响力的大品牌、大项目
显然更具吸引力，然而更为丰富多元的业态，对于

中山路街区如今的内容填充则尤

为重要。
王廷滨一直坚持自己的一个观

点认知，那就是相较于大体量的已经
成熟的项目内容， 一个有着热闹活跃
景致的城市， 还有一个很重要的因素是
有许许多多的小型业态的存在。“未来中山
路作为特色文化的栖息地，‘苍蝇馆子’ 自有其
优势和魅力。如若化整为零，而不是一味追求‘高大
上’，积极引入文化艺术内容的小店面，形成文化创
造的聚落， 继而形成一种人们日常的文艺生活方
式，这片老街必定能活力重现。”

一路之隔，隶属于市北区的“大鲍岛”街区，“志
同道合者”与相关配套设施的缺失，同样也困扰着
洛川家美术馆。在刘海涛看来，尽管洛川家目前并
不缺少人气，已渐成为一处拥有固定流量的网红打
卡地，但是“单打独斗”的局面依然无法从根本上改
变街区的整体面貌，亟须更多和洛川家一样的新型
文化业态的加入，形成创造的合力，有合力才更有
活力。

随着越来越多老建筑在老城改造中得以修旧

如旧地恢复，未来街区面临的主要问题是：以何种
内容和业态来填充这些空置的老房子和街道，才能
快速均衡地恢复其人气和活力？现在看来，未来还
有相当漫长的路要走。

期待一个多样化的街区生态

简·雅各布斯在其名著《美国大城市的死与生》
中，提到城市活力的由来，她说：“每当我们发现一
个城区的商业生活丰富多彩，就会同时发现这个地
方也拥有很多其他的多样性，诸如各种各样的文化
机遇、多彩的街头景致，人口和使用者也呈现多样
化的色彩，这并不是巧合。促成商业多样性的物质
和经济条件，与城市其他多样性的存在和产生紧密
相关。”

而要想在城

市的街道和城区

生发丰富的多样

性， 首要条件便是
“混合 ”。“城区及其
不同街区的主要功能，

必须要多于一个，最好是
多于两个；同时，在同一片街

区应该混搭不同年代和状况的不尽

相同的建筑，并且包含适当数量的老建筑，这样一
来，它们所创造的经济价值就各不相同……”青岛
中山路及其周边的活力再造，同样与其多样化街区
生态的塑造密不可分， 唯有打破整齐划一的姿态，
才能注入赏心悦目的活力。

变化的确在发生。近日，位于湖南路 39 号的
东莱美术馆经过一年多的改造升级全面对外开

放， 这座历经百年风雨的东莱银行旧址 10 年前
由一家私企购得， 如今正在打造一个集美术馆、
博物馆和咖啡馆于一体的高品质的文化休闲场

馆 。而美术馆的相关负责人也向记者坦陈 ，对于
一个历史街区中的老建筑的维护和运营，需要更
为巨大的资金和人力投入，这也让美术馆的发展
举步维艰。

我们期待一个有着多样化的芭蕾舞步的街区

生态来增加老街的活力，而在舞蹈的开场，如何去
发现和发掘那些有着潜在实力的“演员”，则是摆在
政府相关部门面前的一道重要命题。

几天前，王廷滨向记者透露了市南区相关领
导的一次 “微服私访 ”，这让他感觉到振奋 ，与此
同时 ，市南区历史保护发展局的 “西部文化项目
助力行动 ” 已提上日程 ， 将重点扶持一批类似
“哆的世界 ” 的独有的设计力量和艺术衍生产
品 ，发现有培育潜质的项目和个人 ，有针对性地
提供 IP 形象孵化、 文化符号塑造和创意资金支
持。人们共同期待着老城区的一场全新的“芭蕾”
演绎。

中山路和胶州路的人行天桥

拆除后，青岛曾经的文体用品老字
号老“环球”的位置第一次变得新
奇和陌生起来。一个月前，画家王
廷滨将自己创立的潮流艺术馆“哆
的世界”搬进这里，黑白分明的竖
立店招，店门口佩戴脸基尼的原创
卡通人物形象，在中山路这条如今
有些清冷和落寞的老街上显出不

合常规的跳脱。
《美国大城市的死与生》作者

简·雅各布斯， 曾将街区图景比
作一种复杂的“芭蕾”，它不是人
们同时起脚 、转身 、弯腰的整齐
划一的标准舞步，而是每个演员
都在整体中表现出自己的独特，
同时又互相映衬，组成一个秩序
井然的整体。青岛的老旧街区也
开始上演此种跳脱的“芭蕾”。打
破了整齐划一的姿态，的确为单
调的老街填充了色彩，注入了些
许创造的活力。

本版摄影 王 雷

■洛川家美术馆院内。

■老城区的里院
被打造成文化艺术的
新世界。

■“哆的
世界”潮流艺
术馆。


