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背靠少海汇数字家居共同体生态，硬河家居公园打通消费互联网和产业互联网

千亿级智慧家居产业崛起
□青岛日报/观海新闻记者 杨 光

16998 位用户亲临现场， 销售额突破 1742
万元，智慧无人厨房、萌宠生活空间、电竞生活
空间等区域体验用户络绎不绝……7 月底，在位
于青岛 CBD 的国际航运中心，INxpark 硬河家
居公园开业首日就创下了一份亮眼的成绩单。

作为国内首家数字化家居场景生态店，硬
河家居公园之所以能够引爆岛城家居市场，不
仅仅是因为这是一个网罗家居万象、 具备深度
体验功能、令市民耳目一新的家居卖场，更是因
为其背后深刻的产业逻辑：

在工业互联网的赋能下， 一手打造硬河家
居公园的智能家居生态圈少海汇， 在构建智慧
家居全产业链基础上， 将产业端的优势延伸到
商业端， 推出面向消费者业务的数字化家居场
景生态首店，实现了生产端、设计端与消费端的
精准连接。

这种全流程可追溯、可交互的链接体验是双
向的。换句话说，通过少海汇的家居数字生态共
同体，消费者可以直接和源头工厂、设计大咖对
接，获得性价比更高、更透明的家居产品和服务；

全产业链的品牌、厂商、设计资源则可以直接捕
捉消费需求，实现产品乃至产业的迭代升级。

这也让少海汇在行业内真正实现了产业互

联网、消费互联网的打通，得以持续引领家居行
业数字化进程。

“前店后厂”，创造用户个性化
定制体验

从早期的互联网家装到如今的工业互联网

赋能，数字化与家居行业的每一次碰撞，都是为
了解决行业痛点。

几年前互联网家装模式的出现， 是为了解
决行业不透明、 用户和装修公司之间信息不对
称的问题。事实上，这些问题至今依然存在。行
业亟需以更深层次的数字化模式， 改变整个供
应链，提升运营效率，输出高质量服务，创造更
符合消费升级需求的用户体验。

全新的“前店后厂”产业逻辑和商业模式，
带来了前所未有的消费体验。 （下转第二版）
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为中华民族伟大复兴打下坚实健康基础
———习近平总书记关于健康中国重要论述综述

人民日报记者 汪晓东 张 炜 赵梦阳

“现代化最重要的指标还是人民健康，这是
人民幸福生活的基础。把这件事抓牢，人民至上、
生命至上应该是全党全社会必须牢牢树立的一

个理念。”今年 3 月 23 日，习近平总书记在福建
考察时指出。

党的十八大以来，以习近平同志为核心的党
中央把维护人民健康摆在更加突出的位置，召开
全国卫生与健康大会，确立新时代卫生与健康工
作方针，印发《“健康中国 2030”规划纲要》，发出
建设健康中国的号召，明确了建设健康中国的大
政方针和行动纲领，人民健康状况和基本医疗卫
生服务的公平性可及性持续改善。在抗击新冠肺
炎疫情的斗争中，我国的医药卫生体系经受住了
考验， 为打赢疫情防控阻击战发挥了重要作用，
为维护人民生命安全和身体健康、恢复经济社会
发展作出了重要贡献。

习近平总书记关于健康中国建设的重要论

述，立意高远，内涵丰富，思想深刻，对于全面推
进健康中国建设，加快推动新时代我国卫生与健

康事业发展， 努力全方位全周期保障人民健康，
为实现“两个一百年”奋斗目标、实现中华民族伟
大复兴的中国梦打下坚实健康基础，具有十分重
要的指导意义。

把保障人民健康放在优先发展
的战略位置

健康是促进人的全面发展的必然要求，是经
济社会发展的基础条件，是民族昌盛和国家富强
的重要标志，也是广大人民群众的共同追求。

2014 年 12 月 13 日，习近平总书记在江苏镇
江市丹徒区世业镇卫生院调研时指出：“没有全
民健康，就没有全面小康。医疗卫生服务直接关
系人民身体健康。 要推动医疗卫生工作重心下
移、医疗卫生资源下沉，推动城乡基本公共服务
均等化，为群众提供安全有效方便价廉的公共卫
生和基本医疗服务， 真正解决好基层群众看病

难、看病贵问题。”
2015 年 10 月， 党的十八届五中全会明确提

出推进健康中国建设，从“五位一体”总体布局和
“四个全面”战略布局出发，对更好保障人民健康
作出了制度性安排。

2016 年 8 月 26 日， 习近平总书记主持召开
中共中央政治局会议，审议通过“健康中国 2030”
规划纲要。 会议指出， 编制和实施 “健康中国
2030”规划纲要是贯彻落实党的十八届五中全会
精神、保障人民健康的重大举措，对全面建成小
康社会、 加快推进社会主义现代化具有重大意
义。同时，这也是我国积极参与全球健康治理、履
行我国对联合国“2030 可持续发展议程”承诺的
重要举措。

2016 年 8 月 19 日， 习近平总书记在全国卫
生与健康大会上指出：“要把人民健康放在优先
发展的战略地位，以普及健康生活、优化健康服
务、完善健康保障、建设健康环境、发展健康产业
为重点，加快推进健康中国建设，努力全方位、全

周期保障人民健康，为实现‘两个一百年’奋斗目
标、实现中华民族伟大复兴的中国梦打下坚实健
康基础。”

习近平总书记强调：“推进健康中国建设，是
我们党对人民的郑重承诺。各级党委和政府要把
这项重大民心工程摆上重要日程， 强化责任担
当，狠抓推动落实。”

2017 年 10 月 18 日，习近平总书记在党的十
九大报告中指出：“人民健康是民族昌盛和国家
富强的重要标志。要完善国民健康政策，为人民
群众提供全方位全周期健康服务。”

面对突如其来的新冠肺炎疫情，习近平总书
记亲自指挥、亲自部署，党中央统筹全局、果断决
策，团结带领全国各族人民，进行了一场惊心动
魄的抗疫大战， 经受了一场艰苦卓绝的历史大
考，付出巨大努力，取得抗击新冠肺炎疫情斗争
重大战略成果，统筹疫情防控和经济社会发展取
得显著成效。

（下转第四版）

青岛文化场所严防严控，及时推出针对性举措

剧院8月演出取消 图书馆日限1500人入馆
□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉 李 魏 文/图

暑期是人们文化消费的“旺季”，同时文化
场所也承担着为广大市民提供安全消费环境的

重任。针对当前国内疫情多点散发的现状，记者
探访了我市各大文化场所的疫情防控情况。

影院严格执行 75%的上座率，
剧院 8月演出纷纷延期

为了有效应对疫情传播风险， 青岛市室内
演出场所近期推出针对性举措， 紧抓疫情防控
不放松。青岛市各大影院力推全覆盖、多频次的
防疫消杀作业，严格执行 75%的上座率上限、1米
间距等措施。青岛各家剧院、Livehouse 相继取消
8 月份演出，开通退票渠道，青岛演艺集团 8 月
份所有演出取消， 青岛交响乐团也取消了 8 月
份巡演，切实严把疫情防控关。

作为年度最重要的档期之一， 暑期档一向
是各家影院的营销重点。针对防疫需求，各家影
院严格执行 75%上座率上限规定， 对影迷全面
测温、验证健康码，加强防疫消毒频次。影院普
遍认为，随着重量级影片《长津湖》延期上映，今
年的暑期档事实上已经结束了。青岛 CBD 万达
影城经理刘天宇表示， 院线已经按照新下发的
通知增加清洁力度、 增大消毒频率，“现在观影
的人群不多，座位间隔比较宽，尤其《长津湖》调

档之后， 后续的暑期档半个月之内没有大体量
的影片上映，观影热情也会降低，影市可能进入
比较淡的状态，暑期档基本结束了。”

部分影片来不及调整档期， 也成为当下院
线难得的新片供应，这其中包括《我的父亲焦裕
禄》《流浪猫鲍勃 2》等影片。西海岸影城总经理

宋蕾表示：“《我的父亲焦裕禄》这么好的片子放
到这个档期，对票房有一定的影响。今年电影市
场复苏迹象明显，春节档票房挺好，6 月略低，暑
期档渐渐有了起色，却只能提前结束。”大商影
城经理张文家表示，经历了去年的疫情之后，影
院对于防疫措施和流程还是比较熟悉，“我们按

照流程强化工作， 不会有去年那种手忙脚乱的
感觉。”

根据疫情防控要求 ，青岛演艺集团宣布
8 月份所有演出延期举办，受影响的包括《云上
歌王》总决赛暨庆典之夜、儿童剧演出、儿童京
剧演出、 （下转第二版）
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□青岛日报/观海新闻
记者 杨琪琪

本报 8 月 7 日讯 党

史学习教育开展以来， 青岛
市群团组织深刻把握学党

史、悟思想、办实事、开新局
的目标要求， 充分发挥党联
系群众的桥梁纽带作用，突
出自身特色、创新方式方法，
用好红色资源、 做好结合文
章， 通过丰富多彩的形式把
规定动作做到位， 把自选动
作做出彩， 不断提升服务群
众的能力水平， 推动党史学
习教育持续走深走实。

突出政治学党史， 夯实
党史学习教育立足点。 欲知
大道，必先为史。为激发广大
妇女的学习热情， 青岛市妇
联围绕党史学习教育主题，
线上线下开展宣讲。 线上联
合市退役军人局、 青岛开放
大学创新推出巾帼学党史开

放课堂，开设党史微课、岛城
女英烈微课等课程 20 余期，
讲好女性故事。线下组建“巾
帼党史宣讲团”，宣讲巾帼英
烈和身边巾帼典型事迹 200
余场，听众达 4 万余人。青岛
市科协打造 “三维课堂”，推
动党史学习教育创新提质。
拓宽党史学习 “理论课堂”，
把习近平总书记关于科技工

作的重要讲话作为党史学习

教育的重要内容， 组织专题
学习传达， 打造党史学习教
育公开课。搭建党史学习“沉
浸课堂”，举办“重温长征历
史、永远跟党走”学党史主题
活动，通过沙盘推演、手绘长
征路线、情景模拟等形式，带
领党员干部重走 “红色路
线”。开辟党史学习“流动课
堂”，组织党员干部赴青岛党
史纪念馆、胶东（威海）党性
教育基地， 开展主题党日活
动，回顾党的辉煌历程。

突出特色聚合力，激活党史学习教育发力点。
青岛市文联聚焦精品创作， 在文艺作品中讲好百
年故事，召开重点作品重要活动推进会议，推动重
点主题文艺作品创作。同时，组织文学、戏剧、美
术、摄影、音乐、影视等门类的艺术家围绕党史题
材，先后开展“追寻红色印记 传承红色基因”“走
进沂蒙山区”等红色采风创作活动，用文艺作品记
录见证时代，讲好党史故事，讴歌百年辉煌。青岛
市侨联围绕推动中国共产党创建的“爱党华侨”杨
明斋的事迹，配合拍摄大型纪录片《追梦中华 百

年赤子心》， 并为杨明斋纪念馆争取修缮资金，打
造侨界红色教育基地。开展“百年·百侨·百苑”庆
祝建党百年系列主题活动， 宣传党的百年辉煌历
程，弘扬侨胞家国情怀。举办“侨心永向党 礼赞

新时代”文艺汇演、“百年辉煌 侨心向党”书画笔
会等， （下转第二版）

为了有效应对疫情传播风险，青岛文
化场所严防严控，及时推出针对性举措。万
达影城工作人员（上图）、图书馆工作人员
（左图）对入场人员逐一测温。

我国前7个月外贸进出口同比增长24.5%
新华社北京 8 月 7 日电 （记者谢希

瑶）海关总署 7 日发布数据显示，今年前
7 个月， 我国货物贸易进出口总值 21.34
万亿元人民币，同比增长 24.5%，比 2019
年同期增长 22.3%。

1 至 7 月，我国出口 11.66 万亿元，同
比增长 24.5%， 比 2019 年同期增长 23%；
进口 9.68 万亿元 ， 同比增长 24.4%，比
2019 年同期增长 21.4%；贸易顺差 1.98 万
亿元，同比增加 24.8%。

7 月当月，我国进出口总值 3.27 万亿
元， 同比增长 11.5%， 环比下降 0.8%，比
2019 年同期增长 18.8%。其中 ，出口 1.82
万亿元，同比增长 8.1%，环比增长 0.1%，

比 2019 年同期增长 18.9%； 进口 1.45 万
亿元，同比增长 16.1%，环比下降 1.9%，比
2019 年同期增长 18.7%。

从贸易方式看， 一般贸易进出口增
长、比重提升。前 7 个月，我国一般贸易进
出口 13.21 万亿元，同比增长 27.6%，占我
外贸总值的 61.9%， 比去年同期提升 1.5
个百分点。

从贸易伙伴来看，前 7 个月，我国对
前三大贸易伙伴东盟、欧盟、美国分别进
出口 3.12 万亿、2.96 万亿、2.62 万亿元，分
别增长 24.6%、23.4%、28.9%； 对日本进出
口 1.37 万亿元，增长 12.6%。同期，我国对
“一带一路” 沿线国家合计进出口 6.3 万

亿元，增长 25.5%。
从经营主体看，民营企业进出口增速

最快、比重提升。前 7 个月，民营企业进出
口 10.23 万亿元，增长 31%，占我外贸总值
的 47.9%，比去年同期提升 2.4 个百分点。
同期，外商投资企业进出口增长 16.7%，占
我外贸总值的 36.4%。此外，国有企业进出
口增长 24.4%，占我外贸总值的 15.3%。

数据还显示， 机电产品出口保持增长。
前 7个月， 我国出口机电产品 6.88万亿元，
增长 25.5%，占出口总值的 59%。其中，自动
数据处理设备及其零部件 8792.8 亿元，增
长 14.2%；手机 4852.1 亿元，增长 15.6%；汽
车（包括底盘）1140.8亿元，增长 102.5%。
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