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看城市分布，头部效应凸显

143 家中国上榜企业，共分布在 37 座城市。其中，
作为众多央企总部所在地， 北京共有 60 家企业上榜，
占比超过四成，远超其他城市。从全球来看，自 2013 年
首次超过东京以来， 这已是北京连续第 9 年上榜企业
数位居全球城市榜首。

上海、香港、深圳、杭州、广州和台北处于“第二梯
队”，分别有 9 家、9 家、8 家、7 家、5 家、5 家企业上榜。

在内地 126 家上榜企业中，四座一线城市占据 82
个席位，占比近七成，头部效应凸显。

从城市群看，今年大湾区突破最明显，共 25 家企
业上榜世界 500 强榜单，其中广东地区 16 家，香港地
区 9 家，共增加了 4 家。

除此之外，厦门、苏州各有 3 家企业上榜，佛山、福
州、济南、西安、石家庄、乌鲁木齐 6 座城市各有 2 家企
业入围，这其中，作为省属企业所在地，多个城市都发
挥了省会优势。

青岛则和武汉、南京、昆明、南宁等剩余的 22 座城
市各有 1 家企业上榜。其中，昆明、龙岩和潍坊都是首
次有企业入榜。

作为“食品生产”类企业中唯一上榜的中国企业，
尽管新入榜的新希望控股集团有限公司注册地在北

京，但集团在成都纳税主体达到 115 家、年度纳税总额
达到 20.7 亿元，被成都视为本土世界 500 强“零的突
破”。

入榜唯一青企，海尔智家显示强劲
成长力

作为入榜的唯一青岛企业， 这是海尔智家连续第
四年上榜，排名持续上升。

一提到海尔智家， 就不免把它和同样榜上有名的
美的、格力对比。它们不仅是中国白色家电三巨头，也
是中国制造业企业的代表。

在今年的榜单上，美的（288）较去年上涨 19 位，海
尔智家（405）上升 30 位，格力（488）较去年下滑 52 位。
从位次变化来看， 海尔智家的成长能力在三者之中是
相对强劲的。

过去一年里，三巨头成长能力的演变，在 2020 年
上市公司年报中就有所显现：美的、海尔智家居于头部
的年营收 2000 亿元阵营， 格力已退至年营收 1000 亿
元阵营。对此，行业普遍认为，这是因为企业赛道布局
的差异化。其中，格力仍较为依赖空调主业，美的、海尔
早已展开多元化布局。

事实上，海尔智家的真正实力，孕育于超前的全球
品牌战略布局。同时，在数字化浪潮的席卷中，海尔智
家成为青岛企业主动拥抱变革的排头兵， 实现了从生
产家电产品向提供涵盖“吃穿住娱”一站式智慧解决方
案的升级，从传统家电品牌转型为物联网生态品牌，从
中国出发走向世界。

2020 年，海尔智家在上海、法兰克福、香港三地挂
牌，成为行业唯一一家三地上市的企业。这一年，海尔智
家来自海外市场收入首次突破千亿元大关，占总收入比
例接近一半，美的、海信等占比均为四成左右。

从中国品牌的出海经历来看，做“价廉物美”的世

界产品并不难，但是做“高价值溢价”的全球高端品牌，
却是极为困难。当前，美的、格力也都开始向海外创牌
发力， 而这正是海尔智家在过去 20 多年里布局挑战
的。

要想在高端品牌这个战略选择上开花结果， 需要
大量的投入。 在不少企业选择能够快速创汇的贴牌代
工时，海尔智家放弃唾手可得的利润，义无反顾地走向
了海外高端创牌的道路， 画出了一条海外创牌进化曲
线：从 1989 年开始批量出口算起，整整 26 年，海尔才
在海外突破盈亏平衡点；又用 5 年，突破企业代工利润
天花板，并继续保持利润率的攀升。

这一高端化的超前品牌打法， 也恰恰契合了当前
消费升级的趋势，让海尔智家进入收获期。尤其是以卡
萨帝为代表的高端品牌，实现了持续高增长。一季报显
示，卡萨帝实现收入增长 80％，收入占比进一步提升，
高端产品份额引领市场。

高端品牌的创立为海尔智家的数字化转型提供了

更大的底气。2020 年， 海尔智家推出场景品牌三翼鸟，
提供集设计智慧家、建设智慧家、服务智慧家于一体的
一站式全场景智慧解决方案。今年 1 至 5 月，仅三翼鸟
海尔智家北京体验中心 001 销售额突破 7000 万元，卖
场景和卖家电销售额占比接近 1:1； 三翼鸟海尔智家望
京店更是开出了单笔 213.7万元的大单。

一路走来，海尔智家通过高端品牌、场景品牌和生
态品牌三级品牌持续升级引领， 走出了一条差异化的
转型之路，代表了中国品牌积极破圈，通过内生的自我
革新，在数字时代下萌发新的生命力。

山东入榜企业，在传统制造中挖掘
新动能

今年上榜的 5 家山东企业来自能源、 钢铁和制造
领域，看上去都是相对传统的行业。除了新上榜的潍柴
动力，其余 4 家企业排名都有所跃升。体现了山东企业
疫情之下的发展定力。

仔细看这些企业，它们的一个共同点是，看似来自
传统行业，却都在通过创新挖掘新动能，拓展新空间。

首次“突围”的潍柴动力，是大手笔搞研发的典型
代表。 过去 5 年， 潍柴动力研发投入累计超过 300 亿
元，2020 年研发投入占比达到 4.2%， 是装备制造业中
研发投入占比最高的企业之一。

这让潍柴动力不断蓄力， 形成以动力总成为核心
的多元化产品布局。2020 年， 潍柴动力实现产销各类
发动机超过 100 万台，位列全球第一，形成全球最大的
柴油机产业集群。

多次上榜的“老面孔”中，山东能源集团排名大幅
上升了 225 位，创造了山东企业在该榜单的最好名次。
中国上榜企业中跃升最快的， 是同样来自能源产业的
晋能控股集团，大幅跃升 325 位。二者排名跃升均是源
于行业巨头的重组合并。

2020 年，原山东能源集团与兖矿集团合并，既是
山东能源板块国有资产的深度整合， 也是山东体量最
大的两家国有企业的整合。 新的山东能源集团定位为
山东能源产业的国有资本投资公司，在巩固发展煤炭、
煤电、煤化工三大传统产业的同时，大力发展高端装备
制造、新能源新材料、现代物流贸易三大新兴产业。

除了重组带来的大体量， 山东能源集团也在不断

挖掘创新力 。2020 年 10 月 ， 其权属企业未来能源
115℃高熔点蜡为国内最高熔点的高端费托蜡新产品，
一举打破国外垄断，填补了国内市场空白；今年 4 月，
山东能源集团获 SAP 全球创新大奖，成为中国唯一的
获奖企业。

一直稳坐山东最大民营企业交椅的魏桥集团排名

上升了 26位。作为国内第七大钢铁公司，山东钢铁排名
上升了 75位，目前正在与宝武钢铁谋划重组。

下一个进入 500 强的山东企业会是谁？ 参照今年
世界 500 强的入围门槛，240 亿美元， 约合 1550 亿元
人民币。结合企业运营数据，山东高速集团、海信集团
等有望跻身。

2020 年 7 月，山东高速集团与齐鲁交通发展集团
重组合并。根据山东省国资委发布的数据，2020 年，新
的山东高速集团的营业收入为 1559 亿元。

根据海信集团董事长周厚健在公司内部发表的

《海信集团 2020 年度总结表彰报告》， 海信集团公司
2020 年营收 1409 亿元，也接近今年的入围门槛。

当前，青岛“大块头”企业，也都在从深度挖潜中寻
求“第二增长曲线”。海尔集团在“四年五千亿、再造一
个新海尔”中加速培育新的上市企业，目前除海尔智家
外已经上市 2 家，还有 3 家正在辅导申报中。海信、青
啤也分别提出各自的“倍增计划”。

在“倍增计划”驱动下，海信有望在不久的将来进
入世界 500 强阵营， 为青岛在这一全球企业顶级俱乐
部里“再下一城”。

中国企业，要大更要强

世界 500 强榜单不仅展示企业的规模， 也分析企
业的盈利能力。

对于疫情影响后迅速复苏的中国企业，一个可喜的
变化是，中美上榜企业的盈利差距在缩小。2020年，美国
企业的销售收益率是中国大陆企业的 1.6倍； 净资产收
益率是中国大陆企业的近 2倍；2021年， 这两项指标的
差距分别缩小到了 1.2 倍和 1.4 倍。

然而，如果不计算银行所得利润，中国大陆上榜的
125 家非银行企业平均利润只有 23 亿美元。 作为对
比，113 家美国非银行企业平均利润接近 47 亿美元，
是中国公司两倍。

除了盈利能力，中国与发达国家企业的科技竞争力
差距也通过榜单体现了出来。以信息和通信技术行业为
例，今年美国有 19 家企业入榜，中国只有 9 家。在中国
工业软件市场上，国产软件只占据了 1/10。

位列榜单 380 位的世界最大的科学仪器公司国赛
默飞世尔， 营收 322.2 亿美元。 而中国目前共有 1000
多家科学仪器企业，无一入选全球 20 强，大部分产值
不足千万元。

《财富》 中文网官方分析用一句话概括了这一差
距：“中国制造在西方的商场里， 德日制造在中国的工
厂里，美国制造在中国的实验室里”。

在规模扩张的同时， 中国企业如何提高核心竞争
力，不断提高科技能力，从做大变成做强，依然是关键。

对青岛而言，也是如此。尽管近两年青岛企业上市
数量的增长不断提速，但是，上市青企体量偏小和缺乏
高新技术企业也是青岛资本市场的遗憾。

这一情况正在得到改善。2019 年以来新增的上市

企业中，高新技术企业占据了绝对比例。比如，从事医
用内窥镜器械和光学产品供应商的海泰新光， 为大健
康产业赋能的百洋医药， 从事环保设备生产销售的德
固特， 从事生态修复业务的冠中生态……科技力量在
上市青企中正在变强大。

给青岛企业的启示：以数字技术赋能
实体经济

罗马不是一天建成的。即便有着“倍增计划”的支
撑， 青岛依然很难在短期内生长出更多进军全球第一
阵营的企业。 但这并不妨碍青岛企业从榜单中获得发
展的启示。

在今年的榜单中，京东（59）、阿里巴巴（63）、腾讯
（132）等中国领军科技公司排名依旧不断跃升。排名变
化的背后也有发展逻辑的变化。 尽管三家巨头的商业
模式各有千秋，比如京东的自营模式、阿里巴巴的平台
经济、腾讯的社交基础，但当前，它们都在向实体产业
进行深度渗透。

这一点在全球市场也是成立的。无论亚马逊、微软
还是 IBM，真正能够获得长期成长力的企业，都不是单
纯的技术公司，都是通过技术赋能实体产业。

这样的变化之所以产生在中国市场， 是因为真正
意义上的数字经济时代已经到来， 中国的消费互联网
已经基本建设完备， 市场发育期的人口红利已经不复
存在，互联网巨头也都在寻找新机会，利用互联网的技
术改造传统实体产业。

这是青岛的机会。数字经济的未来增长点在实体
经济，青岛有深厚的实体经济基础，在城市和企业的
共同努力下， 青岛有机会成为数字经济的重要策源
地。

抓住这波发展浪潮，青岛是坚定的。两年前，青岛
就出台了《数字青岛发展规划（2019-2022 年）》，提出
打造“数字山东”引领核心区、“数字中国”建设示范区。

当前，青岛正充分发挥数字牵引作用，加快建设数
字青岛、智慧城市。重点加快海尔卡奥斯等工业互联网
平台建设，开放 1000 个“工业赋能”和未来城市应用场
景，推进 1000 家以上工业企业实施智能化改造，促进
产业数字化转型。 加快大数据中心、5G 基站等新型基
础设施建设进度，发展智慧公安、智慧应急、智慧城管、
智慧交通、智慧医疗、智慧社区等，促进城市数字化转
型。

数字经济的本质是技术和生产力工具的跃迁。在
企业端，企业通过技术手段可以将研发、生产到售后服
务的整个链条全部数字化， 使产品和服务品质大幅提
升，同时降低实体企业的生产成本，提升生产效率；在
城市的广阔空间， 为企业提供数字技术验证的场景和
数字治理的空间，最终实现在数据的“自由流淌”中塑
造发展优势。

这需要城市为企业提供更加开放、 良性的发展生
态，成全企业家创意、创新、创造、创业。

把 11 月 1 日确定为“青岛企业家日”，开放场景、
提供对接平台，构建“亲”“清”政商关系，近年来，青岛
正在努力为企业的发展提供开放环境， 让企业和城市
共同在数字化的浪潮中积蓄磅礴的发展力量， 创造更
多可能，长出更多“新物种”。

世界500强榜单，正在被“数字化”改变
———《财富》最新榜单给青岛的启示

□青岛日报/观海新闻记者 杨 光

企业是市场竞争的主体，是城市竞争的依托。《财富》杂志连续第 27 次发布这份全
球大公司排行榜“世界 500 强”，代表了全球企业第一梯队。

8 月 2 日发布的最新《财富》世界 500 强排行榜，不仅网罗了全球最大企业的最新
发展趋势和兴衰演变，也让疫情影响下的全球产业格局变化一览无余。

受新冠肺炎疫情影响，今年《财富》世界 500 强排行榜企业的营业收入约为 31.7
万亿美元，比去年下降 5%。进入排行榜的门槛（最低销售收入）也从 254 亿美元下降到
240 亿美元。

同时，企业利润大幅跌落，所有上榜公司的净利润总和为 1.6 万亿美元，同比大幅
下降 20%，是 2009 年以来最大跌幅。这背后是新冠肺炎疫情的蔓延导致的全球供应链
中断、经济活动发展停滞，带来了世界 500 强的经营收缩和收益下降。

在疫情中率先恢复的中国企业，显示出了逆势生长的强劲力量。中国共有 143 家企
业上榜，接近三分之一。中国大陆及中国香港上榜的企业数量达到 135 家，比上年增加
11 家。

山东上榜企业数量为 5 家，山东能源集团有限公司（70）、山东魏桥创业集团有限公
司（282）、山东钢铁集团有限公司（384）、海尔智家股份有限公司（405）、潍柴动力股份
有限公司（425）。其中潍柴动力是新上榜企业。青岛上榜企业海尔智家股份有限公司，位
次较上年大幅提升 30 名。

世界 500 强榜单，提供了一个观察一个国家和地区经济和企业发展的有力视角。

■参展 2021AWE（中国家电及消费
电子博览会）的海尔智家。


